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Mozna by¢ dobrej mysli

Migdzynarodowe Targi Poznanskie (4-6.03)

Marcowe targi mody w Poznaniu byly rekordowe
pod wzgledem powierzchni, liczby wystawcéw,
prezentowanych marek oraz zarejestrowanych
handlowcéw. Na tegorocznej edycji zaprezento-
wato sie ponad 700 marek odziezy, bielizny, obu-
wia i akcesoriéw. Spektakularne wzrosty ednotfo-
waly Salony Kontraktacji Next Season, Special
Days i Body Style. Ich wzajemne sgsiedziwo two-
rzyto poiqdany przez handlowcéw efekt synergii.
W salonach uczesiniczylo blisko 4 000 handlow-
cow (o 54% wiecej niz podczas edycji jesiennej
w ubieglym roku) z catej Europy, m.in. z Rosji,
Ukrainy, Czech, Litwy, totwy, Niemiec, Wielkiej
Brytanii, Hiszpanii oraz Wioch. Wielu wystawcéw
i przedstawicieli firm wizytujgeych salon juz pod-
czas targow zadeklarowato cheé udziatu w kolej-
nych, wrzesniowych kontraktacjach z kolekcjami
na wiosne i lato 2009.

Bogatsza oferta, liczne innowacje

W salonie uczestniczyto ponad 100 wystawedw
oferujgeych kolekcie odziezy damskiej, meskiej,
dzieciecej oraz akcesoriow blisko 210 marek pol-
skich i zagranieznych — niemieckich, wloskich,
francuskich, hiszpaniskich, brylyjskich. Liczba ma-
rek wzrosta o blisko 40% w poréwnaniu z edycjq
jesienng w ubieglym roku. Ekspozycia zajeta nie-
mal dwa pawilony wystawiennicze. Przedstawicie-
le sklepéw defalicznych, sieci handlowych oroz
hurtowni licznie uczestniczyli w spotkaniach han-
dlowych i pokazach mody niemal do ostatnich
chwil zakoriczenia targdw. Wytworne kolekeje mo-
dy okazjonalnej blisko 15 marek polskich, hisz-
panskich i amerykanskich, zaprojektowane
w oparciu © najnowsze $wiatowe tendencje oraz
najwyzszej jakosci tkaniny, kontraktowano w ra-
mach Salonu Medy Slubnej, Komuniine] i Wieczo-
rowej Special Days.

Magnesem, ktéry przyciggat handlowcéw do So-
lonu Body Style byta bogatsza, bardziej migdzyna-
rodowa oferta handlowa. Przez trzy dni targowe
handlowcy zapoznali sie z kolekcjami 50 marek
(wzrost o 17% w pordwnaniu z jesieniq 2007):
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polskich, austriackich, brytyjskich, francuskich,
greckich, hiszpariskich, niemieckich i wioskich.
W ofercie marcowego salonu kontrakiacii po raz
pierwszy znalazly sie materialy i dodatki do pre-
dukcji bielizny. Wéréd prezentowanych nowosci
znalazta sig réwniez bielizna ze skéry naturalnegj,
antybakteryjne] przedzy bambusowej oraz cafko-
wicie bezszwowe biustonosze wykonane w nowo-
czesnej technologii z zastosowaniem matryc wyte-
czajgeych oraz urzgdzen ultradiwigkowych.

Moda, sztuka i biznes

Podczos Targéw Tkanin, Odziezy i Dodatkow Tex-
-Style szczegélng uwage przyciqgaly kolskeie
zuterii w kazdym niemal stylu, jedwabne, recznie
malowane szale, chusty, réznorodne zimowe ne-
krycia glowy i zegarki z wymienng tarczg w kszial-
cie znaczka pocztowego. W marcowe] edycii tor-
gow licznie uczestniczyli producenci tkanin odzie-
zowych, gtéwnie wetnianych, przeznoczonych no
damskie kostiumy i meskie marynarki oroz plasz-
cze i mundury. W gronie blisko 100 wystowcdw
ponownie znalazly sie renomowane polskie i za-
graniczne marki oferujgee ozdoby i komponenty
do produkciji odziezy.

Duzym zainteresowaniem goéci odwisdzajgoych
targi — przedstawicieli branzy odziezowsj, fotogra-
fow i projektantéw — cieszyta sie pierwsza w Polsce
zbiorowa wystawa fotografii reklamowej mody fo-
tofashion.pl, zorganizowana wspélnie przez Mie-
dzynarodowe Targi Poznanskie oraz redakcig Por-
talu Polskiej Mody i czasopisma Mode.com.pl.
Podczas wystawy stanowigeej czes¢ ekspozyciji Na-
wigator Mody zaprezenfowano 66 zdjg¢ autor-
stwa debiutujgeych i uznanych fotograféw. Zaréw-
no charakter zdje¢, jok i miejsce ekspozycji uczy-
nily z wystawy miejsce wyjqtkowe — sprzyjciace
umacnianiu zwiqzkéw sztuki i handly, kiére prze-
kladajg sie na wzajemne korzyéci biznesowe
i marketingowe.

Promowaniu debiutujgeych projekiantéw sprzyicta
przestrzen ,Future — ubiory na jutro” i odbywajace
sie w nigj codzienne pokazy kolekcji. Dla 32 de-

Wystawa fotofoshion.pl

No wybiegu

iutujacych projektantéw to wiaénie marcowe tar-
i mody byly pierwszg okazjq do szerszego zapre-
zentowania wzordw, a nawet catych kolekiji.
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Czotowe marki, interesujqce kolekcje

Marcowe Torgi Obuwia, Skéry i Wyrobéw Skérza-
nych zachwycaly aranzacjg stoisk oraz bogac-
twem kolekeji obuwia i galanterii z I$nigcej, lakie-
rowang] skory w intensywnych kolorach — takie
propozycje zdominujq najblizszq wiosng i lato. Zi-
me zopowiadaly botki, bardzo krétkie kozaczki do
kostek, klasyczne oficerki oraz wysokie kozaki wy-
konane ze skér gtadkich, gniecionych oraz ze sty-
lowych potgczen skér i tkanin. Kolekcje odznacza-
ty sie wysokq jokosciq materiatéw, nowoczesnym
wzomiciwem wzbogaconym najnowszymi techno-
logiami. Handlowcy, hurtownicy, przedstawiciele
sklepow, butikéw mogli wybieraé sposréd kolekdiji
400 marek oferowanych przez wystawcéw z 17
panstw, m.in. z Polski, Niemiec, Indii, Turcji, Ho-
landii, Poriugalii, Hiszpanii, Czech, Stowacii, Fran-
cji, Wioch, Pakistanu, Indonezji, Ukrainy, Wegier.
Oferia targéw obejmowata cbuwie rekreacyjne




Intermasz

i domowe dla dorostych i dzieci, o anatomicznym
ksztalcie, klasyczne obuwie damskie i meskie, to-
rebki na sezon jesier-zima 2008/09 oraz akiuali-
zacje kolekcji na najblizszg wiosne i lato.

Salon nowych technologii

Miedzynarodowy Salon Maszyn Wiskienniczych,
Odziezowych i Obuwniczych Intermasz 2008 byt
miejscem wielu premier rynkowych. Na targach
zadebivtowata m.in. wielokolorowa drukarka do
tkanin firmy Brother, laser do grawerowania i cig-
cia skéry, denimu i innego rodzaju tekstyliow.
Prawdziwg rewolucig byt jednak system przygoto-
wania produkeji odziezy, prezentowany przez firme
Strima, w kiérym tradycyjna digitalizacja zostata
zastgpiona wykonaniem zdjecia cyfrowego.

Blisko 100 wystawcéw — producentéw i dystrybu-
toréw z Wioch, Niemiec, Holandii, Czech, Chin,
Tajwanu oraz Polski ~ oferowato na targach no-
woczesne systemy przygotowania produkeji, ma-
szyny odziezowe — owerloki, guzikarki, dziurkarki,
stebnowki, sterowane elektronicznie ramieniowki,
autolapy marek Yamamoto, Shing Ling oraz Siru-
ba, maszyny uliradwiekowe i termiczne do pro-
dukeji odziezy bezszwowej, nowoczesne maszyny
do zdobienia odziezy krysziatarfi, cekinami, kora-
likami, tasiemkami, a takze szerokie spektrum jed-
no- i wielogfowicowych hafciarek. W ofercie salo-
nu nie zabraklo skomputeryzowanych maszyn,
plecionkarek, maszyn do ciecia laméwek oroz
krajarek do wycinania probek handlowych tkanin.
Prezentowane byly réwniez przemystowe maszyny
prasowalnicze, technologie parowe, zelazka prze-
mystowe, prasy i klejarki. Producenci wyrobow

skérzanych mogli zapoznaé sie z zaletami auto-
matycznego systemu rozkroju skéry, maszyn i urzq-
dzen do produkeiji obuwia, cdziezy i mebli tapice-
rowanych oraz pneumatycznego fapicerskiego
stotu montazowego. Wiekszos¢ wystawcow ofero-
wata swoim klientom peten pokiet ustug — instala-
cje, uruchomienie, szkolenie i serwis.

Kolejna niepowtarzalna okazija przyjrzenia sie
z bliska nowym technologiom wiékienniczym,
odziezowym i obuwniczym juz za dwa lata, pod-
czas targow Intermasz 2010.

Prestizowe nagrody

Podczas wieczoru branzowego, w czasie kiérego
bawili sie tym razem wspdlnie uczestnicy wszyst-
kich imprez targowych, uhonorowano najlepsze
produkty przemystu lekkiego. Wyroby odznaczaiq-
ce sig szczegdlnymi walorami ekonomicznymi i ja-
koéciowymi oraz bedqce dobrym przyktodem pol-
skich osiqgnie¢ eksportowych zostaly wyréznione
w konkursie Mister i Junior Eksportu Przemystu
Lekkiego 2008, zorganizowanym przez Krajowq
lzbe Gospodarczq, redakcie tygodnika ,Rynki Za-
graniczne” oraz Miedzynarodowe Targi Poznan-
skie pod pafronafem ministra gospodarki. Tytut
Mistera Eksportu Przemystu Lekkiego 2008 otrzy-
mata kolekcja ekskluzywnej odziezy damskiej firmy
PandV Sp.z0.0.

Tytut Wicemistera Eksportu Przemystu Lekkiego
2008 zostat przyznany kolekcji biznesowych ko-
szul meskich firmy Kastor S.A. Wyréznienia otrzy-
maty: w kategorii Mister Eksportu — wyroby odzie-
zowe damskie i meskie dla firmy Hugo Boss wyko-
nane w ramach przerobu uszlachetniajgcego
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przez Zaktady Przemystu Odziezowego Warmia
z Ketrzyna oraz bezszwowa koszulka cigiowa po-
nanskiej firmy Hanna Style. W kategorii Junior
Eksportu wyrézniono kolekcie damskg firmy
Szefler Sp. z 0.0.

Ztotym Medalem MTP wyréinionych zostato dzie-
wie¢ produkiéw prezentowanych podczas VI Salo-
nu Kontraktacji Next Season oraz Ill Salonu Bieli-
zny | Mody Plazowej Body Style. Nagrodzono: ko-
lekcje sukni wizytowo-wieczorowych ,Subtelny
blask” zaprojekiowanych i wykonanych przez Stu-
dio Mody Francoise, zakiet ze spadnicg z kolekdii
Imprévu Design tédzkiej firmy Layla Fashion. Az
dwa Ziote Medale otrzymata firma Enexpol Po-
land za komplet dla matej niesfornej dziewczynki
— Rococo Girl oraz zestaw dla matego urwisa ,My
Little Pony — Impresje na femat konika”. Docenio-
no réwniez walory dwuczedciowego kompletu
damskiego z kotnierzem oraz bluzkg z kolekeji
Moonlight bydgoskiej spotki Szefler. Podwainym
zolym medalistq zostata réwniez firma Polo — pre-
stizowq nagrodg wyréznione zostaly bluzka dam-
ska 42874 oraz garnitur damski z linii projektowej
Business. Pierwszym Ztotym Medalem MTP w hi-
storii Salonu Body Style wyrézniono stréj plazowy
+Atena” wyprodukowany przez firme Saurian.

Az 21 produkiéw nagrodzonych zostato Ztotym
Medalem MTP na marcowych Targach Obuwia,
Skory i Wyrobéw Skérzanych. W konkursie ,Ztoty
Obcas”, organizowanym przez miesiecznik ,Swiat
Butéw”, nagrodzene zostaly firmy: Badura SA (Zto-
ty Obcas w kategorii Obuwie) oraz PPH Krisbut-Net
(Ztoty Obcas w kategorii Komponenty). Prestizo-
wym wyroznieniem w kategorii Obuwie uhonoro-
wano Zaktad Produkeji Obuwia Maciejka Sp. j.
Réwniez odbywaijgce sie w cyklu dwuletnim targi
Intermasz byly wspaniatq okaziq do nagrodzenia
liderow branzy. W konkursie Acanthus Aureus na
najlepie zoprojektowane i przygotowane do reali-
zacji strategii marketingowej firmy stoisko, kapitu-
ta konkursu przyznata nagrode Zlotege Akanta fir-
mie Strima ze Swadzimia.

Kolejne targi odbedq sie 2-4 wrzesnia 2008 i po
tej udanej edycji mozna by¢ dobrej mysli.

A jak ocenili wiosenng edycje sami wystawcy?

ZTW Mazovia S.A., Dorota Wotowska-Czapnik
Firma ZTW Mazovia S.A. po diugiej nieobecnosci pojawita sie na Targach Poznafiskich. Pozwolite nam to zaprezentowaé nowosci i odnowié kon-
takty. Dzieki targom wielu klientéw, ktérzy wspédtpracowali z nami w latach 90. i mysleli, ze Mazovia przestata istnie¢, przekonato sig, iz firma wro-
cita na rynek z bogatq ofertq. Mozemy by¢ zadowoleni zaréwno z lokalizacji, jak i z nawigzanych kontakiéw, Przeprowadzilismy kilkadziesigt roz-
méw z potencialnymi partnerami polskimi i zagranicznymi. Tex-Style to idealna platforma nawigzywania kontaktéw i zorientowania sie w najnow-
szych frendach oraz innowacjach w branzy odziezowe;.

Maxi Moda, Anna Bombata

Na targach Next Season bylismy drugi raz i z zadowoleniem odnotowalismy wigcej wystawcéw i wigcej klientéw. Bardzo dobrym pomystem sq
pokazy mody. Widzielismy, ze cieszyly sie one duzym zainteresowaniem. Po liczbie odwiedzajqeych wnioskujemy, ze istnieje duze zapotrzebowa-
nie na targi kontrakiacyjne, gdzie w fym samym miejscu i czasie mozna zakontraktowaé moiliwie najwigcej kolekeji. A poniewaz klienci poszu-
kuiq ciqgle czegos nowego, jest fo iake szansa dla nowych marek na zeprezentowanie swojej oferly. Istoine jest réwniez to, ze targi zapewniajg
przestrze, w kiérej klienci mogq odpoczqé i porozmawiac. Stoliki obok wybiegu sq niezastgpione. Cheiatabym podkreslié bardzo dobrg wspét-
prace z paniami z biura organizacji targéw (panami oczywiscie tez). Bardzo szybko i kompetentnie zatatwiane byly wszystkie sprawy. To tworzy do-

brq baze i atmosfere do dalszej wspdtpracy.
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