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Najwieksze Targi w Branzy Spozywczej w Europie Srodkowej i Wschodniej

15-18 wrze$nia POZNAN

MIEDZYNARODOWE TARGI TECHNOLOGII SPOZYWCZYCH

ELTITMPI 14-18 wrzesnia POZNAN

fot. M. Kuszela

Do najwazniejszego w krajach
Europy Srodkowo -Wschodniej
wydarzenia w branzZy spozyw-
czej i gastronomicznej pozosta-
1o zaledwie pot roku. Wystawcy
z Europy Zachodniej, Srodko-
wej i Wschodniej oraz dalszych
czesci $wiata juz zaczeli przygo-
towania, aby jak najlepiej za-
prezentowac swoja oferte han-
dlowa. 14 wrzesnia w Poznaniu
rozpoczng si¢ Miedzynarodowe
Targi Technologii Spozywczych
Polagra-Tech, a dzien pozniej
Miedzynarodowe Targi Wyro-
bow Spozywczych i Gastrono-
mii Polagra-Food.

Kazdego roku w organizacje
tych targéw zaangazowane sg izby
handlowe, stowarzyszenia bran-
zowe, placéwki dyplomatyczne
izagraniczne przedstawicielstwa.
Wsréd wystawcow zawsze obec-
ni sg wszyscy liderzy poszczegol-
nych segmentoéw rynku wyroboéw
i technologii spozywczych. I nic
dziwnego — targi te odwiedza
prawie 34 tysiace profesjonalnych
zwiedzajacych: przedsigbiorcéw,
wlascicieli duzych sieci sklepow,
hoteli, restauracji firm oraz zakta-
déw spozywcezych z krajéw Unii
Europejskiej, ale takze panstw No-
wej Europy. Ci ostatni szczegolnie
zainteresowani sg nawigzaniem
kontaktéw handlowych z europej-
skimi dostawcami maszyn i urza-
dzen dla przemysiu spozywcze-
go.

Targi Polagra-Tech, podzielo-
ne s na pi¢¢ specjalistycznych
salonéw tematycznych. W lata pa-
rzyste wystawcy prezentuja ma-
szyny i urzadzenia dla przemystu
spozywczego, mleczarskiego oraz
piekarskiego i cukierniczego, na-
tomiast w lata nieparzyste dla
przemystu spozywczego, migsne-

go oraz urzadzenia chiodnicze,
klimatyzacyjne i grzewcze. W ob-
szarze Europy Wschodniej nadal
widoczne jest duze zapotrzebo-
wanie na tego typu produkty. Dla-
tego kazdego roku targi Polagra-
-Tech odwiedza liczna reprezenta-
cja Rosji, Litwy, Lotwy, Ukrainy
i Bialorusi, ale takze przedstawi-
cieli Czech, Wegier i Stowacji.
Dzigki tak zréznicowanej struk-
turze zwiedzajacych targi te sa
swego rodzaju biznesowym po-
mostem Iaczacym Stara i Nowa
Europg. — Jesli chodzi o tego-
roczne targi, to do tej pory zglosi-
fo si¢ do nas o 30 proc. wigcej
firm anizeli w analogicznym okre-
sie roku ubieglego. Ponadto wigk-
szo$¢ firm, ktore zgtosity swoj
udzial zamoéwito niemal dwukrot-
nie wicksza powierzchnig. Pola-
gra-Tech to przede wszystkim tar-
gi, na ktérych firmy prezentowac
beda najnowsze technologie, ma-
szyny, linie produkcyjne, nowe
receptury. Wystawcy na swoich
stoiskach prowadzi¢ bgda poka-
zy dla zwiedzajacych oraz demon-
strowac prac¢ maszyn i urzadzen.
Ponadto we wspolpracy z izbami,
stowarzyszeniami i partnerami
branzowymi organizujemy bar-
dzo ciekawy program wydarzen.
W jednym miejscu i czasie moz-
na tu dokona¢ przegladu najnow-
szych technologii, poszerzy¢ wie-
dzg, zada¢ nurtujace nas pytania
i wymieni¢ do§wiadczenia. Jest
tutaj wszystko, co moze pomodc
zwiedzajacym w podjeciu wiasci-
wych decyzji handlowych — mo-
wi Joanna Jasinska dyrektor tar-
g6w Polagra-Tech.

Natomiast Targi Polagra-Fo-
od, jako najwigksze targi spozyw-
cze 1 gastronomiczne w krajach
Nowej Europy kazdego roku jesz-
cze powigkszaja liczbg zarowno

Nadchodzi czas Polagry

wystawcow, jak i zwiedzajacych.
Targi podzielone sa na pi¢c¢ specja-
listycznych salondéw: gastronomii,
wyrobdw spozywczych i napojow,
win i alkoholi, wyposazenia skle-
péw oraz franchisingu. Szczegol-
nie intensywnie rozwija si¢ Salon
Gastronomii: — Bardzo cieszy
nas, ze sektor ten tak dynamicznie
si¢ rozwija na naszych targach.
Z roku na rok przybywa wystaw-
cow, profesjonalnych zwiedzaja-
cych i barwnych wydarzen ciesza-
cych si¢ bardzo duzym zaintereso-
waniem. Wérdd tych najwazniej-
szych, ktore w tym roku odbeda si¢
w ramach Salonu Gastronomii
trzeba wymieni¢: final konkursu
Kulinarny Puchar Polski, finat
konkursu kulinarnego Primerba
Cup, finat konkursu Wielkopolski
Kucharz Roku, Mistrzostwa Polski
Cukiernikéw w kategorii Desery,
konkursy wedliniarskie, wyspy ka-
wowe oraz kilka zupelnie nowych
wydarzen, ktore zainaugurujemy
dopiero w tym roku. Mam tu
na mysli Olimpiad¢ Kawy, czyli
pierwsze w Polsce druzynowe mi-
strzostwa sieci kawowych, Aka-
demi¢ Kawy, pokaz tajnikow
kuchni molekularnej oraz dwa wy-
darzenia, ktére organizujemy spe-
cjalnie dla tej czgsci branzy, ktora
boryka si¢ z brakiem, nowej, mio-
dej i wykwalifikowanej kadry.
Wychodzac wigc naprzeciw ocze-
kiwaniom firm gastronomicznych
coraz wigcej uwagi po§wigcamy
mlodziezy, ktérej dedykowany be-
dzie ostatni dzien targdéw (18 wrze-
$nia), zwany Dniem Mlodej Ga-
stronomii. Tego dnia zapraszamy
mlodziez szkot gastronomicznych
oraz wspolnie z wystawcami przy-
gotowujemy dla niej specjalny
program — mowi Hanng Skrzyp-
czak, dyrektorem targoéw Polagra-
-Food.

Miedzynarodowa konferencja
Ministrow Rolnictwa

15 wrzesénia w Poznaniu, pod-
czas Migdzynarodowych Targoéw
Wyrobow Spozywczych i Ga-
stronomii Polagra-Food oraz
Migdzynarodowych Targow Te-
chnologii Spozywczych Polagra-
-Tech, planowana jest migdzyna-
rodowa konferencja Ministrow
Rolnictwa, polaczong z dyskusja
panelowa. Tematem konferencji
bedzie: ,,Wspdtistnienie réznych
modeli rolnictwa”. Inicjatorem
spotkania jest Minister Rolnic-
twa i Rozwoju Wsi —Marek Sa-
wicki. Do udziatu w spotkaniu

Welcome to the
International Pavilion

Wspdlne wystapienia migdzy-
narodowe po raz Kkolejny za-
goszcza na wrzesniowych tar-
gach Polagra-Food. Juz dzis
wiadomo, ze pod szyldem Pa-
wilonu Narodow zaprezentuja
si¢ firmy z Hiszpanii, Niemiec,
Grecji, Austrii, Turcji, Chin,
Litwy, Czech, Stowacji oraz Sri
Lanki.

Oficjalnym organizatorem
hiszpanskiego wystapienia bedzie
tradycyjnie  Icex (Instituto
Espanol de Comercio Exterior),
ale w gronie wystawcow pojawia
si¢ i tacy, ktorzy swoja ofertg
na targach Polagra-Food beda
prezentowaé po raz pierwszy,
na przyktad Austria. Franz Ernst-
brunner reprezentujacy Austrian
Federal Economic Chamber
(Gtowng Izbe Ekonomiczng Au-
strii) wiagze z wyjazdem na wrze-
$niowe targi duze nadzieje: —
Austriackie firmy widza duzy po-
tencjat na polskim rynku zywno-
$ciowym. Polagra-Food bedaca
miejscem handlowych wystapien
umozliwia kontakt z potencjalny-
mi polskimi partnerami bizneso-
wymi oraz pozwala na prezenta-
cj¢ austriackiej zywnosci i napo-
jow. Natomiast nasz potudniowy
sasiad — Stowacja bedzie repre-
zentowana przez Agrokomplex
oraz jego sze§¢ podwystawcow
— producentéw migsa, alkoholi
oraz ciasteczek. Nie zabraknie
takze stowackiej instytucji zajmu-
jacej si¢ badaniem zywnoSci,
a gléwnym wystawca bedzie Mi-
nisterstwo Rolnictwa Republiki
Stowacji. Podczas wrzesniowych
targéw juz po raz kolejny zapre-
zentuja si¢ takze dwie najwigk-
sze greckie organizacje. Pierwsza
z nich beda Migdzynarodowe Tar-
gi Tesalonickie (Thessaloniki In-
ternational Fair). TIF stara si¢ pro-
mowac greckie firmy w sposob
bardziej zorganizowany, gtownie
poprzez tworzenie grupowych
stoisk prezentujacych osiagnigcia
kilku lub kilkunastu greckich
przedsigbiorcow. Drugg organi-
zacja reprezentujaca Grecj¢ be-
dzie HEPO, czyli Grecka Rada
Handlu Zagranicznego dzialajaca

zostang zaproszeni ministrowie
rolnictwa z rdéznych krajow,
w tym nie tylko krajow czton-
kowskich Unii Europejskiej. Za-
proszeni goscie dyskutowac beda
o modelach rolnictwa, ktore roz-
powszechnily si¢ w ich krajach.
Targi pod patronatem:

. Ziemowska

pod nadzorem greckiego Mini-
sterstwa Gospodarki i Finansow.
O promocj¢ Francji zadba Ubi-
france (Francuska Agencja ds.
Migdzynarodowego Rozwoju
Przedsigbiorstw), bedgca wiodg-
cym publicznym partnerem firm
francuskich w ich dziataniach
eksportowych. Natomiast wto-
skie wystapienie organizuje firma
Europappresentanze razem
z Imec Italian Food z Lodzi. Za-
powiadaja one szeroko zakrojong
promocj¢ wloskiej kuchni, szcze-
gblnie przetwordw, ryb, lodow,
a takze dan $wiezych i mrozo-
nych oraz oczywiscie wioskich
seréw i makaronéw. W Pawilonie
Narodéw w tym roku nie zabrak-
nie rowniez Rady Herbacianej Sri
Lanki, ktéra chce promowac zna-
ny juz w Polsce znak Ceylon Tea.
Tradycyjnie pojawi si¢ takze
przedstawiciel Chin — Shanghai
oraz Turcji — Senexpo. — Wia-
$nie te targi za kazdym razem
stwarzaja wystawcom niepowta-
rzalne mozliwoSci, ktore procen-
tuja przez dlugie lata — twierdzi
Kiler Yildimir Przedstawiciel Se-
nexpo.

Ponadto organizatorzy targéw
Polagra-Food planuja stworzy¢
dla krajow Nowej Europy prze-
strzen specjalng, gdzie pod jed-
nym wspolnym szyldem kraje te
beda mogtly zaprezentowaé swo-
ja oferte reszcie $wiata. Projekt
»Wyspa Nowej Europy” cieszy
si¢ duzym zainteresowaniem —
swoj udzial w nim zapowiedzia-
ty juz Litwa, Lotwa, Estonia, Cze-
chy oraz Rumunia.

www.polagra-food.pl, www.polagra-tech.pl, Termin zgtoszen do 7 kwietnia, gwarancjg nizszej ceny
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Kuchnia z najwyzszej pofki

Do najbardziej prestizowego kon-
kursu kulinarnego w Polsce —
Kulinarnego Pucharu Polski —
pozostalo niespelna sze$¢ miesie-
cy. Kucharze cheacy wzia¢ w nim
udzial, muszg najpierw wygraé
Jjeden z dziesigciu renomowanych
konkursow kulinarnych. Najlep-
szy polski kucharz zostanie wy-
loniony 17 wrzesnia w Poznaniu
podczas targow Polagra-Food.
Juz teraz rozpoczela si¢ rywali-
zacja kulinarnych mistrzow, ale
nie tylko — mie¢ w swoim zespo-
le jednego z najlepszych kucharzy
w Polsce to prawdziwy prestiz
rowniez dla restauracji.
Na potmetku
Kucharze pretendujacy do tytu-
Tu najlepszego polskiego kucharza
muszg przygotowac okreslone
weczesniej danie gléwne oraz przeka-
ske. Wybor sposobu przygotowa-
nia potraw pozostawiony jest cal-
kowicie konkursowym ekipom. Ku-

linarnym zmaganiom przyglada si¢
migdzynarodowe jury. Do tegorocz-
nego konkursu juz zostali nomino-
wani: Maciej Wozniak (WTT Kor-
towo, Poznan), zwycigzca konkursu
Wielkopolski Kucharz Roku. Mar-
cin Szukaj (Restauracja Dolce Vita,
Bydgoszcz), laureat konkursu Pri-
merba Cup 2007, Tomasz Siedlik
(Hotel HP Park, Poznan), zwycigz-

Zwyciezcy Kulimeg& Pucharu Polski 2007 : Tomasz Purol i Daniel Olas

fot K. Sikorska
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ca konkursu Profesjonalista Ro-
ku 2007 — PPH&R, Janusz Zaba-
glo (Restauracja Loza— Klub Ak-
tora, Krakow) — laureat VII Arte
Kulinaria Italiana 2008 oraz Daniel
Uliczny (Hotel Le Regina) zwyciez-
cakonkursu L Art de la cuisine Mar-
tell 2008. Na rozstrzygniecie czeka-
ja jeszcze konkursy kulinarne: Zie-
lone Czapki Bonduelle 2008, Olim-

Dwa Dni dia Dystrybuciji

Cykl konferencji, wykladow,
seminariow i paneli dyskusyjnych
odbedzie si¢ w dniach 16i 17 wrze-
$nia w Poznaniu w ramach wyda-
rzenia ,,Dwa Dnia dla Dystrybucji”
organizowanego podczas targow
Polagra-Food 2008. Przygotowany
zakres tematyczny spotkan moze
zainteresowac nie tylko dystrybu-
torow, ale takze osoby zwigzane
z szeroko rozumianym handlem.

Zasady aranzacji i wyposaze-
nia sklepow

Seminarium pod takim tytulem
odbedzie si¢ w ramach konferenciji
,-Handel tradycyjny tez moze by¢ no-
woczesny”. Konferencj¢ poprowa-
dza cenieni trenerzy z renomowa-
nych firm szkoleniowych oraz do-
$wiadczeni praktycy z Makro
Cash&Carry. Dostawcy sprzetu be-
da mowic¢ o najnowszych trendach
oraz wymaganiach rynku w zakresie
wyposazenia i aranzacji sklepow. Nie
zabraknie takze praktycznych wska-
zdwek i porad z zakresu: zasad dobo-
ru asortymentu, sprzgtu kasowego
i oprogramowania, regatow sklepo-
wych, wag, urzadzen chtodniczych,
ekspozytorow, systemow oswietle-
niowych oraz systemow monitorin-
gu. Poruszone zostang trowniez prak-
tyczne aspekty zwigzane z wdroze-
niem i funkcjonowaniem systemu
HACCP, finansami placéwek han-
dlowych, merchandisingiem oraz
skutecznymi sposobami wyrdznie-
nia si¢ na tle konkurencji.

Seminarium bedzie podzielone
na dwie czgsci posiadajace odrgbny
program: ,,Zaplanuj z nami sklep”
1,,Wyposaz z nami sklep”. Zaprosze-
nie do udzialu w seminarium jest
kierowane zaréwno do przedstawi-
cieli sieci handlowych, jak i niezalez-
nych detalistow, ktdrzy wlasnie za-
stanawiaja si¢ nad wymiang mebli
lub urzadzen w swoim sklepie.

Organizatorzy: Wiadomosci Han-
dlowe, Makro Cash&Carry, MTP

Produkty, ktore wstrzasnety
Swiatem

,Coca-Cola”, ,,Marlboro” czy
,J-Pod” — co spowodowalo, ze te
wlasnie marki zna caly $wiat?

Zaproszeni na konferencje spe-
cjaliSci zdradza tajemnicg sukcesu
najbardziej znanych na $wiecie pro-
duktow. Omoéwia takze polskie hity
handlowe. Organizatorzy zapowiada-
ja spotkania z gwiazdami marketin-
gu, potrafigcym wypromowac nie-
mal kazdy produkt.

Organizatorzy: Magazynu Han-
dlowiec Info, MTP

Nowe produkty — szansa
na sukces, czy widmo porazki

Organizatorzy tej konferencji be-
da prébowali odpowiedzie¢ na pyta-
nie: co wplywa na to, ze jednym pro-
duktom udaje si¢ odnie$¢ sukces ryn-
kowy, zyska¢ wiernych klientow
1 zaja¢ stale miejsce na sklepowych
pdikach. Inne natomiast mimo wiel-
kich naktadéw organizacyjnych i fi-
nansowych znikaja z rynku i pozosta-
ja ztym wspomnieniem w zyciory-
sach marketerow?

Gusta klientow zmieniaja sig,
a ich oczekiwania rosng. Dlatego
samo wyprodukowanie nowego
produktu to nie wszystko. Aby si¢
sprzedal, konsumenci musza si¢
o nim dowiedzie¢, musza go znalez¢
na pdlce (dystrybucja, merchandi-
sing, BTL, wyrdzniajacy projekt
opakowania), i ostatecznie chcie¢
wyda¢ pieniadze na jego zakup.
A czego oczekuja producenci od de-
talistow we wprowadzaniu nowosci
na rynek? Jaki model wspolpracy
miedzy producentem, a detalista
gwarantuje sukces rynkowy nowe-
go produktu? Jaka w sukcesie lub
porazce jest rola posrednika, dystry-
butora, czy hurtownika? Odpowie-
dzi na te pytania bedzie mozna zna-
lez¢ wiasnie podczas konferencji.

Organizator: Detal Dzisiaj Ne-
work, MTP

Konferencja ,,Marki wlasne”

Bardzo duze zainteresowanie
ubiegloroczna konferencja dedyko-
wang markom wiasnym stalo si¢
powodem kontynuowania tego te-
matu rowniez w roku 2008. Ambi-
cja organizatorow Polagry-Food
jest znalezienie odpowiedzi na py-
tania nurtujace zaréwno wiasci-
cieli marek wtasnych, jak réwniez
tych, ktorzy produkuja pod szyl-
dem duzych sieci handlowych.
Réwniez w tym roku, aby utatwic
biznesowy dialog migdzy nimi,
przewidziano oznaczenie stoisk
znakiem — ,,marka wiasna”.

W przeciagu kilkunastu naj-
blizszych lat prawdopodobnie
nastapi dynamiczny wzrost
udziatu private labels w rynku
i wypieranie marek najpierw
matych, lokalnych producen-
tow, potem S$rednich, ogdlno-
polskich. Co robi¢ w takiej sy-
tuacji? Czy, a jesli tak to kiedy,
zrezygnowac z wlasnej, stabszej
marki? Dla kogo marki wtasne
sa szansa, a dla kogo zagroze-
niem?

Odpowiedzi na te pytania bg-
dzie mozna znalez¢ podczas
wrzesniowej konferencji.

Organizatorzy: MediaDem,
Handel, MTP

Jak zdoby¢ rynki Unii Europejskiej?

O mozliwosci ekspansji pro-
duktéw branzy owocowo-wa-
rzywnej na rynki Unii Europej-
skiej i krajow trzecich beda roz-
mawia¢ uczestnicy panelu dys-
kusyjnego organizowanego w ra-
mach targéw Polagra-Food.

Polska jest najwigkszym
w Unii Europejskiej producen-
tem owocow miekkich. Ma
w nim okoto 2/3 udziatu. W pro-
dukcji koncentratu jabtkowego

piada Smaku 2008, Festiwal Kuch-
ni Greckiej 2008, X Festiwal Ryby,
Wedki i Muzyki Sielawa Blues oraz
Gala Tur-Gastro-Hotel 2008.

Zanim zacznie si¢ boj praco-
dawcow

Zwycigzca otrzymuje wysoka
nagrodg pieni¢zng i mozliwos¢ wy-
jazdu na szkolenie do prestizowego
Instytutu Paula Bocuse w Lyonie.
Ale to nie wszystko. Jerzy Pasi-
kowski, przewodniczacy komisji
sedziowskiej konkursu, jeden z za-
fozycieli Klubu Szeféw Kuchni,
trener Polskiej Reprezentacji na Pu-
char Swiata w Luksemburgu 2002,
podsumowuje to tak: — Konkurs
ten jest przede wszystkim szansg
dla bardzo miodych ludzi, ktérzy juz
maja jakie$ sukcesy w promowaniu
swoich umiejetnosci i dobrze zna-
ja swoj kunszt zawodowy. Z tego,
co obserwuje na przestrzeni kilku lat
rozgrywania Kulinarnego Pucharu
Polski, to o pierwsze trzy zwycie-
skie ekipy (ale nie tylko) rozpoczy-
na si¢ potem prawdziwy bdj praco-
dawcow.

Wspéipraca z sieciami
wielkopowierzchniowymi

Mozliwosci rozwoju firm
przy wspélpracy z sieciami
wielkopowierzchniowymi —
to tytul kolejnej konferencji,
ktora odbedzie si¢ podczas
wrze$niowych targéw Polagra-
-Food. Handlowe sieci wielko-
powierzchniowe obecne sa
w wielu krajach $wiata, przez
co staty si¢ dystrybutorami
o bardzo duzych mozliwo-
$ciach zbytu. Wspotpraca z ni-
mi otwiera przed przedsigbior-
cami migdzynarodowe rynki,
ktére stwarzaja producentom
zywno§$ci nieporownywalnie
wigksze mozliwosci niz te, kto-
re maja w Polsce. Odrgbnym
tematem, o stale rosnagcym zna-
czeniu, sg nalezace do sieci

X1V Forum

i Wedliniarzy

Handel z krajami trzecimi,
jako$¢ wyrobow migsnych
1 wedliniarskich oraz marke-
ting i reklama w branzy to te-
maty, jakie beda omawiane
podczas XIV Forum Rzezni-

zajmujemy drugie miejsce w Swie-
cie (za Chinami) i pierwsze w UE
z ok. 50 proc. udzialem w rynku.
Podobny udzial w rynku unijnym
mamy w produkcji zageszczo-
nych sokéw z owocow migkkich
oraz w produkcji mrozonek
z owocOw i warzyw. Ponadto
branza owocowo-warzywna w
Polsce wykazuje ostatnio szyb-
kie tempo wzrostu, ale jak radzi
sobie na wspdlnym europejskim
rynku i rynkach §wiatowych?

Patronat honorowy nad konkur-
sem objeli: Klub Szeféw Kuchni
oraz Ogdlnopolskie Stowarzysze-
nie Szefow Kuchni i Cukierni, a pa-
tronat medialny: ,,Przeglad Gastro-
nomiczny”’, Restaurator’ oraz portal
gastronomiczny www.gastrona.pl.

Sponsor generalny:

——

—

Unilever
foodsolutions

Rozipiazavia Ma gasmnnmu
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wielkopowierzchniowych mar-
ki wtasne. Z jednej strony po-
zwalaja one producentom
na zwigkszenie produkcji.
Z drugiej natomiast, majg stra-
tegiczne znaczenie w budowa-
niu lojalnosci klienta wobec
danej sieci. We wspodlpracy
producentow z duzymi siecia-
mi wazna jest strategia dziala-
nia. Nalezy mig¢dzy innymi
znalez¢ partneré6w handlo-
wych, zaplanowa¢ dziatania
i rozeznaé rynek. Dla nieduzej
firmy jest to naprawde¢ trudne
zadanie.

Organizatorzy: Polska Or-
ganizacja Handlu i Dystrybu-
cji (POHiD), SITSpoz, MTP

Rzeznikow

kow i Wedliniarzy, ktore od-
bedzie si¢ podczas wrzesnio-
wych targow Polagra-Food.
Panele dyskusyjne przygotuje
i poprowadzi Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy RP.

Czy wykorzystuje wszystkie
mozliwo$ci ekspansji produktow
owocowych i warzywnych? Czy
wlasciwie polskie specjalnosci
branzowe sa wlasciwie promo-
wane? Co nalezy w tym zakresie
poprawi¢? Odpowiedzi na te py-
tania na pewno uda si¢ znalez¢
podczas wrze$niowych targdéw.

Organizatorzy: Przemyst
Fermentacyjny i Owocowo-Wa-
rzywny, MTP

www.polagra-food.pl,

Termin zgfoszen do 7 kwietnia, gwarancjg nizszej ceny
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Produkty nowej generacji oraz
nowoczesne technologie i ustugi
dla mleczarstwa to tematyka,
wokot ktorej skupia sie uczestni-
cy siodmej edycji Krajowego
Szczytu Mleczarskiego. Konfe-
rencja ta odbedzie si¢ we wto-
rek 16 wrzesnia w pawilonie sz6-
stym (sala na I pietrze).

Od lat organizatorzy KSM kie-
ruja si¢ zasada, ze szybkie wdra-
zanie sprawdzonych nowosci po-
prawia konkurencyjnos$¢ firmy
narynku. Stad wazna jest dbato$¢
0 to, aby nowatorskie idee jak naj-
szybciej docieraly do firm mle-
czarskich. Dlatego rowniez w tym
roku dokonany zostanie przeglad
nowoczesnych technologii, pro-
duktéw i ustug — szczegolnie
tych, ktére przeznaczone s do na-
tychmiastowego zastosowania
w mleczarstwie. Co wigcej, pod-
czas konferencji, zostang zapre-
zentowane przyktady ich wyko-
rzystania w praktyce.

Prelegentami bgda najwybitniej-
si przedstawiciele nauki i praktycy,
ktorzy w zwigzly, przystepny i bar-
dzo interesujacy sposob przybliza
stuchaczom te istotne zagadnienia.

VII Krajowy Szczyt Mleczarski
to propozycja dla wszystkich, kto-
rzy interesuja si¢ mleczarstwem
lub traktuja mleczarstwo jako swoj
rynek docelowy. Tematyka konfe-
rencji jest kierowana szczegdlnie
do zarzadow, rad nadzorczych,
dziatléw marketingu, dzialow tech-
nicznych, technologicznych i za-
opatrzenia wszystkich firm mle-
czarskich w Polsce.

Targi Polagra-Tech beda okazja
do poszerzenia wiedzy w zakre-
sie najbardziej aktualnych te-
matow zwiazanych z prowadze-
niem nowoczesnej firmy.
Wsréd bogatego programu
konferencji i seminariow zna-
lazly si¢ panele dyskusyjne do-
tyczace m.in. pozyskiwania fun-
duszy z Unii Europejskiej oraz
budowania przewagi konkuren-
cyjnej firm spozywczych.

Fundusze unijne dla piekarzy
i cukiernikow

»Mozliwosci dofinansowania
projektow szkoleniowych i inwe-
stycyjnych dla przedsigbiorstw
branzy piekarsko-cukierniczej
w ramach programéw operacyj-
nych na lata 2007-2013 to tytut
panelu, ktéory ma pomoc przed-
sighiorcom w skutecznym apli-
kowaniu o dotacje unijne oraz
uchroni¢ ich przed niepotrzeb-
nym trudem zwigzanym z przygo-
towaniem dokumentacji. Natlok
informacji dotyczacy funduszy
unijnych jest tak duzy, ze wielu
przedsigbiorcéw wychodzi z za-
fozenia, ze Unia rozdaje pieniadze

VII Krajowy
Szczyt Mleczarski
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Program konferencji*:

Czg$¢ I — Otwarcie konferencji
11.00-11.05 Powitanie uczestni-
kow;

11.05-11.15 Premiera ksigzki Pol-
ski Sektor Mleczarski na rok 2009;
Czg$¢ IT— Nowe technologie dla
mleczarstwa

11.15-11 45 Przeglad najnowszych
technologii oferowanych dla mle-
czarstwa,

11.45-12.15 Przyktad zastosowania
nowej technologii dla mleczarstwa;
Czes¢ III — Nowoczesne ustugi
dla mleczarstwa

12.15-12.45 Przeglad nowocze-
snych ustug oferowanych dla mle-
czarstwa,

12.45-13.15 Przyktad zastosowania
nowego produktu dla mleczarstwa;
Cze$¢ IV — E-biznes w mleczar-
stwie

13.15-13.45 Nowoczesne tenden-
cje wykorzystania Internetu;
13.45-14.15 Wykorzystanie Inter-
netu w sektorze mleczarskim;
Czes¢ VI Zakonczenie
14.15-14.30 Finat konkursu ,,Naj-
Tadniejsza strona internetowa pol-
skiego mleczarstwa”;

*stan na dzien 20.03.2008 r.

14-18 wrze$énia POZNAN

PB-15777

Miedzynarodowy Salon
Dodatkéw do Zywnosci

W dniach 15-17 wrze-
$nia 2008 r. juz po raz czwarty
odbedzie si¢ Migdzynarodowy
Salon Dodatkéw do Zywnosci.
Na terenie Migdzynarodowych
Targéw Poznanskich swoja ofer-
te zaprezentuja producenci, eks-
porterzy i importerzy m. in. do-
datkow przedtuzajacych trwa-
to§¢ zywnosci, regulatorow kwa-
sowosci, substancji zaggszcza-
jacych i zelujacych, substancji
smakowych 1 zapachowych,
barwnikow, preparatéw biatko-
wych, witamin oraz sktadnikow

mineralnych.
, , to coroczne wielkie
wydarzenie nie tylko
dla tego miasta, ale przede
wszystkim dla moich kolegow
i kolezanek z branzy piekarskiej
i cukierniczej. Tu warto byc. Tu
po prostu trzeba byc. (...)
W czasie ich trwania mozna za-
poznac si¢ 7 nowymi technika-
mi i technologiami produkcji.
Mozna takze dokonac decyzji

Targi w Poznaniu

Miedzynarodowe
, , Targi Technologii
Spozywczych Pola-
gra — Tech to najwazniejsze

w Polsce i jedna z najbardziej
znaczqcychw Europie Srodkowo
— Wschodniej branzowych im-
prez targowych. (...) Targi te sq
réowniez doskonalym przyczyn-
kiem do spotkan ze znajomymi
z branzy, wymiany pomystow, cie-
kawych spostrzezen, dzigki cze-

wszystkim i na wszystko. Prawda
natomiast jest taka, ze przedsig-
biorcy moga liczy¢ na dotacje tyl-
ko w sytuacji, kiedy inwestycja
wpisuje si¢ w szczegdtowe kryte-
ria danego programu.

Analize szans i mozliwosci na-
lezy rozpoczaé¢ od precyzyjnego
okreslenia z jakich programéw
przedsigbiorcy dziatajacy w bran-
zy piekarskiej i cukierniczej mo-
ga korzysta¢ realizujac inwestycje.

Fundusze unijne na lata 2007-
2013 podzielone sa na progra-
my krajowe i regionalne. Jest to

www.polagra-tech.pl,

zasadnicza roznica w stosunku
do poprzedniego budzetu. W ra-
mach nowego budzetu unijnego
tylko duze inwestycje (powy-
zej 8 mln zlotych), o wysokim
potencjale innowacyjnym beda
wdrazane na szczeblu krajo-
wym. Natomiast wszystkie pozo-
stale realizowane beda w ramach
programow regionalnych.
W trakcie spotkania panelowego
zostanie zaprezentowany spo-
sOb przygotowania projektu in-
westycyjnego, aby mial on szan-
s¢ na uzyskanie wsparcia ze

Termin zgfoszen do 7 kwietnia,

fot. MTP

Dodatki do zywnosci nie sa
produktem masowym, dlatego
Migdzynarodowy Salon Dodat-
kow do Zywnosci odbywa sie
w formule ,,buisness to buisness”
i wstgp na jego teren maja,
po uprzedniej rejestracji, wiasci-
ciele i managerowie zaktadow
przemystu spozywczego, tech-
nolodzy produkcji, przedstawi-
ciele hurtowni oraz centrow dys-
trybucji. Tak przyjeta formuta
zapewnia maksymalny komfort
i efektywnos$¢ spotkan oraz uta-
twia producentom zywnosci do-
tarcie do interesujacych ich ofert.

o0 zakupie wielu nowoczesnych
maszyn i urzqdzen, niejedno-
krotnie po bardzo korzystnej

mu poziom cukiernictwa w Polsce
stale rozwija sig, osiqgajgc wy-
soki, Swiatowy poziom. (...)

Ogromngq zaletq tych targow
Jjest spokojna i przyjazna atmos-
fera. Ponadto doskonaty pro-
gram wydarzen towarzyszqcych
wraz z prezentacjami, konkursa-
mi, warsztatami nadajq tej im-
prezie specyficznego charakte-
ru. Dzigki nim stajq si¢ czyms
w rodzaju Swiatowej i europej-

Dowiedz 5|e W|ecej

srodkow Unii Europejskiej.
Znaczna czg¢$¢ panelu zostanie
poswigcona na dyskusje i wyja-
$nienia kompetentnych eksper-
tow.

Organizatorzy: ,,Przeglad Pie-
karski i Cukierniczy”, SITSpoz,
MTP

Budowanie przewagi konku-
rencyjnej firm spozywczych

Uczestnicy panelu dyskutowaé
beda o konkurencyjnos$ci firm
spozywczych oraz budowaniu
ich przewagi nad innymi uczest-
nikami rynku. Najlepsza gwa-
rancja sukcesu rynkowego jest
zbudowanie trwalej przewagi
konkurencyjnej. Wplywa na to
kilka czynnikéw, zwanych czyn-
nikami sukcesu. Wtasciwe roz-
poznanie tych czynnikdéw (m. in.
przez przeprowadzenie tzw.
benchmarkingu, czyli poréwna-
nie wlasnej dziatalno$ci z dzia-
falno$cig podmiotéw osiagaja-
cych najlepsze wyniki) zwigk-
sza konkurencyjno$¢ firmy.
Czynnikami sukcesu sg migdzy
innymi: wizerunek firmy i jej
produktéw (renoma firmy i mar-

gwarancjg nizszej ceny

ot. Archiwum prywatne

Z roku na rok zwigksza si¢
zainteresowanie Salonem, co
przedktada si¢ na liczbg wystaw-
cow i zwiedzajacych. Miedzy-
narodowy Salon Dodatkéow
do Zywnosci zostat tez zauwazo-
ny i doceniony przez wiladze
panstwowe. Mister Rolnictwa
i Rozwoju Wsi objat swym ho-
norowym patronatem, rozstrzy-
gany podczas targéw, konkurs
,Dodatek przyjazny konsumen-
towi”.

Wojciech Hoffmann

Prezes Polskiej Izby Dodat-
kow do Zywnosci

cenie. (...) Targi pozwalajq tak-
ze poszerzyc¢ wiedze, m.in. pod-
e czas profesjonalnie przygoto-
wanych paneli branzowych.

—
~—

Tutaj spotykamy si¢ z produ-
| SUrowcow, maszyn
i urzqdzen. Czyli z wszystkimi,

a
Q
S
X
Q
3

= ktorym zalezy na rozwoju pie-

karstwa (...) Do zobaczenia
na targach Polagra-Tech 2008.
Stanistaw Butka

skiej cukierniczej rewii mody
i trendow.

Sy =
& .

-

Edward Gruszecki

ka produktu, nowoczesno$é
i atrakcyjno$¢ produktu, wysoka
jakos$¢ produktu, niska cena pro-
duktu), umiejetnos$ci techniczne
i warto$¢ technologii (wykwa-
lifikowani pracownicy, nowo-
czesna technologia), pozycja fir-
my na rynku (wielko$¢ produk-
cji, elastyczno$¢ produkeji, do-
stepno$¢ produktu, dopasowana
sieci i systemu sprzedazy, wiel-
kos$¢ eksportu), pozycja firmy
w dziedzinie kosztow (niskie
koszty jednostkowe, dostep
do surowcdw), rentownos¢ i po-
tencjal finansowy (dobra sytu-
acja ekonomiczna, dostgp
do $rodkow finansowych, zrow-
nowazony i rozwojowy portfel
produktéw), poziom organiza-
cji i zarzadzania (duza aktyw-
no$¢ rozwojowa, szybkosc¢ i ela-
styczno$¢ dziatania). O tych
czynnikach istotnych przy bu-
dowaniu przewagi konkurencyj-
nej firm branzy spozywczej, be-
da dyskutowac eksperci zapro-
szeni przez redakcje ,,Przemy-
stu Spozywczego™.
Organizatorzy: ,, Przemyst Spo-
Zywezy”, SITSpoz, MTP

fot. Archiwum prywatne
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