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Do najwa˝niejszego w krajach
Europy Ârodkowo -Wschodniej
wydarzenia w bran˝y spo˝yw-
czej i gastronomicznej pozosta-
∏o zaledwie pó∏ roku. Wystawcy
z Europy Zachodniej, Ârodko-
wej i Wschodniej oraz dalszych
cz´Êci Êwiata ju˝ zacz´li przygo-
towania, aby jak najlepiej za-
prezentowaç swojà ofert´ han-
dlowà. 14 wrzeÊnia w Poznaniu
rozpocznà si´ Mi´dzynarodowe
Targi Technologii Spo˝ywczych
Polagra-Tech, a dzieƒ póêniej
Mi´dzynarodowe Targi Wyro-
bów Spo˝ywczych i Gastrono-
mii Polagra-Food. 

Ka˝dego roku w organizacj´
tych targów zaanga˝owane sà izby
handlowe, stowarzyszenia bran-
˝owe, placówki dyplomatyczne
i zagraniczne przedstawicielstwa.
WÊród wystawców zawsze obec-
ni sà wszyscy liderzy poszczegól-
nych segmentów rynku wyrobów
i technologii spo˝ywczych. I nic
dziwnego — targi te odwiedza
prawie 34 tysiàce profesjonalnych
zwiedzajàcych: przedsi´biorców,
w∏aÊcicieli du˝ych sieci sklepów,
hoteli, restauracji firm oraz zak∏a-
dów spo˝ywczych z krajów Unii
Europejskiej, ale tak˝e paƒstw No-
wej Europy. Ci ostatni szczególnie
zainteresowani sà nawiàzaniem
kontaktów handlowych z europej-
skimi dostawcami maszyn i urzà-
dzeƒ dla przemys∏u spo˝ywcze-
go.

Targi Polagra-Tech, podzielo-
ne sà na pi´ç specjalistycznych
salonów tematycznych. W lata pa-
rzyste wystawcy prezentujà ma-
szyny i urzàdzenia dla przemys∏u
spo˝ywczego, mleczarskiego oraz
piekarskiego i cukierniczego, na-
tomiast w lata nieparzyste dla
przemys∏u spo˝ywczego, mi´sne-

go oraz urzàdzenia ch∏odnicze,
klimatyzacyjne i grzewcze. W ob-
szarze Europy Wschodniej nadal
widoczne jest du˝e zapotrzebo-
wanie na tego typu produkty. Dla-
tego ka˝dego roku targi Polagra-
-Tech odwiedza liczna reprezenta-
cja Rosji, Litwy, ¸otwy, Ukrainy
i Bia∏orusi, ale tak˝e przedstawi-
cieli Czech, W´gier i S∏owacji.
Dzi´ki tak zró˝nicowanej struk-
turze zwiedzajàcych targi te sà
swego rodzaju biznesowym po-
mostem ∏àczàcym Starà i Nowà
Europ´. — JeÊli chodzi o tego-
roczne targi, to do tej pory zg∏osi-
∏o si´ do nas o 30 proc. wi´cej
firm ani˝eli w analogicznym okre-
sie roku ubieg∏ego. Ponadto wi´k-
szoÊç firm, które zg∏osi∏y swój
udzia∏ zamówi∏o niemal dwukrot-
nie wi´kszà powierzchni´. Pola-
gra-Tech to przede wszystkim tar-
gi, na których firmy prezentowaç
b´dà najnowsze technologie, ma-
szyny, linie produkcyjne, nowe
receptury. Wystawcy na swoich
stoiskach prowadziç b´dà poka-
zy dla zwiedzajàcych oraz demon-
strowaç prac´ maszyn i urzàdzeƒ.
Ponadto we wspó∏pracy z izbami,
stowarzyszeniami i partnerami
bran˝owymi organizujemy bar-
dzo ciekawy program wydarzeƒ.
W jednym miejscu i czasie mo˝-
na tu dokonaç przeglàdu najnow-
szych technologii, poszerzyç wie-
dz´, zadaç nurtujàce nas pytania
i wymieniç doÊwiadczenia. Jest
tutaj wszystko, co mo˝e pomóc
zwiedzajàcym w podj´ciu w∏aÊci-
wych decyzji handlowych — mó-
wi Joanna Jasiƒska dyrektor tar-
gów Polagra-Tech. 

Natomiast Targi Polagra-Fo-
od, jako najwi´ksze targi spo˝yw-
cze i gastronomiczne w krajach
Nowej Europy ka˝dego roku jesz-
cze powi´kszajà liczb´ zarówno

wystawców, jak i zwiedzajàcych.
Targi podzielone sà na pi´ç specja-
listycznych salonów: gastronomii,
wyrobów spo˝ywczych i napojów,
win i alkoholi, wyposa˝enia skle-
pów oraz franchisingu. Szczegól-
nie intensywnie rozwija si´ Salon
Gastronomii: — Bardzo cieszy
nas, ̋ e sektor ten tak dynamicznie
si´ rozwija na naszych targach.
Z roku na rok przybywa wystaw-
ców, profesjonalnych zwiedzajà-
cych i barwnych wydarzeƒ cieszà-
cych si´ bardzo du˝ym zaintereso-
waniem. WÊród tych najwa˝niej-
szych, które w tym roku odb´dà si´
w ramach Salonu Gastronomii
trzeba wymieniç: fina∏ konkursu
Kulinarny Puchar Polski, fina∏
konkursu kulinarnego Primerba
Cup, fina∏ konkursu Wielkopolski
Kucharz Roku, Mistrzostwa Polski
Cukierników w kategorii Desery,
konkursy w´dliniarskie, wyspy ka-
wowe oraz kilka zupe∏nie nowych
wydarzeƒ, które zainaugurujemy
dopiero w tym roku. Mam tu
na myÊli Olimpiad´ Kawy, czyli
pierwsze w Polsce dru˝ynowe mi-
strzostwa sieci kawowych, Aka-
demi´ Kawy, pokaz tajników
kuchni molekularnej oraz dwa wy-
darzenia, które organizujemy spe-
cjalnie dla tej cz´Êci bran˝y, która
boryka si´ z brakiem, nowej, m∏o-
dej i wykwalifikowanej kadry.
Wychodzàc wi´c naprzeciw ocze-
kiwaniom firm gastronomicznych
coraz wi´cej uwagi poÊwi´camy
m∏odzie˝y, której dedykowany b´-
dzie ostatni dzieƒ targów (18 wrze-
Ênia), zwany Dniem M∏odej Ga-
stronomii. Tego dnia zapraszamy
m∏odzie˝ szkó∏ gastronomicznych
oraz wspólnie z wystawcami przy-
gotowujemy dla niej specjalny
program — mówi Hannà Skrzyp-
czak, dyrektorem targów Polagra-
-Food.

15 wrzeÊnia w Poznaniu, pod-
czas Mi´dzynarodowych Targów
Wyrobów Spo˝ywczych i Ga-
stronomii Polagra-Food oraz
Mi´dzynarodowych Targów Te-
chnologii Spo˝ywczych Polagra-
-Tech, planowana jest mi´dzyna-
rodowa konferencja Ministrów
Rolnictwa, po∏àczonà z dyskusjà
panelowà. Tematem konferencji
b´dzie: „Wspó∏istnienie ró˝nych
modeli rolnictwa”. Inicjatorem
spotkania jest Minister Rolnic-
twa i Rozwoju Wsi —Marek Sa-
wicki. Do udzia∏u w spotkaniu

zostanà zaproszeni ministrowie
rolnictwa z ró˝nych krajów,
w tym nie tylko krajów cz∏on-
kowskich Unii Europejskiej. Za-
proszeni goÊcie dyskutowaç b´dà
o modelach rolnictwa, które roz-
powszechni∏y si´ w ich krajach.

Targi pod patronatem: 

Mi´dzynarodowa konferencja 
Ministrów Rolnictwa 

Nadchodzi czas Polagry
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Wspólne wystàpienia mi´dzy-
narodowe po raz kolejny za-
goszczà na wrzeÊniowych tar-
gach Polagra-Food. Ju˝ dziÊ
wiadomo, ˝e pod szyldem Pa-
wilonu Narodów zaprezentujà
si´ firmy z Hiszpanii, Niemiec,
Grecji, Austrii, Turcji, Chin,
Litwy, Czech, S∏owacji oraz Sri
Lanki. 

Oficjalnym organizatorem
hiszpaƒskiego wystàpienia b´dzie
tradycyjnie Icex (Instituto
Espanol de Comercio Exterior),
ale w gronie wystawców pojawià
si´ i tacy, którzy swojà ofert´
na targach Polagra-Food b´dà
prezentowaç po raz pierwszy,
na przyk∏ad Austria. Franz Ernst-
brunner reprezentujàcy Austrian
Federal Economic Chamber
(G∏ównà Izb´ Ekonomicznà Au-
strii) wià˝e z wyjazdem na wrze-
Êniowe targi du˝e nadzieje: —
Austriackie firmy widzà du˝y po-
tencja∏ na polskim rynku ˝ywno-
Êciowym. Polagra-Food b´dàca
miejscem handlowych wystàpieƒ
umo˝liwia kontakt z potencjalny-
mi polskimi partnerami bizneso-
wymi oraz pozwala na prezenta-
cj´ austriackiej ˝ywnoÊci i napo-
jów. Natomiast nasz po∏udniowy
sàsiad — S∏owacja b´dzie repre-
zentowana przez Agrokomplex
oraz jego szeÊç podwystawców
— producentów mi´sa, alkoholi
oraz ciasteczek. Nie zabraknie
tak˝e s∏owackiej instytucji zajmu-
jàcej si´ badaniem ˝ywnoÊci,
a g∏ównym wystawcà b´dzie Mi-
nisterstwo Rolnictwa Republiki
S∏owacji. Podczas wrzeÊniowych
targów ju˝ po raz kolejny zapre-
zentujà si´ tak˝e dwie najwi´k-
sze greckie organizacje. Pierwszà
z nich b´dà Mi´dzynarodowe Tar-
gi Tesalonickie (Thessaloniki In-
ternational Fair). TIF stara si´ pro-
mowaç greckie firmy w sposób
bardziej zorganizowany, g∏ównie
poprzez tworzenie grupowych
stoisk prezentujàcych osiàgni´cia
kilku lub kilkunastu greckich
przedsi´biorców. Drugà organi-
zacjà reprezentujàcà Grecj´ b´-
dzie HEPO, czyli Grecka Rada
Handlu Zagranicznego dzia∏ajàca

pod nadzorem greckiego Mini-
sterstwa Gospodarki i Finansów.
O promocj´ Francji zadba Ubi-
france (Francuska Agencja ds.
Mi´dzynarodowego Rozwoju
Przedsi´biorstw), b´dàca wiodà-
cym publicznym partnerem firm
francuskich w ich dzia∏aniach
eksportowych. Natomiast w∏o-
skie wystàpienie organizuje firma
Europappresentanze razem
z Imec Italian Food z ¸odzi. Za-
powiadajà one szeroko zakrojonà
promocj´ w∏oskiej kuchni, szcze-
gólnie przetworów, ryb, lodów,
a tak˝e daƒ Êwie˝ych i mro˝o-
nych oraz oczywiÊcie w∏oskich
serów i makaronów. W Pawilonie
Narodów w tym roku nie zabrak-
nie równie˝ Rady Herbacianej Sri
Lanki, która chce promowaç zna-
ny ju˝ w Polsce znak Ceylon Tea.
Tradycyjnie pojawi si´ tak˝e
przedstawiciel Chin — Shanghai
oraz Turcji — Senexpo. — W∏a-
Ênie te targi za ka˝dym razem
stwarzajà wystawcom niepowta-
rzalne mo˝liwoÊci, które procen-
tujà przez d∏ugie lata — twierdzi
Kiler Yildimir Przedstawiciel Se-
nexpo. 

Ponadto organizatorzy targów
Polagra-Food planujà stworzyç
dla krajów Nowej Europy prze-
strzeƒ specjalnà, gdzie pod jed-
nym wspólnym szyldem kraje te
b´dà mog∏y zaprezentowaç swo-
jà ofert´ reszcie Êwiata. Projekt
„Wyspa Nowej Europy” cieszy
si´ du˝ym zainteresowaniem —
swój udzia∏ w nim zapowiedzia-
∏y ju˝ Litwa, ̧ otwa, Estonia, Cze-
chy oraz Rumunia. 
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Do najbardziej presti̋ owego kon-
kursu kulinarnego w Polsce —
Kulinarnego Pucharu Polski —
pozosta∏o niespe∏na szeÊç miesi´-
cy. Kucharze chcàcy wziàç w nim
udzia∏, muszà najpierw wygraç
jeden z dziesi´ciu renomowanych
konkursów kulinarnych. Najlep-
szy polski kucharz zostanie wy-
∏oniony 17 wrzeÊnia w Poznaniu
podczas targów Polagra-Food.
Ju˝ teraz rozpocz´∏a si´ rywali-
zacja kulinarnych mistrzów, ale
nie tylko — mieç w swoim zespo-
le jednego z najlepszych kucharzy
w Polsce to prawdziwy presti˝
równie˝ dla restauracji. 
Na pó∏metku

Kucharze pretendujàcy do tytu-
∏u najlepszego polskiego kucharza
muszà przygotowaç okreÊlone
wczeÊniej danie g∏ówne oraz przekà-
sk´. Wybór sposobu przygotowa-
nia potraw pozostawiony jest ca∏-
kowicie konkursowym ekipom. Ku-

linarnym zmaganiom przyglàda si´
mí dzynarodowe jury. Do tegorocz-
nego konkursu ju˝ zostali nomino-
wani: Maciej Woêniak (WTT Kor-
towo, Poznaƒ), zwycí zca konkursu
Wielkopolski Kucharz Roku. Mar-
cin Szukaj (Restauracja Dolce Vita,
Bydgoszcz), laureat konkursu Pri-
merba Cup 2007, Tomasz Siedlik
(Hotel HP Park, Poznaƒ), zwyci´z-

ca konkursu Profesjonalista Ro-
ku 2007 — PPH&R, Janusz Zaba-
g∏o (Restauracja Lo˝a — Klub Ak-
tora, Kraków) — laureat VII Arte
Kulinaria Italiana 2008 oraz Daniel
Uliczny (Hotel Le Regina) zwycí z-
ca konkursu L`Art de la cuisine Mar-
tell 2008. Na rozstrzygni´cie czeka-
jà jeszcze konkursy kulinarne: Zie-
lone Czapki Bonduelle 2008, Olim-

piada Smaku 2008, Festiwal Kuch-
ni Greckiej 2008, X Festiwal Ryby,
W´dki i Muzyki Sielawa Blues oraz
Gala Tur-Gastro-Hotel 2008. 

Zanim zacznie si´ bój praco-
dawców

Zwyci´zca otrzymuje wysokà
nagrod  ́pieni´˝nà i mo˝liwoÊç wy-
jazdu na szkolenie do presti˝owego
Instytutu Paula Bocuse w Lyonie.
Ale to nie wszystko. Jerzy Pasi-
kowski, przewodniczàcy komisji
s´dziowskiej konkursu, jeden z za-
∏o˝ycieli Klubu Szefów Kuchni,
trener Polskiej Reprezentacji na Pu-
char Âwiata w Luksemburgu 2002,
podsumowuje to tak: — Konkurs
ten jest przede wszystkim szansà
dla bardzo m∏odych ludzi, którzy ju˝
majà jakieÊ sukcesy w promowaniu
swoich umiej´tnoÊci i dobrze zna-
jà swój kunszt zawodowy. Z tego,
co obserwuj́  na przestrzeni kilku lat
rozgrywania Kulinarnego Pucharu
Polski, to o pierwsze trzy zwyci´-
skie ekipy (ale nie tylko) rozpoczy-
na si´ potem prawdziwy bój praco-
dawców.

Patronat honorowy nad konkur-
sem obj´li: Klub Szefów Kuchni
oraz Ogólnopolskie Stowarzysze-
nie Szefów Kuchni i Cukierni, a pa-
tronat medialny: „Przeglàd Gastro-
nomiczny”, Restaurator” oraz portal
gastronomiczny www.gastrona.pl.

Sponsor generalny: 

Organizatorzy:

Cykl konferencji, wyk∏adów,
seminariów i paneli dyskusyjnych
odb´dzie sí  w dniach 16 i 17 wrze-
Ênia w Poznaniu w ramach wyda-
rzenia „Dwa Dnia dla Dystrybucji”
organizowanego podczas targów
Polagra-Food2008. Przygotowany
zakres tematyczny spotkaƒ mo˝e
zainteresowaç nie tylko dystrybu-
torów, ale tak˝e osoby zwiàzane
z szeroko rozumianym handlem. 

Zasady aran˝acji i wyposa˝e-
nia sklepów

Seminarium pod takim tytu∏em
odb´dzie si  ́w ramach konferencji
„Handel tradycyjny te  ̋mo˝e byç no-
woczesny”. Konferencj  ́poprowa-
dzà cenieni trenerzy z renomowa-
nych firm szkoleniowych oraz do-
Êwiadczeni praktycy z Makro
Cash&Carry. Dostawcy sprz´tu b´-
dà mówiç o najnowszych trendach
oraz wymaganiach rynku w zakresie
wyposa˝enia i aran˝acji sklepów. Nie
zabraknie tak˝e praktycznych wska-
zówek iporad zzakresu: zasad dobo-
ru asortymentu, sprz´tu kasowego
i oprogramowania, rega∏ów sklepo-
wych, wag, urzàdzeƒ ch∏odniczych,
ekspozytorów, systemów oÊwietle-
niowych oraz systemów monitorin-
gu. Poruszone zostanà trównie  ̋prak-
tyczne aspekty zwiàzane z wdro˝e-
niem i funkcjonowaniem systemu
HACCP, finansami placówek han-
dlowych, merchandisingiem oraz
skutecznymi sposobami wyró˝nie-
nia si  ́na tle konkurencji.

Seminarium b´dzie podzielone
na dwie cz´Êci posiadajàce odr´bny
program: „Zaplanuj z nami sklep”
i„Wyposa  ̋znami sklep”. Zaprosze-
nie do udzia∏u w seminarium jest
kierowane zarówno do przedstawi-
cieli sieci handlowych, jak i niezale -̋
nych detalistów, którzy w∏aÊnie za-
stanawiajà si´ nad wymianà mebli
lub urzàdzeƒ w swoim sklepie. 

Organizatorzy: WiadomoÊci Han-
dlowe, Makro Cash&Carry, MTP

Produkty, które wstrzàsn´∏y
Êwiatem

„Coca-Cola”, „Marlboro” czy
„I-Pod” — co spowodowa∏o, ˝e te
w∏aÊnie marki zna ca∏y Êwiat?

Zaproszeni na konferencj´ spe-
cjaliÊci zdradzà tajemnic´ sukcesu
najbardziej znanych na Êwiecie pro-
duktów. Omówià tak˝e polskie hity
handlowe. Organizatorzy zapowiada-
jà spotkania z gwiazdami marketin-
gu, potrafiàcym wypromowaç nie-
mal ka˝dy produkt. 

Organizatorzy: Magazynu Han-
dlowiec Info, MTP

Nowe produkty — szansa
na sukces, czy widmo pora˝ki

Organizatorzy tej konferencji b -́
dà próbowali odpowiedzieç na pyta-
nie: co wp∏ywa na to, ̋ e jednym pro-
duktom udaje sí  odnieÊç sukces ryn-
kowy, zyskaç wiernych klientów
i zajàç sta∏e miejsce na sklepowych
pó∏kach. Inne natomiast mimo wiel-
kich nak∏adów organizacyjnych i fi-
nansowych znikajà z rynku ipozosta-
jà z∏ym wspomnieniem w ˝yciory-
sach marketerów? 

Gusta klientów zmieniajà si´,
a ich oczekiwania rosnà. Dlatego
samo wyprodukowanie nowego
produktu to nie wszystko. Aby si´
sprzeda∏, konsumenci muszà si´
o nim dowiedzieç, muszà go znaleêç
na pó∏ce (dystrybucja, merchandi-
sing, BTL, wyró˝niajàcy projekt
opakowania), i ostatecznie chcieç
wydaç pieniàdze na jego zakup.
A czego oczekujà producenci od de-
talistów we wprowadzaniu nowoÊci
na rynek? Jaki model wspó∏pracy
mi´dzy producentem, a detalistà
gwarantuje sukces rynkowy nowe-
go produktu? Jaka w sukcesie lub
pora˝ce jest rola poÊrednika, dystry-
butora, czy hurtownika? Odpowie-
dzi na te pytania b´dzie mo˝na zna-
leêç w∏aÊnie podczas konferencji.

Organizator: Detal Dzisiaj Ne-
twork, MTP

Konferencja „Marki w∏asne”
Bardzo du˝e zainteresowanie

ubieg∏orocznà konferencjà dedyko-
wanà markom w∏asnym sta∏o si´
powodem kontynuowania tego te-
matu równie˝ w roku 2008. Ambi-
cjà organizatorów Polagry-Food
jest znalezienie odpowiedzi na py-
tania nurtujàce zarówno w∏aÊci-
cieli marek w∏asnych, jak równie˝
tych, którzy produkujà pod szyl-
dem du˝ych sieci handlowych.
Równie˝ w tym roku, aby u∏atwiç
biznesowy dialog mi´dzy nimi,
przewidziano oznaczenie stoisk
znakiem — „marka w∏asna”.  

W przeciàgu kilkunastu naj-
bli˝szych lat prawdopodobnie
nastàpi dynamiczny wzrost
udzia∏u private labels w rynku
i wypieranie marek najpierw
ma∏ych, lokalnych producen-
tów, potem Êrednich, ogólno-
polskich. Co robiç w takiej sy-
tuacji? Czy, a jeÊli tak to kiedy,
zrezygnowaç z w∏asnej, s∏abszej
marki? Dla kogo marki w∏asne
sà szansà, a dla kogo zagro˝e-
niem? 

Odpowiedzi na te pytania b´-
dzie mo˝na znaleêç podczas
wrzeÊniowej konferencji. 

Organizatorzy: MediaDem,
Handel, MTP

Kuchnia z najwy˝szej pó∏ki

15-18 wrzeÊnia POZNA¡

www.polagra-food.pl,  Termin zg∏oszeƒ do 7 kwietnia, gwarancjà ni˝szej ceny   

2

O mo˝liwoÊci ekspansji pro-
duktów bran˝y owocowo-wa-
rzywnej na rynki Unii Europej-
skiej i krajów trzecich b´dà roz-
mawiaç uczestnicy panelu dys-
kusyjnego organizowanego w ra-
mach targów Polagra-Food.

Polska jest najwi´kszym
w Unii Europejskiej producen-
tem owoców mi´kkich. Ma
w nim oko∏o 2/3 udzia∏u. W pro-
dukcji koncentratu jab∏kowego

zajmujemy drugie miejsce w Êwie-
cie (za Chinami) i pierwsze w UE
z ok. 50 proc. udzia∏em w rynku.
Podobny udzia∏ w rynku unijnym
mamy w produkcji zag´szczo-
nych soków z owoców mi´kkich
oraz w produkcji mro˝onek
z owoców i warzyw. Ponadto
bran˝a owocowo-warzywna w
Polsce wykazuje ostatnio szyb-
kie tempo wzrostu, ale jak radzi
sobie na wspólnym europejskim
rynku i rynkach Êwiatowych?

Czy wykorzystuje wszystkie
mo˝liwoÊci ekspansji produktów
owocowych i warzywnych? Czy
w∏aÊciwie polskie specjalnoÊci
bran˝owe sà w∏aÊciwie promo-
wane? Co nale˝y w tym zakresie
poprawiç? Odpowiedzi na te py-
tania na pewno uda si´ znaleêç
podczas wrzeÊniowych targów.

Organizatorzy: Przemys∏
Fermentacyjny i Owocowo-Wa-
rzywny, MTP

Jak zdobyç rynki Unii Europejskiej?

Handel z krajami trzecimi,
jakoÊç wyrobów mi´snych
i w´dliniarskich oraz marke-
ting i reklama w bran˝y to te-
maty, jakie b´dà omawiane
podczas XIV Forum Rzeêni-

ków i W´dliniarzy, które od-
b´dzie si´ podczas wrzeÊnio-
wych targów Polagra-Food.
Panele dyskusyjne przygotuje
i poprowadzi Stowarzyszenie
Rzeêników i W´dliniarzy RP. 

XIV Forum Rzeêników 
i W´dliniarzy
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Dwa Dni dla Dystrybucji

Zwycí zcy Kulinarnego Pucharu Polski 2007: Tomasz Purol i Daniel Olas

Mo˝liwoÊci rozwoju firm
przy wspó∏pracy z sieciami
wielkopowierzchniowymi —
to tytu∏ kolejnej konferencji,

która odb´dzie si´ podczas
wrzeÊniowych targów Polagra-
-Food. Handlowe sieci wielko-
powierzchniowe obecne sà
w wielu krajach Êwiata, przez
co sta∏y si´ dystrybutorami
o bardzo du˝ych mo˝liwo-
Êciach zbytu. Wspó∏praca z ni-
mi otwiera przed przedsi´bior-
cami mi´dzynarodowe rynki,
które stwarzajà producentom
˝ywnoÊci nieporównywalnie
wi´ksze mo˝liwoÊci ni˝ te, któ-
re majà w Polsce. Odr´bnym
tematem, o stale rosnàcym zna-
czeniu, sà nale˝àce do sieci

wielkopowierzchniowych mar-
ki w∏asne. Z jednej strony po-
zwalajà one producentom
na zwi´kszenie produkcji.
Z drugiej natomiast, majà stra-
tegiczne znaczenie w budowa-
niu lojalnoÊci klienta wobec
danej sieci. We wspó∏pracy
producentów z du˝ymi siecia-
mi wa˝na jest strategia dzia∏a-
nia. Nale˝y mi´dzy innymi
znaleêç partnerów handlo-
wych, zaplanowaç dzia∏ania
i rozeznaç rynek. Dla niedu˝ej
firmy jest to naprawd´ trudne
zadanie. 

Organizatorzy: Polska Or-
ganizacja Handlu i Dystrybu-
cji (POHiD), SITSpo˝, MTP

Wspó∏praca z sieciami

wielkopowierzchniowymi
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Produkty nowej generacji oraz
nowoczesne technologie i us∏ugi
dla mleczarstwa to tematyka,
wokó∏ której skupià si´ uczestni-
cy siódmej edycji Krajowego
Szczytu Mleczarskiego. Konfe-
rencja ta odb´dzie si´ we wto-
rek 16 wrzeÊnia w pawilonie szó-
stym (sala na I pi´trze).

Od lat organizatorzy KSM kie-
rujà si´ zasadà, ˝e szybkie wdra-
˝anie sprawdzonych nowoÊci po-
prawia konkurencyjnoÊç firmy
na rynku. Stàd wa˝na jest dba∏oÊç
o to, aby nowatorskie idee jak naj-
szybciej dociera∏y do firm mle-
czarskich. Dlatego równie˝ w tym
roku dokonany zostanie przeglàd
nowoczesnych technologii, pro-
duktów i us∏ug — szczególnie
tych, które przeznaczone sà do na-
tychmiastowego zastosowania
w mleczarstwie. Co wi´cej, pod-
czas konferencji, zostanà zapre-
zentowane przyk∏ady ich wyko-
rzystania w praktyce. 

Prelegentami b´dà najwybitniej-
si przedstawiciele nauki i praktycy,
którzy w zwí z∏y, przyst́ pny i bar-
dzo interesujàcy sposób przybli˝à
s∏uchaczom te istotne zagadnienia. 

VII Krajowy Szczyt Mleczarski
to propozycja dla wszystkich, któ-
rzy interesujà si´ mleczarstwem
lub traktujà mleczarstwo jako swój
rynek docelowy. Tematyka konfe-
rencji jest kierowana szczególnie
do zarzàdów, rad nadzorczych,
dzia∏ów marketingu, dzia∏ów tech-
nicznych, technologicznych i za-
opatrzenia wszystkich firm mle-
czarskich w Polsce. 

Program konferencji*:
Cz´Êç I — Otwarcie konferencji
11.00-11.05 Powitanie uczestni-
ków;
11.05-11.15 Premiera ksià˝ki Pol-
ski Sektor Mleczarski na rok 2009;
Cz´Êç II — Nowe technologie dla
mleczarstwa
11.15-11.45 Przeglàd najnowszych
technologii oferowanych dla mle-
czarstwa;
11.45-12.15 Przyk∏ad zastosowania
nowej technologii dla mleczarstwa;
Cz´Êç III — Nowoczesne us∏ugi
dla mleczarstwa
12.15-12.45 Przeglàd nowocze-
snych us∏ug oferowanych dla mle-
czarstwa;
12.45-13.15 Przyk∏ad zastosowania
nowego produktu dla mleczarstwa; 
Cz´Êç IV — E-biznes w mleczar-
stwie
13.15-13.45 Nowoczesne tenden-
cje wykorzystania Internetu;
13.45-14.15 Wykorzystanie Inter-
netu w sektorze mleczarskim;
Cz´Êç VI Zakoƒczenie
14.15-14.30 Fina∏ konkursu „Naj-
∏adniejsza strona internetowa pol-
skiego mleczarstwa”; 

*stan na dzieƒ 20.03.2008 r.

W dniach 15-17 wrze-
Ênia 2008 r. ju˝ po raz czwarty
odb´dzie si´ Mi´dzynarodowy
Salon Dodatków do ˚ywnoÊci.
Na terenie Mi´dzynarodowych
Targów Poznaƒskich swojà ofer-
t´ zaprezentujà producenci, eks-
porterzy i importerzy m. in. do-
datków przed∏u˝ajàcych trwa-
∏oÊç ˝ywnoÊci, regulatorów kwa-
sowoÊci, substancji zag´szcza-
jàcych i ˝elujàcych, substancji
smakowych i zapachowych,
barwników, preparatów bia∏ko-
wych, witamin oraz sk∏adników
mineralnych.

Dodatki do ˝ywnoÊci nie sà
produktem masowym, dlatego
Mi´dzynarodowy Salon Dodat-
ków do ˚ywnoÊci odbywa si´
w formule „buisness to buisness”
i wst´p na jego teren majà,
po uprzedniej rejestracji, w∏aÊci-
ciele i managerowie zak∏adów
przemys∏u spo˝ywczego, tech-
nolodzy produkcji, przedstawi-
ciele hurtowni oraz centrów dys-
trybucji. Tak przyj´ta formu∏a
zapewnia maksymalny komfort
i efektywnoÊç spotkaƒ oraz u∏a-
twia producentom ˝ywnoÊci do-
tarcie do interesujàcych ich ofert.

Z roku na rok zwi´ksza si´
zainteresowanie Salonem, co
przedk∏ada si´ na liczb´ wystaw-
ców i zwiedzajàcych. Mi´dzy-
narodowy Salon Dodatków
do ˚ywnoÊci zosta∏ te˝ zauwa˝o-
ny i doceniony przez w∏adze
paƒstwowe. Mister Rolnictwa
i Rozwoju Wsi objà∏ swym ho-
norowym patronatem, rozstrzy-
gany podczas targów, konkurs
„Dodatek przyjazny konsumen-
towi”. 

Wojciech Hoffmann
Prezes Polskiej Izby Dodat-

ków do ˚ywnoÊci

Targi w Poznaniu
to coroczne wielkie
wydarzenie nie tylko

dla tego miasta, ale przede
wszystkim dla moich kolegów
i kole˝anek z bran˝y piekarskiej
i cukierniczej. Tu warto byç. Tu
po prostu trzeba byç. (…)
W czasie ich trwania mo˝na za-
poznaç si´ z nowymi technika-
mi i technologiami produkcji.
Mo˝na tak˝e dokonaç decyzji

o zakupie wielu nowoczesnych
maszyn i urzàdzeƒ, niejedno-
krotnie po bardzo korzystnej

cenie. (…) Targi pozwalajà tak-
˝e poszerzyç wiedz´, m.in. pod-
czas profesjonalnie przygoto-
wanych paneli bran˝owych.
(…)

Tutaj spotykamy si´ z produ-
centami surowców, maszyn
i urzàdzeƒ. Czyli z wszystkimi,
którym zale˝y na rozwoju pie-
karstwa (…) Do zobaczenia
na targach Polagra-Tech 2008.

Stanis∏aw Butka

Mi´dzynarodowe
Targi Technologii
Spo˝ywczych Pola-

gra — Tech to najwa˝niejsze
w Polsce i jedna z najbardziej
znaczàcych w Europie Ârodkowo
— Wschodniej bran˝owych im-
prez targowych. (…) Targi te sà
równie˝ doskona∏ym przyczyn-
kiem do spotkaƒ ze znajomymi
z bran˝y, wymiany pomys∏ów, cie-
kawych spostrze˝eƒ, dzi´ki cze-

mu poziom cukiernictwa w Polsce
stale rozwija si´, osiàgajàc wy-
soki, Êwiatowy poziom. (…)
Ogromnà zaletà tych targów
jest spokojna i przyjazna atmos-
fera. Ponadto doskona∏y pro-
gram wydarzeƒ towarzyszàcych
wraz z prezentacjami, konkursa-
mi, warsztatami nadajà tej im-
prezie specyficznego charakte-
ru. Dzi´ki nim stajà si´ czymÊ
w rodzaju Êwiatowej i europej-

skiej cukierniczej rewii mody
i trendów. 

Edward Gruszecki

Mi´dzynarodowy Salon

Dodatków do ˚ywnoÊci
VII Krajowy 
Szczyt Mleczarski

14-18 wrzeÊnia POZNA¡

Targi Polagra-Tech b´dà okazjà
do poszerzenia wiedzy w zakre-
sie najbardziej aktualnych te-
matów zwiàzanych z prowadze-
niem nowoczesnej firmy.
WÊród bogatego programu
konferencji i seminariów zna-
laz∏y si´ panele dyskusyjne do-
tyczàce m.in. pozyskiwania fun-
duszy z Unii Europejskiej oraz
budowania przewagi konkuren-
cyjnej firm spo˝ywczych. 

Fundusze unijne dla piekarzy
i cukierników
„Mo˝liwoÊci dofinansowania
projektów szkoleniowych i inwe-
stycyjnych dla przedsi´biorstw
bran˝y piekarsko-cukierniczej
w ramach programów operacyj-
nych na lata 2007-2013” to tytu∏
panelu, który ma pomóc przed-
si´biorcom w skutecznym apli-
kowaniu o dotacje unijne oraz
uchroniç ich przed niepotrzeb-
nym trudem zwiàzanym z przygo-
towaniem dokumentacji. Nat∏ok
informacji dotyczàcy funduszy
unijnych jest tak du˝y, ˝e wielu
przedsi´biorców wychodzi z za-
∏o˝enia, ̋ e Unia rozdaje pieniàdze

wszystkim i na wszystko. Prawda
natomiast jest taka, ˝e przedsi´-
biorcy mogà liczyç na dotacje tyl-
ko w sytuacji, kiedy inwestycja
wpisuje si´ w szczegó∏owe kryte-
ria danego programu. 

Analiz´ szans i mo˝liwoÊci na-
le˝y rozpoczàç od precyzyjnego
okreÊlenia z jakich programów
przedsi´biorcy dzia∏ajàcy w bran-
˝y piekarskiej i cukierniczej mo-
gà korzystaç realizujàc inwestycj´. 

Fundusze unijne na lata 2007-
2013 podzielone sà na progra-
my krajowe i regionalne. Jest to

zasadnicza ró˝nica w stosunku
do poprzedniego bud˝etu. W ra-
mach nowego bud˝etu unijnego
tylko du˝e inwestycje (powy-
˝ej 8 mln z∏otych), o wysokim
potencjale innowacyjnym b´dà
wdra˝ane na szczeblu krajo-
wym. Natomiast wszystkie pozo-
sta∏e realizowane b´dà w ramach
programów regionalnych.
W trakcie spotkania panelowego
zostanie zaprezentowany spo-
sób przygotowania projektu in-
westycyjnego, aby mia∏ on szan-
s´ na uzyskanie wsparcia ze

Êrodków Unii Europejskiej.
Znaczna cz´Êç panelu zostanie
poÊwi´cona na dyskusj´ i wyja-
Ênienia kompetentnych eksper-
tów.
Organizatorzy: „Przeglàd Pie-
karski i Cukierniczy”, SITSpo˝,
MTP

Budowanie przewagi konku-
rencyjnej firm spo˝ywczych
Uczestnicy panelu dyskutowaç
b´dà o konkurencyjnoÊci firm
spo˝ywczych oraz budowaniu
ich przewagi nad innymi uczest-
nikami rynku. Najlepszà gwa-
rancjà sukcesu rynkowego jest
zbudowanie trwa∏ej przewagi
konkurencyjnej. Wp∏ywa na to
kilka czynników, zwanych czyn-
nikami sukcesu. W∏aÊciwe roz-
poznanie tych czynników (m. in.
przez przeprowadzenie tzw.
benchmarkingu, czyli porówna-
nie w∏asnej dzia∏alnoÊci z dzia-
∏alnoÊcià podmiotów osiàgajà-
cych najlepsze wyniki) zwi´k-
sza konkurencyjnoÊç firmy.
Czynnikami sukcesu sà mi´dzy
innymi: wizerunek firmy i jej
produktów (renoma firmy i mar-

ka produktu, nowoczesnoÊç
i atrakcyjnoÊç produktu, wysoka
jakoÊç produktu, niska cena pro-
duktu), umiej´tnoÊci techniczne
i wartoÊç technologii (wykwa-
lifikowani pracownicy, nowo-
czesna technologia), pozycja fir-
my na rynku (wielkoÊç produk-
cji, elastycznoÊç produkcji, do-
st´pnoÊç produktu, dopasowana
sieci i systemu sprzeda˝y, wiel-
koÊç eksportu), pozycja firmy
w dziedzinie kosztów (niskie
koszty jednostkowe, dost´p
do surowców), rentownoÊç i po-
tencja∏ finansowy (dobra sytu-
acja ekonomiczna, dost´p
do Êrodków finansowych, zrów-
nowa˝ony i rozwojowy portfel
produktów), poziom organiza-
cji i zarzàdzania (du˝a aktyw-
noÊç rozwojowa, szybkoÊç i ela-
stycznoÊç dzia∏ania). O tych
czynnikach istotnych przy bu-
dowaniu przewagi konkurencyj-
nej firm bran˝y spo˝ywczej, b´-
dà dyskutowaç eksperci zapro-
szeni przez redakcj´ „Przemy-
s∏u Spo˝ywczego”. 
Organizatorzy: „Przemys∏ Spo-
˝ywczy”, SITSpo˝, MTP

Dowiedz si´ wi´cej

www.polagra-tech.pl,  Termin zg∏oszeƒ do 7 kwietnia, gwarancjà ni˝szej ceny   
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