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Jakie jutro targow?

TOMASZ KOBIERSKI
wiceprezes
zarzadu MTP

Jaka pozycje rynkowg zajmuja dzi$ Miedzynarodowe Targi Poznariskie na
tle przemystu targowego w Europie?

Europa jest kolebkg przemystu targowego, wystarczy spojrze¢
na silne osrodki targowe w Niemczech, czy we Wioszech. Na
tym tle dobrze wypadamy, pod wzgledem powierzchni wysta-
wienniczej zajmujemy 26. miejsce na Swiecie. Organizujemy
wiele liczacych sie na rynku europejskim wydarzen biznesowych.
Z duma moge wymienic tu taka plejade gwiazd jak BUDMA, DRE-
MA, POLEKO, POLAGRA FOOD, czy ITM Polska.

Jakie znaczenie majg MTP dla miasta Poznania?
Targi sa czynnikiem miastotworczym, rocznie przyjezdza do Po-
znania niemal 600 tysiecy gosci, ktérzy zostawiajg tutaj 1 mid
ztotych w samych tylko restauracjach i hotelach. Poza tym nasza
firma jest wizytéwka regionu przyczyniajac sie do promocji Wiel-
kopolski i Poznania w kraju oraz na $wiecie.

Jak wyobraza Pan sobie firme za 20 lat?

W naszym regionie Europy gospodarka zmienia sie bardzo dyna-
micznie dlatego za kluczowe uwazam ciagte obserwowanie tren-
déw na rynku. Bez watpienia przysztoscig naszej branzy jest informa-
tyka. Caly czas modernizujemy infrastrukture terenéw targowych,
aby byla wygodna i spetniata Swiatowe standardy. Ze szczeg6tow
moge powiedzieé, ze wiasnie zakoriczyli$my projekt instalacji odcia-
gowej mieszczacej sie w poditodze, co pozwoli naszym wystawcom
znacznie obnizy¢ koszty uczestnictwa w targach. Targi, niezaleznie
od branzy, co kilka lat potrzebujg zmiany formuty, aby dopasowaé
sie do wymogow ich uczestnikdw. Jako firma staramy sie by¢ do-
radcg Klienta, odnos$nie doboru odpowiedniego zestawu narzedzi
marketingowych.

Jakie znaczenie maja targi DREMA i FURNICA w katalogu produktow MTP?
DREMA i FURNICA nalezg do grona najlepiej rozwijajacych sie
wydarzen biznesowych organizowanych przez MTP. Zajmuija
one trzecie miejsce w Europie pod wzgledem wielkosci. To mo-
delowy przykfad profesjonalnego narzedzia o charakterze Scisle
biznesowym, integrujacego uczestnikéw rynku débr inwesty-
cyjnych dla branzy drzewnej i meblarskiej.

Co sprzyja rozwojowi tego typu targow?

W tym segmencie najwazniejsza jest jako$¢ kontaktu, efektywnie
wykorzystany czas pobytu na targach. Z perspektywy organizatora
profesjonalnego wydarzenia biznesowego doktadamy staran, aby
poniesione przez uczestnikéw targdéw koszty byty inwestycja o
wysokiej stopie zwrotu. Dlatego naszym gtéwnym zadaniem nie
jest dzi$ sprzedaz powierzchni wystawienniczej, ale tworzenie jak
najbardziej komfortowych warunkéw do osiagania celéw marke-
tingowych przez naszych Klientéw. Waznym krokiem w przypad-
ku targow DREMA i FURNICA jest zmiana formuty obstugi profesjo-
nalnych zwiedzajacych.
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W dniach od 31 marca do 3 kwietnia

2009 roku w Poznaniu odbeda sie
Miedzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi
dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego
DREMA, a takze Miedzynarodowe Targi
Komponent6w do Produkcji Mebli
FURNICA. Jak bedzie wygladac ich formuta
organizacyjna?

Odbywajgce sie w jednym czasie i miejscu
targi DREMA i zyskujace obecnie miano
migedzynarodowych targi FURNICA na sta-
te wpisuja sie¢ w kalendarz profesjonalistow
z branzy drzewnej i meblarskiej. Raz w roku
do Poznania przyjezdzaja z kraju i z zagranicy
dostawcy dla branzy, aby spotka¢ sie z oso-
bami podejmujacymi konkretne decyzje
inwestycyjne. Jednakze cztery dni targowe
rozméw handlowych poprzedzone sg in-
tensywnymi przygotowaniami zaréwno ze
strony wystawcow, jak i organizatoréw tar-
gow. A te zapowiadajg sie bardzo atrakcyjnie.
Podczas przysztorocznej edycji swojg oferte
zaprezentuje ponad 800 firm, ktére zajma
ponad 35000 m? przestrzeni wystawienni-
czej. Juz dzi$ ponad potowa tej powierzchni
jest zarezerwowana.

Targi to nie tylko efektowne stoiska i boga-
ta oferta wystawcéw, to takze ciekawy pro-
gram konferencji, seminariéw i interesujace
przestrzenie pokazowe. W 2009 roku nie
zabraknie jednych i drugich. Przygotowania
do uruchomienia Fabryki Mebli na Zywo juz
rozpoczeto, a wedtug zapowiedzi ta unikal-
na prezentacja bedzie jeszcze ciekawsza.
Organizowane wsp6lnie z Wydawnictwem
Inwestor Ill Forum Gospodarcze Polskiego

[

Ponad 21 000 profesjonalnych zwiedzajacych
zapoznato sie na targach DREMA i FURNICA w 2008
roku z oferta niemal 800 firm z 21 paristw. Targi te
53 najwazniejszymi w regionie Europy Srodkowo-
Wschodniej i Potudniowe] targami branzy drzewnej
i meblarskiej. Obecni sg tu przedstawiciele
praktycznie wszystkich liczacych sie na $wiecie
marek. Maja bardzo duzy oddzwiek w mediach.
Wzbudzajg zainteresowanie nie tylko prasy
branzowej, ale inspirujg dziennikarzy prasy ogdlnej,

telewizji i radia. W 2008 roku akredytowato sie na
nich 275 dziennikarzy z kraju i zagranicy.

Przemystu Drzewnego i Meblarskiego Po-
Iwood to kolejny punkt programu targéw
DREMA iFURNICA, ktérego nie mozna
przegapi¢. Biorg w nim udziat przedstawi-
ciele branzy drzewnej i meblarskiej, a takze
eksperci z dziedziny ekonomii i biznesu. No-
woscig w przysziym roku bedzie konferen-
cja poswiecona rynkowi rosyjskiemu, ajej
uczestnicy podzielg sie swoja wiedzg i do-
$wiadczeniami, réwniez zwigzanymi z zaso-
bami surowca na Wschodzie. Goscie targéw
FURNICA zainspiruja sie na przestrzeni spe-
cjalnej Urok Detalu — wystawy, ktérej trady-
cyjnie towarzyszy ciekawy cykl wyktadéw na
temat wzornictwa.

Na rynku débr inwestycyjnych profesjonalny
charakter rozméw handlowych ma zasadni-
cze znaczenie dla osiggniecia celow marke-
tingowych. Juz wcze$niej, pragnac zapewnic¢
wystawcom i zwiedzajacym jak najefektyw-
niejszy udziat w targach, MTP wprowadzity
rejestracje gosci targowych. Podczas przysziej
edycji uczestnicy targéw beda mogli korzy-
stac z bezptatnego cateringu, dostepnego we
wszystkich pawilonach wystawienniczych,
podczas wszystkich dni trwania targéw DRE-
MA i FURNICA. Ponadto dla profesjonalnych
zwiedzajacych, ktérzy zarejestruja sie na miej-
SCU po przybyciu na targi lub przez Internet
— zniesiono optate za wstep. Dotychczas wy-
nosita ona 50 procent wartosci biletu wstepu
dla 0s6b, ktore nie dokonaly rejestracii.

Fot. Serwis prasowy MTP

Ponadto Migdzynarodowe Targi Poznanskie
udostepniajg do dyspozycji wystawcoéw
i zwiedzajacych ustuge matchmakingu, po-
zwalajaca doktadnie zaplanowa¢ wizyte na
targach DREMA i FURNICA. Dzieki wsp6tpracy
zinstytucjamii mediami z Europy Wschodniej
w przyszlym roku spodziewany jest wzrost
frekwencji zwiedzajacych m.in. z Rosji, Ukra-
iny, a takze z krajéw Nowej Europy.

Rosnaca popularno$¢ targéw DREMA i FUR-
NICA to zastuga towarzyszacej im szerokiej
kampanii reklamowej. Reklama prasowa
w najwazniejszych mediach o charakterze
branzowym i biznesowym w kraju i zagrani-
ca — to jedynie cze$¢ ztozonego planu pro-
mocji,swieta” branzy drzewnej i meblarskiej.
Na targach goszcza dziennikarze z krajowych
redakcji, ale takze coraz wiecej przedstawi-
cieli mediéw z zagranicy: z Wioch, Niemiec,
Rosji, Ukrainy, Czech, czy Rumunii. Dzigki
temu targi DREMA i FURNICA zdobywajg
coraz wigkszy rozgtos w Europie i na Swiecie,
a miasto Poznan zyskuje na wizerunku miej-
sca bedacego zrodtem innowacii.
Nowoczesna formuta najwazniejszego w re-
gionie Europy Srodkowo-Wschodniej i Potu-
dniowej spotkania biznesowego odpowiada
aktualnym potrzebom zwiedzajacych ze
wszystkich sektoréw branzy — od produkcji
tartacznej do wytwarzania gotowych wy-
robéw w postaci produktow stolarki otwo-
rowej czy tez mebli. DREMA i FURNICA to
miejsce kreowania wizerunku firmy, miejsce
prowadzenia efektywnych rozméw bizneso-
wych. Zaproponowana przez organizatoréw
nowa forma obstugi profesjonalnych gosci
targowych uczyni pobyt w Poznaniu jeszcze
bardziej komfortowym.

Profesjonalna publiczno$t

Szczeg6Ing wage organizatorzy targéw DREMA i FURNICA przywiazuja do za-
pewnienia wystawcom obecnosci na targach potencjalnych klientow. Utrzymuja
staly kontakt z ponad 20 tysiacami przedstawicieli branzy drzewnej i meblarskiej.
Prowadzq szeroka akeje promocyjng przez caty rok docierajac z informacjami o tar-
gach DREMA i FURNICA do fachowcow zaréwno w kraju, jak i za granica. Spedjalny
system rejestracji zwiedzajacych pozwala na stata rozbudowe bazy adresowej osob

zainteresowanych branza drzewng, a takze przeprowadzanie specjainych badar
wéréd zwiedzajacych dziekiktérym mozna lepiej poznaich potrzeby i oczekiwania.
Whikliwa analiza badan pozwala przygotowac odpowiedni program targéw i przy-
ciagna¢ nanie profesjonalistow.

Ponizej wyniki badan przeprowadzonych w 2008 1. charakteryzujace gosd
targowych.

Stanowisko zajmowane w firmie przez odwiedzajacych

DREMA 2008
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0d roku jest Pan dyrektorem targow DREMA i FURNICA. Przed
nami jubileuszowa 25. edycja. Jak Pan radzi sobie z duzymi
oczekiwaniami ze strony wystawcow i zwiedzajacych?
Sukces poprzedniej edycji targow sprawit, ze mamy
dzi§ wysoko ustawiong poprzeczke. Postrzegam ten
fakt jako plus, mamy bowiem szanse przeciera¢ $ciezki,
wyznaczac trendy w przemysle targowym, a przy okazji
sami sie rozwijac.

W jakim kierunku zmierzajg plany organizacyjne najblizszej
edycji?

Oprocz statych pozyciji pojawi sie kilka nowych elemen-
téw. Z naszymi partnerami medialnymi z Europy Wschod-
niej planujemy organizacje konferencji na temat rynku ro-
syjskiego. Mam nadzieje, ze w dzisiejszej sytuacji rynkowej
ten temat jest wyjatkowo interesujacy. W czasie targow
odbedzie sig u nas posiedzenie zarzagdu EUMABOIS, szcze-
golnie istotne dla branzy producentéw maszyn, urzadzen
i narzedzi dla przemystéw drzewnego i meblarskiego.

Czy takze w obstudze wystawcow zajdg zmiany?

Nasza ambicjg jest wychodzenie ponad standardy. To, co

Najwazniejsza jest przysztos

dyrektor targéw DREMA i FURNICA

sprawdzato sie $wietnie wczoraj, dzisiaj juz nie wystarcza.
Dlatego powigkszamy nasz zesp6t organizacyjny, ulep-
szamy funkcjonalno$¢ naszych stron internetowych. Do
dyspozycji wystawcOw sg edytowalne elektronicznie
formularze, co usprawni procedure zgtoszeniowa.

Czy biznesowy charakter targéw DREMA i FURNICA pozosta-
nie nadal biznesowym?

Tego rodzaju model jest najodpowiedniejszy dla rynku
débr inwestycyjnych. Z naszej strony pracujemy nad
jego ulepszeniem, chociazby poprzez udostepnienie
ustugi matchmakingu, ktéra pozwala na doktadne za-
planowanie efektywnego pobytu na targach. W przy-
szlym roku spodziewamy sie znacznego wzrostu licz-
by profesjonalnych zwiedzajacych z krajow Europy
Wschodniej i Potudniowej. Poza tym planujemy znies¢
optate wstepu na targi dla zarejestrowanych profesjo-
nalistow. Mam nadziejg, ze ten krok, a takze bezptatne
punkty cateringowe w pawilonach targowych, jeszcze
w wigkszym stopniu utatwig prowadzenie rozméw biz-
nesowych w fachowej i komfortowej atmosferze.
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Fabryka Mebli
na Zywo

Fabryka Mebli na Zywo w przyszlym roku zaangazuje
jeszcze wiecej firm. Organizatorzy projektu podnosza
poprzeczke i chea zrealizowac to ciekawe przedsiewziecie
z jeszcze wigkszym rozmachem.

Bardziej interaktywna

Jak moéwi Michat Rézanski, koordynator Fabryki
i osoba odpowiedzialna za kazdy aspekt przedsie-
wziecia, istnieje kilka nowych pomystéw na uatrak-
cyjnienie formuly prezentacji. Fabryka jeszcze
w wiekszym stopniu zaangazuje gosci (zwiedzaja-
cych) targéw DREMA i FURNICA.

Tematem ubiegtej przestrzeni prezentacyjnej byto
pokazanie tajnikdw produkcji mebli kuchennych
przy wykorzystaniu najnowoczesniejszych maszyn,
urzadzen, narzedzi i komponentéw. Dla zwiedza-
jacych profesjonalistéw z branzy meblarskiej tar-
gowa Fabryka jest unikalnym Zrédtem praktycznej
wiedzy, albowiem zastosowane w niej procesy
technologiczne trudno zobaczyé na zywo gdzie-
kolwiek indziej w petnym rozruchu. Aby zbudowaé
tego rodzaju przestrzen, potrzeba wiele wysitku
organizacyjnego.

— Zazwyczaj w projekcie bierze udziat kilkadziesiqt
firm i kazda ma wyznaczone odpowiedzialne zadania
— méwi Mitosz Matelski, dyrektor targéw DREMA
i FURNICA. — Realizacja budowy Fabryki na terenach
targowych jest poprzedzona dtugq i intensywnq pra-
cq nad planem koordynacdji tych dziatari. Mamy tu do
czynienia z rzeczywistym taricuchem dostaw, gdzie
wszystkie ogniwa tqczq sie w jednq catos¢.

Przedsiewziecie jest jeszcze bardziej skomplikowa-
ne ze wzgledu na konieczno$¢ realizacji zamystu
projektanta mebli. Zatem wybudowany park ma-
szynowy i komponenty nie sg zbiorem przypadko-
wych elementdw, ale starannie dobrang ,uktadan-
kg" odpowiednich procesow technologicznych. Jak

Podczas najblizszej edycji targow kolejny
raz uruchomiona zostanie Fabryka

Mebli na Zywo. Ten unikatowy na skale
europejska projekt zyskat uznanie
$rodowiska branzowego i medialnego
zPolski i zagranicy. W 2008 roku wzieto
w niej udziat 28 firm.

mowig organizatorzy, jest to klucz do osiggniecia
nadrzednego celu organizacji catego przedsiewzie-
cia, czyli dostarczenia unikalnej wiedzy na temat
zastosowania technologii w praktyce.

Partnerzy medialni i szeroka promocja
Fabryka Mebli na Zywo jest szeroko promowana
w kluczowych mediach ogdlnopolskich i branzo-
wych w kraju i zagranica. O przestrzeni specjalnej
piszg takie periodyki jak m.in. Gazeta Przemystu
Drzewnego, Meblarstwo, Produkcja Mebli, Meble
Plus, Moebel Fertigung, Holz Zentralblatt, Il Legno,
Liesnaja Industria. Nie brakuje relacji w Internecie,
pojawiajacych sie na portalach drewno.pl, drewno.
net, stolarstwo.pl, meble.pl, forda.com. Inicjatywa

Fot. Serwis prasowy MTP

interesuja sie rowniez redakcje biznesowe ga-
zet ogolnopolskich, takich jak Gazeta Wybor-
cza czy Puls Biznesu.

Doskonaty efekt marketingowy

Targowa Fabryka Mebli na Zywo jeszcze
bardziej przybliza wspottworzace jg firmy
do osiggniecia ich celéw marketingowych.
Oprécz udzialu w targach DREMA czy FUR-
NICA (lub w obu tych imprezach jedno-
cze$nie), gdzie standardowym narzedziem
komunikacji z klientami jest przestrzen wia-
snego stoiska, maja one okazje do pokazania
swoich produktéw w praktycznym zasto-
sowaniu. Rozwigzania te podlegaja ocenie,
weryfikacji ze strony rynku odbiorcow, na tle
catego przedsiewziecia. Odwiedzajacy prze-
strzeh moga sie przekonac¢ o zaletach i ogra-
niczeniach danej technologii, porozmawia¢
ze specjalistami i na tej podstawie podja¢
decyzje inwestycyjne, nawigza¢ wspoétprace
z solidnymi partnerami.

Miedzynarodowe nie tylko z nazwy

Po trzech latach obecnosci na rynku FURNICA zmienia swoje oblicze. Struktura wystawcow

i coraz wieksza liczba zagranicznych zwiedzajacych — to gtowne czynniki, ktdre skianiajg
organizatoréw do dodania w nazwie targéw stowa,miedzynarodowe”.

Miedzynarodowe Targi Komponentéw do
Produkcji Mebli FURNICA odbywajg sie w Po-
znaniu w cyklu corocznym poczawszy od
2006 roku. Na poczatku towarzyszyly targom
MEBLE, jednak MTP, kierujac sie gtosami rynku,
postanowity organizowa¢ impreze w innym,
i wczesniejszym terminie, rownolegle z Mig-
dzynarodowymi Targami Maszyn i Narzedzi
dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego DRE-
MA. — Kiedy trzy lata temu podjelismy decyzje
o stworzeniu zupetnie nowych targéw FURNICA,
na ktdrych producenci mebli mogli znalez¢ naj-
nowsze komponenty do produkdji, nikt nie przy-
puszczat, ze w tak krotkim czasie wydarzenie to
uro$nie do rangi miedzynarodowej — wspomina
Mitosz Matelski, dyrektor projektu. Jak méwi,
sukces targéw FURNICA polega takze na ich
dobrym uplasowaniu w kontekscie potrzeb
branzy meblarskiej. W jednym miejscu i cza-
sie zwiedzajacy profesjonalisci majg dostep
do najnowszych komponentdéw i technologii,
moga uczestniczy¢ w ciekawym programie
wydarzen i podziwia¢ unikalne prezentacje,
takie jak np. Fabryka Mebli na Zywo, ktéra

4 NEWS DREMASFURNICA

jest ogniwem taczacym zakres
tematyczny targébw DREMA
(technologia i technika) i FUR-
NICA (komponenty).

Rosnaca liczba
zagranicznych wystawcow
Ekspozycja targéw FURNICA
obejmuje pelen asortyment
komponentéw i prefabrykatéw do produkgcii
mebli. W roli wystawcoéw wystepuja czotowe
firmy, ktérych marki znane sg na arenie mie-
dzynarodowej. Jest to szczegdlnie korzystne
dla zwiedzajacych, poniewaz umozliwia im
dostep do $wiatowych trenddw, bez ktérych
trudno dzi§ sobie wyobrazi¢ konkurowanie
na wymagajacych rynkach konsumentéw. Na
ostatnig edycje targéw 37% wystawcow przy-
jechato bezposrednio z zagranicy.

Liderzy na targach

FURNICA to plejada znanych firm specjalizu-
jacych sie w produkcji i dostawie komponen-
téw do produkcji mebli. Proponowane przez
nie rozwiazania pomagaja realizowa¢ nawet
najbardziej zaawansowane kolekcje meblowe.

Fot. Serwis prasowy MTP

Aby dostrzec nowosci i inspiracje nalezy spojrze poza
horyzont wtasnej branzy i speqjalizagji. Przenikanie
tendendji i ciekawych rozwiqzan z jednej dziedziny do
drugiej przynosi zaskakujqce efekty — tak twierdzi pani
Zuzanna Skalska trendwatcher holenderskiej agencji

VanBerlo Strategy + Design, ktora miata cykl wyktadow
na targach FURNICA w 2008 roku.

Oprécz standardowej oferty dla mebli kuchen-
nych, wypoczynkowych czy biurowych zakres
tematyczny targéw FURNICA obejmuije takze
tkaniny, akcesoria i komponenty do wytwarza-
nia mebli tapicerowanych.

Unikalnos$¢ i pozytywny oddzwiek
Podczas targéw odbywajg sie ciekawe semi-
naria i prezentacje, ktére swojg tematyka od-
powiadajg obecnym potrzebom branzy pro-
ducentéw mebli. Jedng z takich prezentacji
jest Urok Detalu, skupiajacy uwage profesjo-

nalistbw na topowych trendach panujacych
w $wiecie komponentéw wykorzystywanych
w meblarstwie. Na tej ciekawej przestrzeni
mozna sie dowiedzie¢ o panujacych tenden-
cjach z ust gosci specjalnych, takich jak m.in.
Zuzanna Skalska — trendwatcher agencji Van-
Berlo Strategy+Design z Holandii.

Z roku na rok targi FURNICA zdobywaja co-
raz wiekszg popularnos¢ nie tylko w kregach
dostawcéw i odbiorcow najnowszej oferty
komponentéw meblowych. W 2008 roku po
raz pierwszy odbyly sie one pod patronatem
ministra gospodarki, ze wzgledu na ich zna-
czacy wktad w transfer profesjonalnej wiedzy
do branzy meblarskiej, ktéra odgrywa wazng
role w skali catej gospodarki Polski.

Swoj wktad merytoryczny w program targéw
majg dzi$ takie instytucje jak Ogoélnopolska
Izba Gospodarcza Producentéw Mebli z cie-
kawa propozycja wyktadéw i seminariéw.
Organizatorzy targéw wspotpracujg m.in. ze
Slaskim Zamkiem Przedsiebiorczoéci w Cie-
szynie — uznanym w wielu kregach o$rodkiem
wzornictwa.

Targi FURNICA ciesza sie dzi$ pozytywna opi-
nig zaréwno w kraju, jak i na arenie miedzy-
narodowej. Swiadczy o tym réwniez coraz
wieksza liczba akredytowanych dziennikarzy
z zagranicy. Miejmy nadzieje, ze zapowiadana
przez organizatoréw jeszcze bardziej miedzy-
narodowa formuta targéw podbije ich serca
takze w roku 2009.

Fot. Serwis prasowy MTP

specjalista ds. obstugi zwiedzajacych

& Zwiedzajacy jest krolem

Jakie znaczenie dla wystawcow majg goscie targowi?

Mysle, ze to zalezy od branzy i charakteru wydarzenia bizne-
sowego. W przypadku targéw DREMA i FURNICA mamy do
czynienia z rynkiem débr inwestycyjnych, dlatego liczy sie
profesjonalny charakter rozmow biznesowych.

Czy obecna formuta targéw pozwala uzyskac pozadane efekty?
Na to pytanie powinni sobie odpowiedzie¢ zaréwno wystaw-
cy, jak i zwiedzajacy. Majac jednak na uwadze przeprowa-
dzone przez nas badania rynku, a takze dynamiczny rozwoj
targéw DREMA i FURNICA w ostatnich latach, moge potwier-
dzi¢, ze zaproponowana przez nas formuta sprawdza sie.
Niemniej mamy do czynienia ze zmieniajacym sie rynkiem, zmie-
niajacymi sie potrzebami. ..

To prawda. | dlatego mamy rozbudowany i sprawdzony sys-
tem komunikacji ze zwiedzajgcymi. W ten sposéb mozemy
dopasowac formute targéw do potrzeb catej branzy.

A jak wygladaja te potrzeby dzisiaj?

Dzi$ idziemy w kierunku zapewnienia jak najkorzystniejszej
atmosfery do rozmoéw biznesowych. Nasze gtéwne zada-
nie to sprawic, aby przez kilka dni targi staty sie prawdziwg
enklawa tylko i wytacznie dla branzy drzewnej i meblarskiej.
DREMA i FURNICA styna z takiego whasnie profesjonalizmu. Co Pan-
stwo planujg ulepszy¢ w 2009 roku?

Profesjonalni zwiedzajacy, ktérzy dokonaja rejestracji na
miejscu przy kasach, lub on-line przez Internet, nie musza
ptaci¢ za bilet. Otrzymajg réwniez bezptatny egzemplarz
katalogu. Ponadto we wszystkich pawilonach, w ktérych
odbywa sie DREMA i FURNICA, uruchomione zostang punk-
ty cateringowe z nieodptatnym jedzeniem i piciem. Mamy
nadzieje, ze to odcigzy wystawcdw od zamawiania cateringu
na stoiska i uczyni uczestnictwo w targach jeszcze bardziej
komfortowym.

Fot. Serwis prasowy MTP

S DREMASILESIA
15 MEBELTECHEXPO

KOMPAKTOWA FORMULA

W dniach od 3 do 5 pazdziernika w Katowicach
odbedzie sie Il edycja targbw DREMASILESIA
— MEBELTECHEXPO. Tematyka ekspozycji obej-
muje maszyny i narzedzia dla branzy obréb-
ki drewna iprodukcji mebli, ze szczegélnym
uwzglednieniem potrzeb sektora matych i sred-
nich przedsiebiorstw. Honorowy patronat nad tar-
gami objelo Stowarzyszenie Producentéw Maszyn,
Urzadzer i Narzedzi do Obrdbki Drewna Droma Ubie-
gtoroczne spotkanie na Gérnym Slasku, po kilku mie-
sigcach od zakorczenia targéw DREMA w Poznaniu,
byto kolejng okazjg do rozméw handlowych przed-
stawicieli branzy drzewnej i meblarskiej z dostawcami
maszyn, urzadzen i narzedzi. Koncentracja przemystu
drzewnego i meblarskiego w regionie, a takze duze

zainteresowanie nowymi technologiami, skfaniajg
organizatoréw do ulepszania formuly biznesowego
spotkania. Ostatnio ekspozycje targéw tworzylo 56
firm, jednak ich liczba ma sie powigkszy¢.

Notujemy pozytywny oddzwiek wsréd czotowych firm
zbranzy, co pozwala zaktadac wzrost liczby wystawcdw
i powierzchni ekspozycji. Z naszej strony spodziewamy
sie rowniez wiekszej liczby zwiedzajgcych — moéwi Mitosz
Matelski, koordynator targow ze strony MTP.
Organizacja targéw tej branzy na Slgsku ma swojq
wieloletniq tradycje, ale dopiero nawiqzanie wspot-
pracy z MTP i zmiana terminu, pozwalajq na petne
wykorzystanie mozliwosci i potencjatu tego rynku
—mowi Piotr Kubica, Prezes Zarzagdu MTK.
Organizatorzy: Migdzynarodowe Targi Poznariskie
Sp.z 0.0 Miedzynarodowe Targi Katowickie Sp.z 0.0
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Fundusze unijne

W ramach Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007-2013
Ministerstwo Gospodarki odpowiedzialne jest za wdrazanie
priorytetéw zwigzanych z bezpieczeristwem energetycznym
i przyjazng Srodowisku infrastrukturg energetyczng. W jakim
zakresie z funduszy przeznaczonych na ten cel moze skorzy-

sta¢ przemyst drzewny?

Ogolna kwota przeznaczona na realizacje Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko wynosi 37,6 mid euro, w tym z fundu-
szy EU pochodzi 27,9 mld euro, pozostate 9,7 mld stanowi wklad
krajowy. Wktad wspéinotowy zaangazowany w realizacje programu
bedzie pochodzi¢ ze Srodkéw: Funduszu Spéjnosci — 22,2 mid euro
i Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego — 5,7 mld euro. Minister-
stwo Gospodarki petni role Instytucji Posredniczacej w systemie wdrazania

priorytetu IX i X.

W ramach priorytetu IX: Infrastruktura energetyczna przyjazna $rodowisku
i efektywno$¢ energetyczna — wsparcie uzyskajg dziatania obejmujace zwigk-
szenie stopnia wykorzystania energii pierwotnej w sektorze energetycznym (tj.
podwyzszenie sprawnosci wytwarzania oraz obnizenie strat w procesie przesy-
tania i dystrybucji energii) i obnizenie energochtonnosci sektora publicznego
oraz zwigkszenie wytwarzania energii ze zrédet odnawialnych, w tym biopa-
liw. Realizowane beda tylko takie projekty, ktére wykazujg wyrazny pozytywny
wplyw na srodowisko poprzez zapewnienie znaczacych skwantyfikowanych

ANNA KACPRZYK

z-ca dyrektora Departamentu
Funduszy Europejskich
Ministerstwa Gospodarki

oszczednosci energii lub umozliwienie wzrostu wykorzystania
odnawialnych zrédet energi.

W ramach Priorytetu X: Bezpieczenstwo energetyczne, w tym dy-
wersyfikacja zrodet energii — wspierane bedg dziatania obejmuja-
ce rozwoj systemow przesytowych i dystrybucyjnych energii elek-
trycznej, gazu ziemnego i ropy naftowej oraz budowa i rozbudowa podziemnych
magazynéw gazu ziemnego. Dofinansowanie obejmie takze budowe systeméw

dystrybucji gazu ziemnego na terenach niezgazyfikowanych i przemyst produku-

jacy urzadzenia stuzace do produkciji paliw i energii ze zrodet odnawialnych.

Z dofinansowania pochodzacego ze $rodkéw POIiS$ bedacych w gestii Ministra
Gospodarki moze skorzystac takze przemyst drzewny w ramach IX osi prio-
rytetowej w Dziataniu 9.5, gdzie wsparciem zostang objete projekty budowy
zaktadéw produkujacych biokomponenty i biopaliwa stanowigce samoistne
paliwa, z wytagczeniem produkcji biopaliw stanowigcych mieszanki z paliwami
ropopochodnymi oraz produkcji czystego oleju roslinnego i bioetanolu produ-
kowanego z produktéw rolnych.

Wez udziat w dyskusji

™ Polwood

[l FORUM GOSPODARCZE
POLSKIEGO PRZEMYStU
DRZEWNEGO | MEBLARSKIEGO
POLWOOD

Fot. Serwis prasowy MTP

Czy Polska jest potegg drzewng? Czy mozemy produkowac i eksportowad wigcej?
A moze to juz koniec drzewnej i meblarskiej hossy?

Problemy te nurtujg przedsigbiorcéw drzewnych,
ekspertdw-analitykdw rynku, naukowcow, ale i de-
cydentéw: politykéw ksztattujgcych przestrzen
ekonomiczna, w ktorej poruszajg sie przedsiebior-
stwa. Do tych wszystkich osob kierujg zaproszenia
organizatorzy Forum Gospodarczego Polskiego
Przemystu Drzewnego i Meblarskiego Polwood:
wydawnictwo Inwestor, Migdzynarodowe Targi
Poznanskie i firma doradcza Pricewaterhouse-
Coopers.

Caly $wiat patrzy na polski przemyst drzewny i me-
blarski jako wielkiego gracza na globalnym rynku.
Nie tylko duze zakfady, ale i mate rodzinne przedsie-
biorstwa przyczyniaja sie do intensywnego rozwoju
tej gatezi gospodarki. Kilkuletnie cztonkostwo Polski
w Unii Europejskiej i ptynace z tego tytutu profity spo-
wodowaly nie tylko wyréwnanie standardéw w pro-
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dukgji, ale réwniez wyréwnanie szans na wolnym
rynku wspolnotowym.

Debata powstata z inicjatywy ludzi gteboko zainte-
resowanych promocjg dobrych wzoréw rozwigzan
biznesowych oraz rozwojem branzy drzewnej i me-
blarskiej w Polsce.

Calo$¢ przedsiewziecia opiera sie na badaniach
przeprowadzonych przez wydawnictwo Inwestor
przy Scistej wspotpracy z firma doradczg Pricewater-
houseCoopers. Najwazniejsze dane, pozwalajagce na
podejmowanie decyzji co do kierunkéw rozwoju firm
drzewnych i meblarskich w Polsce, sg punktem wyjscia
do dyskusji ekspertdw, naukowcow, przedsigbiorcow.
Analizie poddawane sg wyniki badan przeprowa-
dzonych wsréd przedsiebiorcdw wykorzystujacych
w produkcji, handlu i ustugach drewno lub materiaty
drewnopochodne.

Nowoczesna formuta debaty swoim stylem prowadze-
nia ma w sposéb zasadniczy odréznia¢ sie od konfe-
rencji opartych na sztywnym uktadzie programowym
z nastepujacymi po sobie wystapieniami prelegent6w.
Ideg debaty jest dyskusja kilkunastu najwyzszej klasy
ekspertéw, prowadzona przez najlepszych dziennika-
rzy, z aktywnym udziatem audytorium.

Formuta ta pozwala na przedstawienie stanu go-
spodarki branz drzewnej i meblarskiej, na pokaza-
nie szans i kierunkéw rozwoju przemystu drzew-
nego i meblarskiego, a takze zagrozen, ktére moga
wstrzymacé ten rozwoj.

Forum Polwood 2009 zakoriczy wreczenie nagrody
Polwood dla najlepszej inwestycji 2008 roku. Nagroda
Polwood oznacza prestizowe wyréznienie lidera branzy
drzewno-meblarskiej. W 2008 roku otrzymat jg Ludwik
Olczyk za inwestycje w Tartaku Olczyk.

JesteSmy dobrzy

W ostatnich latach przychody przedsiebiorstw produkujacych
obrabiarki i narzedzia do drewna rosty. Czy ta tendencja sie
utrzyma?

Kondycja sektora drzewnego oraz zachodzace w nim zmia-
ny koniunktury maja swoje przetozenie na sytuacje ekono-
miczno-finansowg przedsiebiorstw i tym samym wplywajg
na wygospodarowanie nadwyzki finansowej, pozwalajacej
na prowadzenie procesow inwestycyjnych. Nie bez zna-
czenia jest tez mozliwo$¢ finansowania zewnetrznego pro-
wadzonych inwestycji, badz w postaci kredytow, badz przy
wykorzystaniu funduszy inwestycyjnych. Te wiasnie de-
terminanty wyznaczajg potencjat inwestycyjny przedsie-
biorstw i wplywajg na popyt na urzadzenia i narzedzia do
obrébki drewna.

Wedilug danych GUS przemyst drzewny zanotowat
w 2007 r. wzrost produkcji sprzedanej o 12,6 proc., a pro-
dukcja mebli wzrosta 0 8,6 proc. W pierwszym kwartale
2008 r. wzrost produkcji sprzedanej w przemysle drzew-
nym wynosit tylko 1,8 proc. a produkcja sprzedana me-
bli byta 0 2 proc. nizsza. W 2007 r. producenci wyrobow
drzewnych osiggneli rentownos$¢ netto 7,2 proc. Wszyst-
kie branze przemystu drzewnego byly w 2007 r. rentowne,
aich wskazniki zyskownosci netto wynosity od 4,2 do 10
proc. Tylko rentownos$¢ producentéw mebli byta nizsza,
wynosita 3,6 proc. Rentownos¢ tego przemystu uzaleznio-
na jest od poziomu i efektywnosci eksportu, czyli od kursu
euro i dolara.

Przewiduje sig, ze podobnie jak w calej gospodarce tempo
wzrostu w branzy drzewnej bedzie stabsze anizeli w roku ubie-
glym. Wynika to z niepokojow na rynkach migdzynarodowych
oraz zrosnacych cen ropy.

Niezaleznie od powyzszych niekorzystnych czynnikéw
makroekonomicznych elementem korzystnym dla
przedsigbiorcdw powinny by¢ instrumenty finansowe
wspomagania wzrostu konkurencyjnosci przemystu, ja-

Na falach eteru

Radio Inwestor to jedyna rozgtosnia branzy drzewnej
i meblarskiej. Nadaje audycje na targach DREMA i FURNICA
i jak zapewniajg jej pracownicy, stuchajac tego radia, wie
sie wiecej i szybciej. Radio Inwestor ma w programie:

W Wiadomosci o petnej godzinie B Przeglad prasy
branzowej B Co na stoiskach? (informacje o maszy-
nach, technologiach) ® Na ostrzu pity — program
autorski: swobodne dyskusje o polityce, gospodar-
ce, sprawach branzowych B Go$¢ studia (prezesi
firm, izb, stowarzyszen itp.) ® Zdaniem zwiedzaja-
cego — wypowiedzi zwiedzajacych, oceniajgcych
maszyny, obstuge, targi B Kalendarium - co?
gdzie? kiedy? M Targi DREMA i nie tylko ® Konkursy
wiedzy M Branza na parkiecie — informacje z gietdy,
badania rynkowe B DREMA wieczorowg porg — co
sie dzieje w Poznaniu, co robi¢ wieczorem itp.

Radio Inwestor, stworzone przy wspotpracy z Ra-
diem Merkury i Miedzynarodowymi Targami Po-
znanskimi, stanowi uzupetnienie oferty wydaw-
nictwa Inwestor w ramach stoiska medialnego na
targach DREMA 2009.

ANDRZEJ POLROLNICZAK
prezes Stowarzyszenia
Producentéw

Maszyn, Urzadzen

i Narzedzi

do Obrébki Drewna
Droma

kimi bez watpienia sa uruchamiane w tym roku fundu-
sze UE. Powinno to sprzyja¢ utrzymaniu tempa wzrostu
branzy i pozwoli¢ polskim przedsigbiorstwom produkcii
maszyn, urzadzen i narzedzi do obrébki drewna na ich
dalszy rozwaj.

Czy polskie obrabiarki i narzedzia do obrébki drewna sg kon-
kurencyjne na rynku globalnym?

Polskie przedsiebiorstwa produkcji maszyn, urzadzen
i narzedzi do obrobki drewna od kilkunastu lat skutecznie
dziatajg na rynku miedzynarodowym, co potwierdza kon-
kurencyjno$¢ oferowanych przez nich produktow. Udziat
polskich przedsigbiorstw w tak waznych imprezach mie-
dzynarodowych, jakimi sg targi LIGNA i DREMA, pozwala
na stwierdzenie, ze nasze obrabiarki i narzedzia do obrobki
drewna w poszczegélnych grupach produktow nie od-
biegaja poziomem od produktéw firm konkurencyjnych.
Oczywiscie musimy mie¢ $wiadomos¢, ze rynek obrabiarek
i narzedzi do obrobki drewna jest rynkiem bardzo dyna-
micznym i wymaga statego wprowadzania innowacji pro-
duktowych i technologicznych, aby mozna si¢ byto utrzy-
mac¢ na odpowiednim poziomie konkurencyjnosci.

Jakie sg szanse na odbudowe kontaktow handlowych z klien-
tami z krajow Europy Wschodniej?

Rynek wschodni charakteryzuje sie ogromnym poten-
cjatem rozwojowym, dlatego musi sta¢ sie dla naszych
firm jednym z gtéwnych kierunkéw handlu zagranicz-
nego. Wiele polskich firm jest juz obecnych na tym
rynku, natomiast poziom sprzedazy z pewnoscig nie
jest zadowalajacy w stosunku do oczekiwan. Aby tak
sie stato, muszg by¢ podjete wspodine dziatania bran-
Zy, poniewaz ponowne znaczace zaistnienie na rynku
wschodnim wymaga zaangazowania ogromnych na-
ktadéw marketingowych, ktérych w chwili obecnej na-
sze firmy nie sg w stanie ponosi¢ indywidualnie.

W jakim stopniu targi DREMA utatwiajg dziatanie firm na
rynku?

Targi DREMA s3 jedna z najwazniejszych europejskich im-
prez wystawienniczych branzy obrabiarek i narzedzi do
obrébki drewna. Decyduje o tym nie tylko wielko$¢ tych
targéw mierzona iloscig wynajetej powierzchni, liczbg
firm w nich uczestniczacych czy zwiedzajgcych, ale takze
wiele znaczacych imprez towarzyszacych, ktére skupiajg
uwage kazdego, kto jest zwigzany z sektorem przemy-
stu drzewnego. Mozna powiedzie¢, ze organizacja tych
targow i ich atmosfera doskonale sprzyjaja prezentacji
potencjatu branzy.

Z tych wzgledéw dla polskich przedsiebiorstw skupio-
nych w Stowarzyszeniu Producentéw Maszyn, Urzadzen
i Narzedzi do Obrébki Drewna Droma targi DREMA sg
najwazniejsza impreza targowa i najlepsza okazjg do
zaprezentowania swoich mozliwosci. Sprzyja temu ini-
cjatywa realizowana od kilku lat na DREMIE, polegajaca
na tym, ze nasza oferta produktowa pokazywana jest na
wspolnej powierzchni wystawienniczej, co pozwala na
kompleksowg prezentacije osiggniec.

- DREMA 2009

FUREGUT

Nowa jakos¢
na Ukrainie

Miedzynarodowe Targi Maszyn dla Prze-
mystu Meblarskiego i Drzewnego DRE-
MA UKRAINA & FURN'EQUIP 2009, ktére
odbeda sie w dniach 24-27 lutego w Ki-
jowie na Ukrainie, sa wspolng inicjatywa
Miedzynarodowych Targdw Poznariskich
i Kijowskich Miedzynarodowych Targéw
Kontraktowych.

Marka targéw DREMA w nazwie nowego
wydarzenia nie jest przypadkowa. Bardzo
dobry wydzwiek targébw DREMA a takze
potencjat wzrastajagcego rynku ukrainskie-
go sa gtéwnymi powodami powstania no-
wych targow.

Ukrairiski rynek jest bardzo rozwojowy i obfi-
tujqcy w wiele moZliwosci. Dlatego zdecydo-
walismy sie na wspdine dziatania z naszymi
dtugoletnimi partnerami z Ukrainy — mowi
Mitosz Matelski, koordynator projektu ze
strony MTP.

Na bazie wieloletnich doswiadczen w za-
kresie marketingu bezposredniego, or-
ganizatorzy maja nadzieje wnie$¢ nowa
jako$¢ targéw dla branzy drzewnej i me-
blarskiej na rynku ukraifiskim.
Miedzynarodowe Targi Poznanskie i Kijow-
skie Miedzynarodowe Targi Kontraktowe
utworzyly wspolny zesp6t ds. organizacii
targébw DREMA UKRAINA & FURNEQUIR
ktéry udziela informacii, profesjonalnego
wsparcia przed, w trakcie i po zakoncze-
niu targéw. Organizatorzy oferujg ustugi
z zakresu wynajmu powierzchni wysta-
wienniczej, wykonania zabudowy stoiska
i zamowienia wyposazenia dodatkowego.
Mozliwa jest takze pomoc przy rezerwa-
cji miejsc hotelowych (réwniez transport
uczestnikéw: lotnisko — hotel — lotnisko
i hotel — tereny targowe — hotel ) i biletow
lotniczych.

m W ciggu ostatnich pieciu lat potencjat rynku ukra-
inskiego zwigkszyt sie trzykrotnie. Maszyna nape-
dowg wzrostu gospodarczego jest boom w budow-
nictwie i rosnaca sita nabywcza konsumentéw (1,07
mld euro w 2007 roku, 1,35 mld euro w 2008 roku).

m W 2007 roku zanotowano 29 procentowy wzrost
sprzedazy mebli w stosunku do roku poprzedniego.
Okoto 68 procent sprzedawanych na Ukrainie mebli
wytwarzanych jest na rynku wewnetrznym, reszte
stanowi import z krajow UE.

m Na Ukrainie dziata 970 — 1000 przedsigbiorstw
zwigzanych z produkcja meblowa. Prawie 80 pro-
cent z nich to mate podmioty gospodarcze, generu-
jace obroty ze sprzedazy na poziomie mniejszym niz
130 000 euro w skali roku. Prawie 80 procent krajo-
wej produkcji mebli wytwarzana jest przez 160 -170
zaktaddw meblowych.

m Przygotowania do Mistrzostw Europy w pitce
noznej w 2012 roku, a zwaszcza zwigzana z nimi
koniecznos¢ rozbudowy infrastruktury hotelowej,
otwiera producentom mebli na Ukrainie dodatkowe
mozliwosci rozwoju.
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Obecnosc na targach jest obowiazkowa

rozmowa z Markiem Adamowiczem, dyrektorem biura Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow Mebli

akie s szanse i zagrozenia dla pols-
kiego przemystu meblarskiego?
Polski przemyst meblowy stat
sie nasza strategiczng dziedzing
gospodarki, ma dtugie i budzace sza-
cunek tradycje, przycigga dynamicz-
nych, nowoczesnie myslacych ludzi.
Zwiegksza sie tez wydajnos¢ pracy.
Dzieki potaczeniu tych czynnikdw oraz
stale rosnacej jakosci, polskie meble
zdobyly mocng pozycje na rynkach
zagranicznych. Nie tatwo bylo jg uzy-
ska¢ i bardzo trudno jest jg utrzymac
wobec agresywnej konkurencji tanich
producentdw, szczegblnie azjatyckich.
Z tego wzgledu meblarstwo, jako waz-
ny sektor gospodarki, powinno cieszy¢
sie  przyjaznym  zainteresowaniem
opinii publicznej i poparciem wiadz.
Wzrost produkcji mebli lezy bowiem w
najlepiej pojetym interesie Polski. Do-
tychczasowe sukcesy moga byé po-
wodem do dumy, ale trzeba uwaznie
$ledzi¢, ocenia¢ i analizowa¢ szanse
oraz zagrozenia dla dalszego rozwoju.
Szanse przemystu meblarskiego tkwig
w zwiekszajgcym sie krajowym popy-
cie, rosnacej wydajnosci pracy, sto-
sowaniu nowoczesnego wzornictwa
iinnowacyjnych technik wytwarzania
oraz materiatow. Nie bez znaczenia jest
rozwo6j wspotpracy producentéw me-
bli, zakladéw kooperujacych, rosnace
zrozumienie koniecznos$ci prezento-
wania wspolnej postawy i zabieganie
ointeresy tego sektora, a takze silna
promocja marek polskich mebli w kra-
juizagranica. Satez zagrozenia, ktre

trzeba sobie uswiadamia¢ i aktywnie
im przeciwdziata¢. Przede wszystkim
jest to globalna konkurencja, szczegol-
nie ze strony producentéw z niskimi
kosztami pracy i 0 korzystnej struktu-
rze podatkowej, rosnace koszty kapita-
tu przeznaczonego na innowacje i in-
westycje, rosnace koszty pracy, duza
koncentracja dostawcow surowcow
oraz dystrybutoréw mebli powodu-
jaca wysoki poziom cen materiatéw
produkcyjnychi ustug.

Jakie znaczenie dla przedsiebiorstw
przemystu meblarskiego ma udziat
w targach FURNICA ?

Dzi§ materialy i akcesoria uzywane
do produkcji mebli decydujg w du-
zym stopniu o ich ostatecznym wy-
gladzie i cenie. Dla meblarzy wzor-
nictwo, ktére ma bardzo duzy wptyw
na wyglad mebla, oraz jego cena sg
kluczowymi zagadnieniami decydu-
jacymi miedzy innymi o konkuren-
cyjnosci wyrobu. Koszty materiatow
do produkcji mebli odgrywaja obec-
nie najwazniejszg role w ksztatto-
waniu ceny koncowej produktu. Po-
réwnujac obecng strukture kosztow
produkcji mebli w Polsce i krajach

L,Starej pietnastki” UE wyraznie widac
roznice w udziale poszczeg6lnych
kosztow: w przypadku Polski wigk-
szy udzial ma zuzycie materiatow

i energii w przypadku UE wiekszy
jest udziat kosztéw zwigzanych z wy-
nagrodzeniami i ustugami obcymi.
Wzrost wynagrodzen w Polsce be-
dzie prowadzi¢ do wzrostu kosztow
pracy, co spowoduje, ze przestang
by¢ one czynnikiem decydujacym
0 konkurencyjnosci polskich mebli.
Dlatego poziom kosztéw materia-
towych (ktére sa relatywnie wyzsze
w Polsce w poréwnaniu z krajami
,Starej pietnastki” UE) odgrywa nie-
zmiernie wazng role w utrzymaniu
konkurencyjnosci produkcji polskie-
go przemystu meblarskiego w Euro-
pie i na $wiecie.

Z tych powodéw obecno$¢ produ-
centéw mebli i Izby na targach FUR-
NICA jest obowigzkowa. Konieczne
jest Sledzenie na biezaco trenddw, no-
wych rozwigzan, tanszych technologii.
Utrzymanie wysokiej pozycji polskich
mebli na $wiatowych rynkach lezy w
interesie wystawcéw i odwiedzaja-
cych targi FURNICA. Wazne jest wy-

pracowanie wspoélnego stanowiska
i przekonanie catej branzy meblarskiej
oraz branz kooperujacych o jednym
celu, jakim jest utrzymanie dynamiki
rozwoju, pomimo negatywnych czyn-
nikéw zewnetrznych.

Nawigzywanie wspoipracy to kolejna
wazna korzy$¢ wynikajaca z uczest-
nictwa w targach, poniewaz mozna tu
otrzymac z pierwszej reki informacje
o branzy meblarskiej oraz branzy ma-
teriatow i akcesoriow meblowych, in-
formacje o OIGPM, informacje o pro-
ducentach mebli oraz materiatow
i akcesoriéw meblowych.

Na targach odbywaja sie spotkania
dyskusyjne z dziennikarzami prasy
branzowej i ogélnopolskiej, jest moz-
liwos¢ nawigzania kontaktu z redakto-
rami pism branzowych oraz ogélno-
polskich tygodnikow i dziennikw.
Targi FURNICA sa miejscem komplek-
sowej prezentacji nowinek technolo-
gicznych i materiatowych w produkcji
meblarskiej. Jest to wyjatkowa okazja
w Polsce do dokonania przegladu
dostepnych rozwigzan. To czas na
spokojne nawigzywanie wspotpracy
z dostawcami. |

Polska jest dziesigtym producentem mebli na $wiecie. W 2007 roku warto$¢ produkcji sprzedanej przemystu
meblarskiego wyniosta 27 miliardéw ztotych. W eksporcie Polska zajmuje czwarte miejsce na $wiecie — po Chinach,
Whoszech i Niemczech. Swojg mocng pozycje na rynkach zagranicznych zawdziecza atrakcyjnemu wzornictwu
i wysokiej jakos¢ wykonania. Polskie meble znalazty uznanie na $wiecie, mozna je zobaczy¢ w prestizowych salonach
i instytucjach, m.in. naKremlu i w Papieskim Instytucie Polskim w Rzymie czy w litewskim parlamencie.

VIl MISTRZOSTWA POLSKI WE WBIJANIU GWOZDZI

Sita czy precyzja?

Takie emocje mozna przezy¢ tylko raz w roku — na
targach DREMA i FURNICA w Poznaniu. Przyjezdza-
ja na nie najsilniejsi, ale i najbardziej precyzyjni, aby
sprébowac swoich sit w Mistrzostwach Polski we
Whijaniu Gwozdzi. Te Mistrzostwa to wysitek, ale
i wielka satysfakcja, a takze szansa na zdobycie pre-
stizowego tytutu Mistrza Polski we Whbijaniu Gwoz-
dzi oraz warto$ciowych nagrod.

Jak przystato na profesjonalng dyscypline sportu,
rowniez uczestnicy tego konkursu zmagaja sie w ra-
mach dwaoch lig: prenumeratoréw i wystawcow.
W lidze wystawcow moze uczestniczy¢ kazdy, kto
jest wystawca targdw DREMA i FURNICA. W lidze pre-
numeratoréw startujg czytelnicy — prenumeratorzy
,Gazety Przemystu Drzewnego”i,Meblarstwa” Swo-
ich sit prébujag pracownicy stolarni, zaktadéw pro-
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dukcji palet, ale takze uczniowie i studenci zwiedza-
jacy targi, zarbwno mezczyzni, jak i kobiety. Wazne,
by uczestnicy mieli ukonczone 18 lat. Mistrzostwa
Polski we Whbijaniu Gwozdzi to przede wszystkim
czas dobrej zabawy, cho¢ dla niektérych zadanie
polegajace na whiciu pigciu gwozdzi w kantéwke
piecioma uderzeniami mtotka to wielkie wyzwanie,
a wygrana to gtéwny cel, do ktérego przygotowuja
sie przez caty rok. Warto sprébowac, poniewaz kaz-
dego dnia konkursu wytaniany jest finalista, ktory
otrzymuje w nagrode elektronarzedzie.

Finalisci poszczegdInych dni spotkaja sie w wielkim
finale. Komu uda sie pokona¢ emocje i najszybciej
wbi¢ pie¢ gwozdzi piecioma uderzeniami, otrzyma
cenng nagrode — tytut mistrza, ktéry moze uzywac
przez caly rok, az do kolejnej edycji konkursu. Otrzy-

ma tez bon o wartosci pieciu tysiecy ztotych, za ktéry
moze naby¢ wybrane przez siebie elektronarzedzia
z oferty firmy Metabo.

W 2008 roku o zakwalifikowanie si¢ do finalu wal-
czyto kilkadziesigt osob dziennie. Przez cztery dni
targéw zuzyto tacznie 100 kilograméw gwozdzi.
Juz dzi$ zacznij ¢wiczy¢ i zostarn mistrzem!

Fot. Serwis prasowy MTP

WYCZAROWANE Z DREWNA

KreatywnoS¢ w cenie

Juz od poczatku roku szkolnego mtodzi artysci
ze szkét Srednich o profilu drzewnym i leSnym
przygotowujg sie do udziatu w konkursie ,Wy-
czarowane z drewna’ organizowanym przez
wydawnictwo Inwestor i Miedzynarodowe Targi
Poznanskie. Artysci — poniewaz prace uczniow
to czesto male dzieta sztuki.

Najwazniejszy, ale i najtrudniejszy jest sam po-
myst. W 2009 roku konkurs odbedzie sie po raz
sz6sty i coraz trudniej wymysli¢ oryginalng pra-
ce. Tym wieksza chwata osobom, ktore sie tego
zadania podejmuijg: uczniom i nauczycielom. Ci,
ktérzy wykazg sie najwigksza pomystowoscia
i oryginalnoscig projektu, jak réwniez technika
wykonania, otrzymaja cenne nagrody. Docenia-
na jest kreatywnos$¢ i innowacyjne podejscie do
technologii drzewnych.

Konkurs ma réwniez charakter edukacyjny:
uczy samodzielnosci, rozwija zdolnosci twor-
cze, umiejetnosci przeprowadzenia procesu
produkcyjnego — od koncepcji poprzez projekt,
dobranie dostepnych technologii, po promocje
produktu.

Cenne nagrody rzeczowe przewidziane regu-
laminem — elektronarzedzie firmy Metabo dla
laureata i czek w wysokosci 5 000 ztotych dla
szkoly, ktora uczen reprezentuje, na wyposa-
zenie warsztatu szkolnego w elektronarzedzia
firmy Metabo, sg zacheta do rozwijania umiejet-
nosci zawodowych i poznawania
nowych technologii. Na targach

mozna obejrze¢ ekspozycje na-
destanych prac, tu tez
odbedzie sie wre-

czanie nagrod.

Fot. Serwis prasowy MTP

BOGDAN CZEMKO

Jak ocenia Pan pozycje polskich zaktadow i przedsie-
biorstw zajmujacych sie produkcja i przerobem tarcicy na
rynku Unii Europejskiej?

Brak rzetelnych danych statystycznych utrudnia oce-
ne rzeczywistego poziomu produkcji tarcicy w Polsce,
ale na pewno jest on znaczacy w skali Europy. Moim
zdaniem jest to 5-6 miejsce. Gorzej jest ze stanem
techniki. Dopiero niedawno zaczeta sie znaczniejsza
fala modernizacji, ktéra pozwolita na budowe kilku
pierwszych rzeczywiscie nowoczesnych i duzych
tartakow i na gleboka przebudowe wielu mniejszych
jednostek. Te ostatnie dominujg w Polsce (typowy
produkcyjny i rozwojowy tartak przeciera od 10 do
25 tys. m® drewna okragtego rocznie) i to jest nasza
specyfika. Niestety fala inwestycji w tartaki — sadze, ze
€zasowo — zatrzymata sie. To, co nas jeszcze ratuje, to
kolejna cecha charakterystyczna polskich zaktadow
tartacznych — niewiele z nich poprzestaje na pro-
dukcji samej tarcicy. Wiekszo$¢ dalej jg przetwarza,
produkujac podtogi, wiezby dachowe, architekture
ogrodowa, palety itd. Pomaga to przetrwaé, nawet
gdy produkcja samej tarcicy sie nie optaca, tak jak to
jest dzi$, przy zbyt drogim surowcu z Laséw Panstwo-
wych i silnej Ztotowce.

Co powinnismy robi¢, aby by¢ liczacym sie partnerem na
rynku globalnym? Co moze da¢ nam przewage?

Brak dtugookresowej stabilnosci warunkéw zakupu
drewna, eskalacja jego cen, brak elastycznosci La-
s6w Panstwowych w sytuacjach kryzysowych, nie-
rowne traktowanie przez nich swoich odbiorcow,
najprawdopodobniej réwniez niewykorzystywanie

dyrektor biura Polskiej Izby Gospodarczej Przemystu Drzewnego

Optymistycznie I sceptycznie

istniejagcych mozliwosci produkcyjnych naszych la-
sOw — to tylko niektore negatywne czynniki. Jesli te
przeszkody znikna, pojawig sie dostepne kredyty, ru-
szy fala inwestycji — do polskich tartakéw szerokim
frontem dotra nowoczesne rozwigzania. | wowczas
uzyskamy naprawde bardzo mocng pozycje w Eu-
ropie i na $wiecie.

Jaka role w tym wzgledzie odgrywaja targi DREMA | FUR-
NICA?

Oczywistg — to wazny kanat, ktérym dociera do nas
nowoczesnos$¢. Tam mozna oceni¢, bez podrézy po
catej Europie, jakie sa najnowsze rozwigzania, 0szaco-
wac koszty i spodziewane efekty, nawigza¢ kontakty.
Nic dziwnego, ze te targi odwiedza caly polski Swiat
drzewny, co daje jeszcze jeden efekt — mozliwos¢ na-
wigzania lub podtrzymania wzajemnych kontakt6w.
| to jest powod, dla ktérego od lat jesteSmy jako Izba
obecni na targach DREMA i dla ktérego stworzylismy,
wspolnie z Miedzynarodowymi Targami Poznarskimi,
Wyspe Stowarzyszen, czyli grupe potaczonych stoisk
organizacji podobnych do naszej.

W jakim stopniu Pana zdaniem targowe spotkania, deba-
ty, konferencje maja wptyw na kreacje kierunkow rozwoju
zaktadow produkcyjnych?

Wspomagaja ten efekt, o ktérym moéwitem wcze-
$niej, czyli pomagaja zdoby¢ wiedze o nowosciach
i mozliwosciach wszelkiego rodzaju — technicznych,
technologicznych czy organizacyjnych. Poza tym
dajg mozliwo$¢ wystuchania opinii i zadania pytan
ekspertom. To ksztattuje wiedze, ktéra jest podstawg
wyboru kierunkéw rozwoju.

OBCHODY JUBILEUSZOWEJ
25 EDYCJI TARGOW DREMA
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Sportowe emocje zwigzane z | Re-
gatami Branzy Drzewnej i Meblar-
skiej juz za nami. Dwudniowe za-
wody przyciagnety w dniach 14-15
czerwca do Wioski Turystycznej Wil-
kasy koto Gizycka mitosnikow zagli
z branzy drzewnej i meblarskiej.
Byto wiele emocji, ale i dobra zaba-

/ DREMA na regaty

wa. W zawodach wystartowato 17
zatdg na todziach typu Omega.

W biegu o puchar prezesa Migdzy-
narodowych Targéw Poznanskich
pierwsze miejsce zajeta zatoga z firmy
Gopol z Jarocina, drugie — Instalexport
SA, natomiast trzecie — Gasstech. Lau-
reaci $cistej czotéwki otrzymali stylowe
statuetki i drobne upominki od Wy-
dawnictwa Inwestor, patrona medial-
nego imprezy. Z kolei w drugim dniu
regat walczono o trofeum prezesa

Wielkopolskiego Okregowego Zwiaz-
ku Zeglarskiego. Najlepsza okazata sie
zatoga z firmy Instalexport SA.

Wszyscy uczestnicy Regat otrzyma-
li dyplomy okolicznosciowe. Regaty
zostaty zorganizowane z okazji ob-
chodéw 25. edycji Migdzynarodo-
wych Targéw Maszyn i Narzedzi dla
Przemystu Drzewnego i Meblarskiego
DREMA, ktéra odbedzie sie w dniach
od 31 marca do 3 kwietnia 2009 roku
w Poznaniu. u
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O rynku I targach..

Rynek i targi sa ze sobg Scisle powigzane. Z jednej strony
targi sg odzwierciedleniem tego, co dzieje sie na rynku,
z drugiej strony rozwoj rynku stymuluja wiasnie targi.
O tych wzajemnie przenikajgcych sie relacjach posta-
nowili$my porozmawia¢ z uczestnikami targéw DREMA
i FURNICA, zadajgc im r6znorodne pytania:

‘ Jakie znaczenie dla marketingu ma udziat w targach?
W jakim stopniu pozwala na poznanie potrzeb rynku i kreacje
rozwoju firm? Jakie znaczenie ma prezentacja nowosci i udziat
w specjalnych wydarzeniach? Czy targi sg miejscem kreowania
marek, czy konkretnych rozméw biznesowych?

Jakie sq prognozy dotyczqce rynku odbiorcéw? Czy fundusze
unijne stwarzajq dodatkowq szanse rozwoju branzy? Co robic,

aby by¢ na rynku?

Andrzej Golecki, Kleiberit

‘ Targi DREMA i FURNICA to nie tylko
impreza stricte handlowa. Dzigki niekonwen-
cjonalnej oprawie stanowi ona niejako $wieto
,drzewiarstwa" w Polsce. Dla mnie osobiscie
udziat w corocznym spotkaniu firm i zwigzanych
z nimi ludzmi jest zaszczytem. Nastepuje tu nie
tylko fachowa wymiana doswiadczen (indywi-
dualne i grupowe sympozja dotyczace konkretnych zagadnien technolo-
gicznych), prezentacja nowosci — czesto Swiatowe premiery, ale rodzg sie
tez nowe projekty, ktére juz po targach zostaja wspélnie realizowane. Targi
DREMA i FURNICA cieszg sie duzym zainteresowaniem, jak réwniez wspar-
ciem $wiata naukowego. Na kazdej edycji obecni sg przedstawiciele nauki,
jak tez ich studenci i uczniowie. To réwniez napawa optymizmem, ze duch
Jkornika" w narodzie nie ginie, a my, prezentujac nasze firmowe osiggniecia
na targach, inwestujemy w przysztosé.

Naturalnie targi to maraton, a maraton wymaga zelaznej kondycji, zdyscypli-
nowania i petnej mobilizacji. Pomaga w tym jednak perfekcyjna obstuga, dale-
ko idaca pomoc oraz wspotpraca ze strony organizatorow.

Obok wymiernych efektéw ekonomicznych, ktére mozna osiagna¢ prezen-
tujgc swojg firme na najwazniejszym ,mitingu” drzewiarzy pozostaje jeszcze
aspekt psychologiczny. Dotyczy on obydwu stron: odwiedzajacego i wystaw-
cy. Jesli udato sie zadowoli¢ obie z nich, to mozna méwi¢ o sukcesie.

Nad tym aby tak byto, pracujemy my, jako wystawcy i organizator — bazujgc na
mitodym ambitnym i bardzo kreatywnym zespole ludzi. Efektem tych dziatan
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Fot. Serwis prasowy MTP

jest wewnetrzna rozterka bywalcéw targéw, ze tak szybko sie skonczyly i ra-
dos¢ oczekiwania na nastepna edycje.

Na dobrg koniunkture rynku zwiqzanego z obrébkq drewna wptywajq mie-
dzy innymi kurs euro w stosunku do polskiego ztotego, cena ropy (trans-
port i chemia do drewna), ceny surowca w Polsce i na swiecie, sita nabyw-
cza obywateli RP i innych krajow, do ktérych sprzedajq polscy producenci.
Chtonnos¢ polskiego rynku na produkty made in Europa zalezy takze od
stopnia nasilenia inwazji produktéw z Chin, Korei, Indii, i Turcji. Ponadto,
jesli spetni sie grozba kryzysu amerykariskiego, to zostaniemy wszyscy
dotknieci przez okres blizej nieokreslony ,czkawkq', ktéra moze zniszczy¢
sredniej wielkosci przedsiebiorcéw. Potencjat, ktérym dysponuje Polska jest
jednak trudny do opisania, tym bardziej ze na rozwdj biznesu w Polsce duzy
wptyw majq srodki unijne.

Chtonnos¢ rynku to nie tylko sprawy materialne, ale tez przyswajanie i ada-
ptowanie nowosci w produkgji. W tym rozumieniu Polska ma te przewage,
Ze mieszka w niej bardzo zdolny nardd, ktéry potrafi w mgnieniu oka ocenic¢
innowacyjnos¢ zagadnien i dalej je rozwijac. Pracowitos¢ i wszechstronnos¢
Polakéw jest ceniona przez tych, ktorzy potrafiliim zaufac. Inwestujemy w naj-
nowoczesniejsze technologie, zdobywamy coraz to nowe rynki, kooperujemy
z catym Swiatem. To, co osiggnelismy w ciqgu ostatnich 20 lat, napawa dumq
i optymizmem. Oby tak dalej. [ |

"1_. . Firma Felder Group Polska na swoje

oficjalne wejscie na polski rynek stolarski
w 2000 roku $wiadomie wybrata targi DRE-
MA, co méwi samo za siebie. Bezsprzecznie
targi te s najwazniejszg impreza tego typu
w Polsce oraz barometrem stanu branzy
drzewnej, dlatego co roku jesteSmy na nich obecni. Wraz z rozwojem firmy sys-
tematycznie zwigkszamy powierzchnie naszego stoiska. Do kazdej edycji targow
przygotowujemy sie bardzo starannie, na wiele miesiecy wczesniej i staramy sie,
by wszystko byto zapiete na ,ostatni guzik” Wiemy, ze targi te zna prawie kazdy
stolarz w Polsce, co sprawia, ze odwiedzane s przez tak wielu z nich. Wiedza, ze
beda tu mieli jedyna w swoim rodzaju okazje, by zobaczy¢ obrabiarki na zywo, co
przy podejmowaniu decyzji o zakupie odgrywa bardzo istotng, a niejednokrotnie
decydujaca role. Dopiero po obejrzeniu technicznych rozwigzan detali maszy-
ny, ktore czesto majg ogromy wplyw na precyzje obrébki czy komfort obstugi,
klient decyduije sie na zakup wiasnie naszego urzadzenia. Z tych tez wzgledéw
przywigzujemy olbrzymia wage do tego, by pokazywac na targach DREMA petng
game naszych obrabiarek, w tym réwniez nowosci. Mozemy je zaprezentowac
konkretnemu klientowi, przekona¢ go o ich walorach i pozna¢ opinie na ich te-
mat. Pokazanie nowosci na targach DREMA jest dla nas zawsze koniecznoscia,
w pozytywnym znaczeniu tego stowa.

Krzysztof Bogdanowicz,
Impress Decor Polska Sp. z o.o.

. FURNICA jest dobrym miejscem do promowania marki i inicjowania
nowych pomystéw biznesowych. Przede wszystkim dlatego, ze w ciggu krot-
kiego czasu mozna pokaza¢ swoje nowosci duzej liczbie firm z branzy meblo-
wej i wyposazenia wnetrz. Po czterech dniach targéw wiedza na temat reakcji
rynku na nowe pomysty jest bardzo bogata i pozwala skréci¢ czasochtonny
etap ich testowania. Nasza oferta — papiery dekoracyjne — wpisuje sie ideal-
nie w formute targdw FURNICA, nie czujemy sie jak wystawca dodatkowy czy
luzno powiazany z profilem targéw. Mamy wrazenie, jakby FURNICA zostata
wymyslona specjalnie dla nas.

Potencjat rynkowy naszych odbiorcéw jest imponujqcy. Fabryki ptyt wiérowych,
producenci mebli dziatajq na bardzo konkurencyjnym rynku, ale doskonale dajq
sobie rade z wahaniami ekonomicznymi i zmianami gustow klientéw. Funkcjo-
nujemy wiec w branzy stale sie rozwijajqcej i unowoczesnianej przez inwestycje
techniczne i kapitatowe. | |

Nasza firma od ponad 8 lat systematycznie sie rozwija. Poczqtkowo byfo to przed-
siebiorstwo jednoosobowe, dzis zatrudniamy kilkudziesieciu pracownikéw. Sitq
napedowq tego dynamicznego rozwoju byta przyjeta od samego poczqtku filo-
zofia polegajqca na oferowaniu klientom doskonatych obrabiarek, kompetent-
nego doradztwa, fachowego serwisu oraz jak najlepszej obstugi organizacyjnej i
logistycznej. W tej filozofii takze tkwiq perspektywy rozwoju naszej firmy. Réwniez
w przysztosci chcemy oferowac warsztatom stolarskim obrabiarki najwyzszej
jakosci — made in Austria, z nowoczesnymi rozwigzaniami technicznymi i boga-
tym asortymentem opdji, aby kazdy stolarz mégt indywidualnie dopasowac nasz
produkt do swoich specyficznych potrzeb. Pragniemy réwniez zintensyfikowa¢
sprzedaz obrabiarek do drewna CNC, ktére bez waqtpienia nalezq do obrabiarek
Dprzysztosci, rowniez w stolarstwie. Bedziemy doksztatca¢ naszych sprzedawcéw
oraz technikow serwisu i powieksza¢ baze serwisowgq, co pozwoli do minimum
skrocic¢ czas uruchomienia nowej obrabiarki oraz szybciej reagowac w przypad-
kach wymagajqcych naprawy serwisowej bqdz konserwacgji. W planach mamy
rozbudowe sieci salonéw sprzedazy dysponujgcych bazami serwisowymi, gdyz
chcemy zmniejszy¢ odlegtos¢ dzielqcq nas od klientéw. Rozwdj polega na tym, by
nie sta¢ w miejscu, ale ciggle cos zmieniac i ulepszac. ]
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Teresa Hauser, SCM Group Polska Sp. z o.o.

. Targi DREMA sg jedna z naj-
wazniejszych imprez w ciggu roku.

Sa okazja do zaprezentowania no-  Dla SCM Group Polska lata 2007 i 2008 to lata nie-
wosci rynkowych, co przy sprze-  zwykle udane. Branza drzewna i meblarska rozwija
dazy coraz bardziej zaawansowa-  sie bardzo szybko, a duzy odptyw pracownikéw za
nych technologicznie maszyn jest  granice powoduje zwiekszone zapotrzebowanie
bardzo istotne. na profesjonalne maszyny do obrébki drewna.
Technika, technologia i oprogramowanie rozwijajg sie tak szybko,  Coraz wieksza produkcja, ale rowniez coraz wyzsze

Pawet Dawidowicz, Metabo Polska Sp. z 0.0.

. Metabo uczestniczy w targach DREMA od pigtna-
stu lat. Dla nas targi DREMA i FURNICA to przede wszyst-
kim $wietna okazja do spotkan z obecnymi i potencjalnymi
uzytkownikami naszych maszyn i urzadzen. Podczas tych
kilku dni kazdy, kto odwiedzi stoisko Metabo, ma mozliwo$¢
przetestowania wszystkich maszyn do obrébki drewna, w
tym takze nowosci i uzyskania odpowiedzi na najbardziej
szczegbtowe pytania ich dotyczace. Odwiedzajace nas 0so-

ze nowych rozwigzan jest coraz wiecej. Organizowana podczas
targbw DREMA Fabryka Mebli na Zywo stwarza idealne mozli-
wosci zaprezentowania maszyn przemystowych. Klienci moga
zobaczy¢ na zywo maszyny pracujace w trybie produkcyjnym,
co na zwyklym stoisku bytoby trudne do zrealizowania. Tego ro-
dzaju przedsiewziecie stwarza idealne warunki do przedstawie-
nia aktualnych trendéw zaréwno we wzornictwie, jak réwniez w
zastosowaniu maszyn i urzagdzer do uzyskania wyrobéw odpo-
wiadajacych aktualnie obowigzujacej modzie oraz efektywnosci
produkcii. Klient zwiedzajac Fabryke ma réwniez mozliwos$¢ po-
réwnania pracy réznych maszyn i réznych rozwigzan.

Udziat w Fabryce jest dla nas projektem dtugoterminowym i
zaktadamy, ze przycigga on nie tylko dziatajacych juz aktywnie
producentéw mebli, lecz réwniez stanowi skarbnice wiedzy
dla os6b ksztatcacych sie w zawodzie stolarskim oraz tych,
ktérzy planuja rozpoczecie dziatalnosci w tym sektorze.
Kooperanci, firmy montazowe, hurtownie majg niepowtarzal-
na szanse obejrzenia petnego procesu produkcyjnego. Wielu
z nich decyduje sie na wiasna produkcje, dzieki przedsiewzie-
ciom takim, jak Fabryka Mebli na Zywo, gdyz moga tu pozna¢
stosowane technologie i sposoby produkcji, a takze skalkulo-
waé wydatki zwigzane z rozpoczeciem produkcii.

‘ Uczestnictwo w targach przestalo mie¢
na celu wylacznie nawigzywanie nowych kon-
taktow handlowych czy prezentacie nowych Oferta firmy Hdfele w okoto 80% jest kierowana do odbiorcéw sektora meblo-

wymagania klientéw co do jakosci powodujq, ze
ogromna liczba zaktadow stolarskich postawiona
Zzostaje przed koniecznosciq zakupu maszyn, ktore,
po pierwsze, przyspieszq proces produkcji, po dru-
gie, poprawiq jakos¢ oferowanych produktéw. Ta
sytuacja wplyneta na znaczny wzrost sprzedazy,
Jjesli chodzi o sredniej wielkosci maszyny do obrobki drewna, tj. o maszyny standardowe. Podobnq
sytuacje, i zwiqzany z niq spory wzrost sprzedazy, mozna zaobserwowac w fabrykach mebli i prze-
mystowych zaktadach produkcyjnych. Tutaj potrzeba automatyzacji zaowocowata zapytaniami
0 maszyny przemystowe lub wrecz linie technologiczne. SCM zanotowata niebywaty wzrost sprze-
dazy maszyn do tych zaktadéw. W poréwnaniu z poprzednimi latami, kiedy podobne zapytania
zdarzaty sie rzadziej, w latach 2007 i 2008 sq one praktycznie na porzqdku dziennym.

Lata 2007 i 2008 przyniosty rowniez wzrost zainteresowania w zakresie obrébki drewna litego, pro-
dukgji okien, drzwi i schoddéw. Podobne trendy mozna zaobserwowac na targach branzowych, gdzie
w poprzednich latach klienci czesciej oglgdalii analizowali oferte firm. Obecnie zaréwno na targach
DREMA w Poznaniu, jak i na DREMASILESIA w Katowicach, a takze na targach regionalnych, klienci
szukajq okreslonych rozwiqzan, podejmujqc konkretne targowe decyzje o zakupach.

Dodatkowym impulsem do zakupéw sq dotacje unijne. Poprzedniq pule, z lat 2005/2006, wyko-
rzystato wielu klientdw, jednak spora czes¢ wnioskow zostata odrzucona ze wzgledéw formalnych.
Nowe programy bedaq lepiej wykorzystane dzieki doswiadczeniu, ktérym dysponujq klienci, dlatego
tez dotacje bedq graty duzq role w ich decyzjach zakupowych. Obecnie bardzo wielu naszych odbior-
cow jest na etapie sktadania wnioskow, zapytania wplywajq przez caty czas. Choc zdobycie funduszy
wiqze sie z przejsciem wielu procedur i jest szalenie zbiurokratyzowane, wielu wiascicieli zaktadéw
nie poddaje sie, co na pewno przyniesie bardzo dobry efekt, jesli chodzi o rynek maszyn i urzqdzeri
dla przemystu drzewnego. ]

Mieczystaw Malinowski, Hdfele Polska Sp. z o.o.

produktéw. Coraz czedciej prezentacja produk-  wego. Wydaje sie, Ze perspektywa wzrostu branzy meblarskiej jest nadal real-

Fot. Serwis prasowy MTP

téw nie ogranicza sie do ich prostej ekspozycii, lecz wskazuje na mozliwe rozwigzania i
kontekst ich zastosowania. Staje sie pretekstem do doskonalenia wizerunku firmy i plat-
forma komunikacji z odbiorca, Powszechne staje sie odwotanie do emocji. Réwniez for-
ma samego stoiska stwarza mozliwo$¢ silnej wizualnie prezentacji misji firmy. Poniewaz
targi w jednym miejscu i czasie skupiajg wszystkie podmioty rynku, s one szczeg6ing i
wyjatkowa okazjg do rozpoznania specyficznych potrzeb odbiorcéw. Dajg jednoczesnie
mozliwo$¢ podjecia wielu dziatart marketingowych w ramach przyjetej strategii firmy.
Héfele, jako firma innowacyjna, zapewniajaca specjalistyczny serwis w skali
globalnej, przywigzuje duza wage do mozliwosci realizacji strategii marketingo-
wych w ramach targéw branzowych.

Prezentacje firmy spotykajg sie z pozytywna reakcja. Potwierdzeniem tego jest cho-
ciazby przyznanie firmie nagrody Acanthus Aureus na targach FURNICA 2008.
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na. Optymistycznie wyglqda poréwnanie wynikéw produkcji przemystowej w |
potroczu 2008 roku w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. Takze
inne czynniki potwierdzajq, ze branza meblarska jest nadal mocna.

Nie nalezy jednak zapominac o silnej konkurencji i duzym powiqzaniu branzy z
rynkami zewnetrznymi. Utrzymujqca sie dfugoterminowo niekorzystna relacja
zfotego do euro ma bardzo znaczqcy negatywny wpfyw na rentownos¢ kon-
traktow eksportowych. Biorqc jednoczesnie pod uwage prognozowany wzrost
cen materiatéw do produkcji oraz surowcdw energetycznych, nalezy oczekiwac,
ze branze czeka wiele wyzwan. Presja inflacyjna odnosi sie do catej gospodarki i
trudno dzisiaj prognozowac, jak wptynie to na kondycje przemystu meblarskie-
go. Obserwujqc niestabilnos¢ na rynkach finansowych musimy by¢ Swiadomi,
Ze nasza branza jest zalezna od sytuacji globalnej. [ ]

by to gtéwnie profesjonalisci, wiec z naszej strony ,marketing” koncentruje sie przede
wszystkim na dyskusjach i wyjasnianiu szczegotdéw dotyczacych nowych funkceji czy
zastosowania maszyn np. w nietypowych warunkach. Jestem pewien, ze udzielanie
fachowej i petnej odpowiedzi jest najlepsza metoda na wzmacnianie naszej, juz bardzo
silnej, pozycji w tym sektorze. Dodatkowo, wiasnie z okazji targdw, wszyscy klienci do-
konujacy zakupu maszyn i osprzetu do obrébki drewna otrzymali specjalny rabat.

. Istotg sukcesu na rynkach miedzynarodowych,
jak réwniez na rynku krajowym, jest mozliwie najblizszy
kontakt z klientem. Z natury rzeczy (cho¢by ze wzgledu
na odlegto$¢ i notoryczny brak czasu) kontakt ten bywa
jednak w pewnym stopniu ograniczony. Mozna by, co
prawda, powiedzie¢, ze w dobie nowoczesnych mediéw
ograniczenia te nie s az tak dokuczliwe, nalezy jednak
pamietaé, ze dla wielu ludzi nic nie jest w stanie zasta-
pi¢ bezposredniej, zywej relacji. Uczestnictwo w targach
DREMA i FURNICA doskonale stuzy takim osobistym spotkaniom, dajac
mozliwo$¢ odbycia wielu spotkan w bardzo krétkim czasie.

Nie nalezy jednak zapominaé, ze — aczkolwiek bardzo wazne — osobiste
kontakty sa tylko jedng z wielu form wyrazania naszej dbatosci o klientow.
Nawet najlepsze relacje na nic sie zdadza, jesli nie bedziemy w stanie za-
oferowac szeroko pojetego ,serwisu” oraz nowych atrakcyjnych produktéw.
To wiasnie na targach mamy mozliwos¢ zaprezentowania efektéw czesto
wielomiesiecznej pracy naszych designeréw i konstruktoréw oraz zebrania
pierwszych opinii. Udziat w targach jest tym bardziej istotny, ze w stosun-
kowo krétkim czasie przez nasze stoisko przewijaja sie cate rzesze klientdw,
zaréwno tych dobrze juz znanych, jak i tych potencjalnych.

Dlatego tez FURNICA od wielu juz lat jest naszym stalym punktem w kalen-
darzu imprez i stanowi pewng pozycje w budzecie promocyjnym Nometu.

Ostatnie 3-4 lata byty dla nas znakomite pod wzgledem corocznego wzrostu sprzedazy.
Wplyngt na to przede wszystkim boom budowlany, ale takze unijne dotacje dla mikro
imatych przedsiebiorstw. Obecnie, jak pokazujq wskazniki makroekonomiczne, ta sytu-
acja ulega zmianie zaréwno w gospodarce, jak i w sektorze meblarskim. Zblizajqce sie
ostabienie koniunktury w branzy meblarskiej spowodowane jest gtéwnie zbyt silng zto-
téwkg, rosnqcymi kosztami pracy oraz ograniczonq podazq i co z tym sie wigze — rosnqcq
ceng drewna. Wedtug naszych szacunkéw zaréwno w tym, jak i w przysztym roku sytu-
acja ustabilizuje sie, co oznacza, ze nadal bedziemy obserwowali wzrost popytu na tego
typu maszyny, jednak w tempie kilku punktéw procentowych rocznie. n

Jesli chce sie by¢ obecnym na rynku bardzo wazne jest skracanie dystan-
su pomiedzy dostawcq a jego klientem. To jeden z niezbednych warunkdéw
wysokiej pozycji na rynkach miedzynarodowych. Nie mniej istotna jest
nieustanna dbatos¢ o nowe wzornictwo i nadqzanie za wspétczesnymi
trendami. Powiem wiecej — samo $ledzenie tendencji rynkowych i nawet
najszybsze podqzanie za nimi moze by¢ w permanentnie zmieniajqcym sie
Swiecie niewystarczajqce — obecnie liczq sie tylko ci, ktérzy sami sq w stanie
kreowac trendy, by¢ tymi, ktdrych (niestety, w naszej branzy to nieuniknio-
ne) inni kopiujq.

Dlatego tak wazna jest wspdipraca z czotowymi designerami, architektami czy
konstruktorami - pozwala to by¢ liderem na rynku i przyciqga¢ kontrahentdw.
Chciatbym jednak podkresli¢, ze samo prezentowanie coraz to nowych
wyrobdw nie jest gwarancjq miedzynarodowego sukcesu. Krotkie terminy
ich wdrazania, wprowadzanie do seryjnej produkcji sq niezbednymi warun-
kami powodzenia na rynku. Coraz bardziej znaczqcy, szczegdlne w obliczu
ekspansji dalekowschodnich dostawcéw, staje sie niezawodny serwis: pew-
ne i regularne dostawy, mozliwie krétkie terminy realizacji, niezwtoczne re-
agowanie na wszelkie niedociggniecia, elastycznos¢ wobec klienta. Prawde
mowiqc, trudno wskazac jeden najwazniejszy czynnik gwarantujqcy sukces
—tylko tgczne oraz powazne traktowanie wielu z nich jest podstawgq, na kto-
rej mozna budowac solidnq miedzynarodowq pozycje. u
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Dream Team

W tym roku targi DREMA i FURNICA majs silng re-
prezentacje w pierwszej lidze produktéw Miedzynarodowych

Hanna Ochnik-Pawtowska,
z-ca dyrektora targow,
opiekun wystawcow
Zainteresowania: fyzworolki, kino, literatura

chocki jest prawdziwym tytanem pracy w §rodku boiska, caly
zespol poktada w nim nadzieje.

Targ6éw Poznanskich. Jak méwi dyrektor Mitosz Matelski, po- - To wielkie wyzwanie moc pracowac z takimi profesjonalistami

wiekszony sktad druzyny marzen ma jeden cel: zapewnic¢ zwy- - mowi. Dzielnie bedzie wspiera¢ Lucyng Zyburg — cennego

cigstwo wystawcom. Stowa dyrektora elektryzuja powietrze w zawodnika na prawej flance.

Gdy mysle o mojej pracy to niezmiennie
cieszy mnie fakt, ze robie to, co lubie. Wi-
dze nowe wyzwania i ciqgly rozwdj, czuje
rados¢, ze moge pracowac z tak wspania-
tym zespotem. W pracy najbardziej cenie
ludzi i wspétprace z nimi. Lubie, kiedy dzieki
wspdlnej energii i zaangazowaniu mozemy
sprostac oczekiwaniom wystawcéw, a w ich
oczach dostrzegam satysfakcje. Wszystkie wspomniane czynniki sktadajq sie na
to, Ze moja praca daje mi wiele radosci. Nie wiem, czy istnieje konkretna recepta
na sukces, ale sqdze, ze na jego osiqggniecie sktada sie wytyczenie realnych celow
i wiara w ich osiggniecie, wytrwatos¢, pozytywne nastawienie oraz najwazniej-
sza w tej pracy mysl — pamietaj o innych, zanim pomyslisz o sobie. Prawdziwy
sukces zalezy od jakosci i dbania o szczegdty, gdyz z nich sktada sie catos¢.

biurowych pomieszczeniach. Nie kazdy jest przeciez w stanie Natalia Kuliniska i Anna Banaszak stanowig zgrany duet, bez

Mitosz Matelski
dyrektor targow
Zainteresowania: muzyka, motoryzacja, podréze

podota¢ morderczemu treningowi, wiec i udzial w mistrzow- kt6rego trudno wyobrazi¢ sobie realizacj¢ szerokiej kampanii

skim projekcie, jakim jest organizacja przyszlorocznej edycji reklamowej w kraju i zagranicg. Nie mozna zapomnie¢ 0 Monice
targéw DREMA i FURNICA tez jest nie dla kazdego.

W zespole zaszly zmiany bedace nastepstwem transferéw do

Wietrzynskiej, ktora wzbogaci stale fragmenty gry bedace dome-

na Jacka Obarskiego. Razem zadbaja o wizerunek targéw.
Podczas tegorocznych targéw FURNICA, Zuzanna Skalska — trendwatcher agen-
¢ji VanBerlo Stretegy+Design, powiedziata: ,aby dostrzec inspiracje, nalezy wy-
brac sie w dtugq podréz daleko poza horyzont swojej wyobrazni (...)" | tak tez
jest w naszej pracy, gdzie zapat i kreatywnos¢ musi wciqz wykraczac poza utarte
schematy. Bo nic nie jest tak wazne we wspdlnej pracy jak to, aby te prace czyni¢
zdnia na dzien bardziej i jeszcze bardziej interesujqcq.

innych druzyn (Ewa Kozlowska, Jolanta Dudziewicz Radzka, Chociaz do finatu zostalo jeszcze kilka miesiecy, w zespole juz

Michal Rézanski), przed ktérymi stoja réwnie odpowiedzialne czuje si¢ atmosfere wytezonej pracy. Tu nie ma miejsca dla ma-
zadania. Pojawili sie takze nowi zawodnicy, ktorzy wzmocnia ruder6w, a cigzka praca zostanie nagrodzona - zapewnia nas

Mitosz Matelski i jednocze$nie zaprasza do udzialu w targach
DREMA i FURNICA, ktdre rozpoczn3 si¢ juz 31 marca 2009
roku w Poznaniu. DREMA, FURNICA gola!

sktad i zwiekszg szanse na awans w ,,mistrzostwach”. Hanna
Ochnik-Pawlowska — $wiezo nominowany kapitan — popro-
wadzi pod okiem dyrektora druzyne do sukcesu. Lukasz Lo-

Fot. Serwis prasowy MTP

Anna Banaszak

opiekun zwiedzajacych
Zainteresowania: kino wspdtczesne, literatura
rosyjska, podroze

Lubie w mojej pracy kontakt z ludzmi, fascynuje
mnie proces przektadania potrzeb zgtaszanych
przez zwiedzajqcych na konkretne dziatania,
ktére procentujq zwiekszeniem liczby gosci
i stopnia ich zadowolenia.

Najwazniejszym warunkiem sukcesu jest jasno
okreslony cel - zaprosi¢ do udziatu w targach
profesjonalistéw, zapewni¢ im komfortowe
warunki zwiedzania i jak najlepszq obstuge.
Pomagajq determinacja i zapat, poczucie, ze
dziatamy dla dobra projektu catym zespotem.
Satysfakcje daje zadowolenie zwiedzajqcych,
ich gtosy, ktére zapewniajq: warto byto pojawic¢
sie na targach DREMA i FURNICA! To najlepsza
nagroda za miesiqce ciezkiej pracy przy organi-
zacji tych wydarzen.

Lucyna Zybura

opiekun wystawcow
Zainteresowania: kino, muzyka, literatura,
cywilizacje Dalekiego Wschodu

W mojej pracy fascynuje mnie mozliwos¢ pozna-
wania réznych ludzi z przeréznych branz. Nie
ma w niej jednostajnosci, rutyny. Kazdy nowy
projekt stawia przed nami kolejne wyzwania,
dzieki ktorym mamy mozliwos¢ sprawdzenia
sie. Wydaje mi sie, ze waznymi cechami sq syste-
matycznosc¢ oraz preznos¢, ale bez znajomosci
potrzeb branzy niewiele uda nam sie osiggngc.
Poznanie branzy jest podstawgq, by wczuc sie w
potrzeby wystawcow. Dopiero wtedy osiggamy
najwiekszq satysfakcje, gdy potrafimy sprostac
oczekiwaniom naszych partneréw biorgcych
udziat w targach.

tukasz tochocki
opiekun wystawcow
Zainteresowania: sport, literatura

W mojej pracy fascynuje mnie innowacyjnos¢
branzy, ktéra z roku na rok coraz szybciej sie roz-
wija i stawia przed nami coraz to nowe wyzwa-
nia. DREMA i FURNICA, przezywajq swéj rozkwit
i praca przy nich stawia mi coraz to nowe wy-
zwania. Mam nadzieje, ze kolejna edycja bedzie
jeszcze lepsza od poprzedniej. Cierpliwos¢ oraz
dqzenie do wczesniej zatozonych celéw to moim
zdaniem kluczowe elementy sukcesu. Czynnika-
mi sprzyjajgcymi sq tutaj wspétfuczestniczenie
w tworzeniu jednych z najlepszych projektdw,
jakim sq DREMA i FURNICA, oraz wspdtpraca
z profesjonalistami, od ktérych moge sie bardzo
wiele nauczyc. Najwiekszq przyjemnos¢ jednak
daje mi kontakt zzadowolonymi klientami, kt6-
rzy doceniajq naszq prace.
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Natalia Kulinska

opiekun zwiedzajacych
Zainteresowania: Batkany, literatura, muzyka,
stosunki miedzynarodowe

Zwiedzajqcy jest krolem! W moim przekonaniu
to wtasnie liczba i rodzaj gosci targowych warun-
kuje powodzenie danych targéw. Naszym prio-
rytetem jest zapewnienie wystawcom wiasciwej
publicznosci - profesjonalnie zainteresowanej
targami. Chcemy, by nasz zwiedzajqcy czut sie
klientem najbardziej wartosciowym, jedynym,
obstugiwanym w wyjqgtkowy sposéb. Staramy
sie stworzy¢ miejsce i atmosfere jak najbardziej
sprzyjajqce nawiqzywaniu i podtrzymywaniu
relacji biznesowych. Lubie swojq prace, te adre-
naline, ktéra towarzyszy nam zwtaszcza w ostat-
nich miesigcach targowych przygotowan, ciggte
podejmowanie nowych zadari.... Jesli udaje sie
zrealizowac to, co sobie zaktadamy — wowczas
jest to dla mnie najwieksza satysfakcja.

Jacek Obarski
koordynator ds. innowacji w zespole
PR produktow

Zainteresowania: marketing, muzyka, literatura

Konsekwencja w realizacji celdw, entuzjazm,
otwartos¢ na nowe pomysly pozwalajq mi na-
zywa¢ mojq prace pasjq. Lubie przetamywac
stereotypy, wyznacza¢ nowe kierunki, skutecznie
osiqgac cele. Jednym z nich jest jeszcze lepsza ko-
munikacja z przedstawicielami mediéw zagra-
nicznych, ktdrych z roku na rok goscimy coraz
wiecej. To wtasnie dzieki nim targi DREMA i FUR-
NICA sq widoczne w Europie i na catym swiecie.

Monika Wietrzyriska

pracownik w dziale promogji
Zainteresowania: sojologia spofeczeristwa ponowoczesnego,
zdrowa Zywnos¢, podrdze

Tym, co najbardziej fascynuje mnie w mojej pra-
¢y, jest z catqg pewnosciq stawianie czotfa kolej-
nym wyzwaniom oraz ciqggta nauka, zdobywanie
umiejetnosci, poznawanie swoich wtasnych gra-
nic i ich ciggle przekraczanie. Cieszy mnie moZli-
wos¢ wykorzystania i weryfikowania w praktyce
wiedzy zdobytej podczas studiéw. DREMA i FUR-
NICA to moje pierwsze, wazne wyzwanie, tym
bardziej ciesze sie, ze moge dotqczyc do zespotu
wspaniatych i doswiadczonych fachowcéw pra-
cujqcych przy ich organizacji.
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TARGI PLUS

CENTRUM KONGRESOWE POZNAN-TARGI

Amozekonferencja?  Fisesd

Organizacja konferencji czy seminariéow zde-
cydowanie wzbogaca uczestnictwo w targach.
Przygotowanie tego rodzaju spotkania pozwa-
la na realizacje wielu celéw marketingowych.
Odpowiednio dobrana tematyka seminarium
i odpowiedni goscie moga mie¢ kolosalne
znaczenie dla dziatan strategicznych firmy.
Pomocne w organizacji konferencji, seminarium czy
spotkania moze by¢ Centrum Kongresowe Poznan
—Targi. Dysponuje ono najwieksza w Polsce bazg
kongresowa usytuowang wiasnie na terenach Mie-
dzynarodowych Targéw Poznanskich. Jest jednym
z najwiekszych i najnowoczesniejszych centréw
konferencyjno-kongresowych w Polsce. Znajduje
sie w czotéwee listy rankingowej katalogu obiektow
ustug konferencyjnych w Polsce — www.meeting-
spoland pl. Dysponuje 58 doskonale wyposazo-
nymi i klimatyzowanymi salami konferencyjnymi,
o réznorodnych mozliwosciach aranzacji — zaréwno
przestrzeniami kameralnymi do matych spotkan biz-
nesowych, jak i duzymi na ponad 5 tysiecy osob. Po
przystosowaniu pawilonéw wystawienniczych do
celéw konferencyjnych mozna zorganizowac konfe-
rencje nawet dla 10 tysiecy uczestnikéw. No i to co
najwazniejsze, Centrum zapewnia wysoki standard
przygotowania konferencji — klimatyzowane sale

MATCHMAKING

g o s

zgodnie zzyczeniem moga
by¢ wyposazone w sprzet mul-
timedialny, ekrany, tlumaczy,
urzadzenia do tlumaczenia
symultanicznego, mozna skorzysta¢ z organizacji
bankietu, ustug transportowych, recepcji, progra-
mu imprez przed- i pokongresowych, a takze po-
mocy przy rezerwacji noclegéw. Oprécz wynajmu
sal Centrum Kongresowe Poznan-Targi oferuje
kompleksowa organizacje kongreséw. Ma ono cer-
tyfikat Profesjonalnego Organizatora Turystyki Biz-
nesowej w Polsce, nadany przez Polska Organizacje
Turystyczng. W praktyce ta rekomendacja oznacza,
ze Centrum Kongresowe Poznan-Targi zapewnia
obstuge na wszystkich etapach przygotowania
kongreséw i konferencji na $wiatowym poziomie.
Réwniez pracownicy Centrum zapewniajg, ze sg W
stanie sprosta¢ kazdemu zadaniu. Najlepszym do-
wodem na to sg wyniki ich dotychczasowej pracy
— rokrocznie ponad 1100 réznorodnych wydarzen
— m.in. konferencje, kongresy, szkolenia, w ktérych
uczestniczy 250 tysiecy os6b. Wysoki standard, infra-
struktura, lokalizacja i doswiadczona kadra Centrum
powodujg, ze chetnie z tego potencjatu korzystaja
uczestnicy targéw, ale nie tylko. Przyktadowo targo-
we tereny staly sie miejscem spotkan zarzadu EU-

Fot, Serwis prasowy MTP
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MABOIS. Waldemar Kujawiak, dyrektor ds. logistyki
powiedziat — Infrastruktura pozwala na realizacje
szeroko zakrojonych przedsiewzie¢. Goscilismy ponad
1500 uczestnikéw Zgromadzenia Ogdlnego Rady
Gmin i Regionoéw Europy CEMR, w naszych salach od-
bywat sie VI Miedzynarodowy Kongres Kardiologiczny,
ktéry zgromadzit ponad 3 500 uczestnikéw z 22 kra-
jow. Rok 2008 przynidst bardzo prestizowe wyzwanie
— organizacje Swiatowego kongresu klimatycznego.
Jednoczesnie nie brakuje wydarzeri o zupetnie innym
charakterze — kameralnych spotkari i szkoleri firmo-
wych. Tak duze doswiadczenie jest najlepszq gwaran-
¢jq jakosci naszych ustug. Wszystko wskazuje na to,
ze Centrum Kongresowe Poznan-Targi to najlepsze
miejsce do organizacji wszelkiego rodzaju kongre-
sow, zjazdow, konferenciji, a takze szkolen, poka-
z6w firmowych i konferencji prasowych — imprez
dla wielu gosci oraz kameralnych spotkan — przez
caty rok. Najwiekszy w Polsce organizator targéw
— Miedzynarodowe Targi Poznanskie i najwieksza
w Polsce baza kongresowa — Centrum Kongre-
sowe Poznan-Targi to dobry duet. ]

Czas dobrze wykorzystany

Ponad 21 tysiecy profesjonalnych gosci z kraju i zagranicy odwiedza co roku targi DREMA i FURNICA w poszukiwaniu nowych
kontaktow biznesowych. Organizatorzy targoéw starajg sie, by ten ogromny potencjat zostat jak najlepiej wykorzystany przez
wystawcow, a jednoczesnie chcg zapewni¢ zwiedzajacym maksymalne zadowolenie z wizyty na targach. Dlatego MTP oferuje
uczestnikom targéw DREMA i FURNICA w 2009 r. specjalny program utatwiajacy im znalezienie doktadnie tej oferty i tych part-

neréw, na ktérych im najbardziej zalezy.

NEWS DREMA*FURNICA

Fot. Serwis prasowy MTP

Hosted Buyers to program skierowany do grupy naj-
wiekszych odbiorcéw produktéw branzy drzewnej i
meblarskiej. Grupa ta otrzymuje specjalne przywileje
dla ViP-6w. Jako profesjonalni zwiedzajacy majg za-
pewniony m.in. bezptatny wstep na targi oraz miejsce
parkingowe na terenie MTP, bezptatne materialy na
temat targow, katalog i program konferencji. Maja tez
zagwarantowany udziat w wieczorze branzowym oraz
wstep do specjalnie przygotowanej strefy Business
Meetings Area, gdzie w tworczej, biznesowej atmosfe-
rze, przy filizance wybornej kawy, beda mogli spotkac
sie z wystawcami.

Aby jak najbardziej efektywnie wykorzysta¢ pobyt
na targach, MTP oferuje zwiedzajagcym réwniez

mozliwos¢ wczesniejszego zaaranzowania Spo-
tkan z wybranymi wystawcami. Uczestnicy, po
okresleniu profilu wystawcow, z ktérymi chcieliby
sie spotkac, otrzymujg liste firm rekomendowa-
nych przez organizatora targéw. Po wskazaniu
wybranych firm, MTP organizuje spotkania oby-
dwu stron podczas targéw, ktére moga sie od-
bywaé zaréwno na stoisku wystawcy, jak i w Bu-
siness Meetings Area. Dzieki takiej wczesniejszej
aranzacji spotkan sg one bardziej konstruktywne
i pozwalajg lepiej wykorzysta¢ czas spedzany na
targach.

W 2009 r. szczegdlnie interesujgco zapowiadajg sie spo-
tkania przygotowywane ze strong rosyjska. u

Fot. Serwis prasowy MTP

Blizej dziennikarzy

Udziat w targach stwarza mozliwos$¢ dotarcia
z ofertg do szerokiego grona potencjalnych
klientéw nie tylko podczas trwania targow,
ale réwniez przed ich rozpoczeciem i po ich
zakonczeniu. Przed targami przygotowywane
i rozsylane sg specjaine wydawnictwa DRE-
MA-FURNICA News, w Internecie znajduja sie
informacje o zgtaszanych przez wystawcow
nowosciach. Ale oczywiscie punktem kulmi-
nacyjnym sa same targi. Przyjezdzajg na nie
dziennikarze z kraju i zagranicy. Nawigzany na
targach kontakt z nimi moze by¢ pomocny
wystawcom w lobbingu branzy, w promociji
rozwigzan i technologii w prasie branzowej.
Ulatwieniu spotkan z dziennikarzami stuzy
migdzy innymi Centrum Prasowe usytuowa-
ne w $rodku ekspozycji. Tu przedstawiciele
mediéw moga znalez¢ petng informacje:
katalogi wystawcow, przewodniki po no-
wosciach, programy wydarzen, informacje
o konferencjach prasowych. Jest tu wydzie-
lona komfortowa przestrzen do rozmoéw
i wywiadow radiowych. Specjalng oferte
dla wystawcoéw stanowi Serwis Prasowy
Wystawcow, czyli pakiet ustug prasowych,
w skiad ktérego wchodzi: MediaContent,
Kontakt dla Mediéw i PressCentre. Media-
Content otwiera przed wystawcg targowe
strony www, na ktérych mozna umiescic
informacje dla medidw, notatki prasowe i
zdjecia. Kontakt dla Mediéw daje mozliwosé
zamieszczenia danych kontaktowych firmy
na stronie www i w drukowanym biuletynie
targowy m. PressCentre pozwala na umiesz-
czenie firmowego biuletynu prasowego na
stronie internetowej i w formie drukowanej
w Centrum Prasowym. [

Dobre stoisko — dobry wykonawca
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amy bardzo duze doswiadczenie

i praktyke w budowie stoisk. Rocznie

powstaje u nas okoto 3 000 projektéw,

co, jak tatwo przeliczy¢, stanowi okoto
12 projektow w ciagu dnia roboczego. Nasza praca
znajduje uznanie nie tylko w oczach klientow, ale
i na szerszym forum. Mozemy sie pochwali¢ wielo-
ma nagrodami Acantus Aureus — konkursu, w kto-
rym wygrywajg ciekawe architektonicznie stoiska
wystawiennicze, tworzgce dobry klimat do pracy
i przeprowadzania rozméw biznesowych. Jest to
niewatpliwa zastuga zespotu naszych projektantéw
i montazystow. Stuzg oni pomoca od chwili rozpo-
czecia prac nad projektem az do demontazu stoisk.
Nasza oferta obejmuje profesjonalng aranzacje oraz
kompleksowe urzgdzenie stoisk ekspozycyjnych
,pod klucz” Mozemy realizowa¢ rézne koncepcje
i projekty w ramach réznych mozliwosci finanso-
wych firm. Niebanalny efekt tworzy przede wszyst-
kim pomyst, a nie nieograniczony budzet. W pracy
montazowej wykorzystujemy nowoczesne tech-
niki. Dla wzmocnienia wizerunku firmy i produktu
stosujemy ciekawe rozwigzania architektoniczne,
aranzacje, oswietlenie, dzwigk oraz inne techniki
medialne. Zapewniamy wysoki standard wykona-
nia. Ale przede wszystkim mamy swiadomos¢ tego,
czym sg targi i jaka jest ich specyfika. Wiemy, jak
istotne jest to, by stoisko miato swoj indywidualny
charakter, jak cisle musi on wigza¢ sie ze strategia
marketingowa firmy.

Jakie wiec powinno by¢ dobre stoisko targowe?

Nasze do$wiadczenie moéwi, ze sg trzy zasadnicze
elementy, ktére musza ze sobg wspotgra na dobrej
targowej ekspozycji. Przede wszystkim stoisko sy-
gnalizuje obecno$¢ firmy na targach — powinno wiec
by¢ zauwazalne, zwraca¢ uwage. Jego podstawowg
funkcjg jest jednak prezentacja oferty handlowej
— powinno wiec dobrze jg eksponowac. | to co naj-
wazniejsze w marketingu bezposrednim — powinno
utatwia¢ komunikacje z klientem i rynkiem. To prze-
ciez miejsce pracy, miejsce spotkan biznesowych.
Zasadnicza sprawa jest spojnos¢ ekspozycji targowej
ze strategig marketingowa firmy.

Dobre stoisko targowe to jeden z wazniejszych czyn-
nikéw majqcych wplyw na udane wystqgpienie firmy
na targach. Aranzacja ekspozycji stanowi integralng
czes¢ serwisu, ktory oferujg Miedzynarodowe Targi
Poznarniskie. Dlaczego warto skorzystac z ustug Wy-
dziaftu Budowy Stoisk Miedzynarodowych Targéw
Poznariskich, zapytalismy ZBIGNIEWA JOZEFIOKA, dyrek-
tora ds. targowych ustug technicznych.

To zatozenia teoretyczne, a jak przektadaja sie one na
praktyke?

Do kazdego klienta podchodzimy indywidualnie.
Wszystko zalezy od jego oczekiwan. Dlatego niezmier-
nie wazne jest to, aby firma dokfadnie okreslita swoje
wymagania dotyczace koncepcji stoiska. Wystawca,
ktory decyduje sie na wystgpienie targowe, przed
rozpoczeciem prac projektowych musi odpowiedzie¢
sobie na kilka pytan: w jakim celu bierze udziat w tar-
gach, kto jest jego adresatem i jaki przekaz powinno
zawierac stoisko. JesteSmy w stanie spetni¢ najbardziej
nietypowe wymagania, zrealizowa¢ wyszukane roz-
wigzania. Wykonujemy projekty dostarczane przez
klienta, ale istnieje réwniez mozliwos¢ korzystania
zZ naszego zespotu projektantéw. W naszym wydziale
wszystko jest mozliwe — od aranzacji stoisk systemo-

Fot, Serwis prasowy MTP

wych, po nietypowe rozwigzania, a takze atrakcyjne
scenografie kongresow i konferencii. Chetnie dzielimy
sie z klientami wiedzg i do$wiadczeniem. Prowadzony
przez nas dialog z klientem pozwala na wypracowanie
najlepszej koncepcji. Wszystko zalezy przeciez od celu
uczestnictwa w targach — inaczej trzeba przygotowy-
wac i zbudowac stoisko, gdy firma chce podczas tar-
gow rozwijac sie¢ sprzedazy, ainaczej, gdy wprowadza
na rynek nowy produkt. Dlatego uwazam, ze istotna
jest dla wystawcy wspditpraca z doswiadczonym pro-
jektantem, ktdry sugeruje rozwigzania, z wykonawca,
ktory nie tylko zna dobrze teren swojego dziatania,
ale réwniez ma duzg praktyke pozwalajgca sprawnie
realizowa¢ budowe. Wiele zalezy od wspdtpracy z od-
powiednig firma zajmujaca si¢ projektowaniem i za-
budowa stoisk targowych. | |

DREMA*FURNICA NEWS
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Przy okazji pobytu na poznanskich tar-
gach warto choé¢ troche pozna¢ miasto
i pooddycha¢ jego atmosfera. Ci, kto-
rzy maja site i ochote na bardziej aktywne
uczestnictwo w nocnym zyciu Poznania
nie beda zawiedzeni. Dziata tu ponad 40
klubéw i pubéw, w tym kluby z muzyka
na zywo, a wsréd nich klub jazzowy Blue
Note, ktéry organizuje koncerty $wiato-
wych gwiazd nurtéw muzyki niekomercyj-
nej, klub artystyczny Zak, gdzie odbywaja
sie wieczory taneczne, spotkania literackie,
projekcje niezaleznego kina oraz regularne
koncerty muzyczne zespotéw polskich i za-
granicznych. Inne kluby muzyczne, to m. in.
IQ Club gdzie mozna sie bawi¢ przy réz-
nych gatunkach muzycznych na zywo oraz
granych przez DJ-6w, Kukabara, Piano Bar
zlokalizowany w budynku Stodowni, gdzie
poza muzyka grang na zywo, raz w miesigcu
odbywaja sie spotkania mitosnikéw mody.
W klubie muzycznym Pod Pretekstem co-
dziennie gra muzyka na zywo, a w kazdy
poniedziatek odbywa sie koncert. Klimat
czeskiej knajpki: czeskie piwo, przy stotach
tawy, a na $cianach podobizna stynnego
Wojaka Szwejka - to sceneria pubu Svejk.
Regularnie odbywaja sie tu koncerty mto-
dych poznanskich zespotéw. Dla mito$ni-
kéw muzyki latynoskiej nie lada gratka be-
dzie klub Muchos Patatos, gdzie codziennie
mozna przenie$¢ sie w Swiat salsy i innych

-..—"'""""‘ T —

Fot. Archiwum Urzedu Miasta Poznari
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goracych rytmoéw. Tylko w okolicy Starego
Rynku mozna znalez¢ kilkanascie klubow
tanecznych dlatego warto wybrac sie wie-
czorem do miasta, a by¢ moze pozostanie
sie tam nawet do rana.

Oczywiscie Poznan jest miastem nie tylko
muzyki lekkiej i rozrywki. Na Swiecie kojarzy
sie przede wszystkim z muzyka powazna.
Dziata tu 9 teatréw i instytucji muzycznych,
w tym filharmonia, opera, teatr muzyczny
oferujagcy muzyke Izejszego kalibru oraz

Fot. Serwis prasowy MTP

stynny Polski Teatr Tanca, zatozony w 1973
r. przez Conrada Drzewieckiego, prowadzo-
ny dzis przez Ewe Wycichowska, ktérego
spektakle mozna oglada¢ na catym Swiecie.
W Poznaniu swoja siedzibe ma wiele chéréw
i orkiestr, organizowane sg tu tez znaczace fe-
stiwale i konkursy muzyczne, wéréd ktérych
najstynniejsze to Miedzynarodowy Konkurs
im. H. Wieniawskiego oraz Miedzynarodowy
Festiwal Chéréw Uniwersyteckich ,Universi-
tas Cantat”.

Fot. Serwis prasowy MTP



Niezbednik wystawcy - najwazniejsze kontakty

PN N
oy -\
[ v A
[Se
A\ // 4
A\ "4

Miedzynarodowe
Targi
Poznanskie

Tomasz Kobierski

wiceprezes zarzadu

Gtogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48/61 869 25 93
e-mail: tomasz.kobierski@mtp.pl
GSM: +48 609 29 75 42
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Miedzynarodowe
Targi
Poznanskie

Hanna Ochnik-Pawtowska
zastepca dyrektora projektu

Glogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48/61 869 22 64, faks +48/61 869 29 56
e-mail: hanna.pawlowska@mtp.pl
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Miedzynarodowe
Targi
Poznariskie

Lucyna Zybura

opiekun wystawcy

Gtogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48/61 869 22 41 faks +48/61 869 29 56
e-mail: lucyna.zybura@mtp.pl

NN .
Miedzynarodowe

4 Targi
Poznanskie

Jacek Obarski

koordynator ds. innowacji w zespole PR produktéw

Glogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48/61 869 21 69, faks +48/61 869 29 60
e-mail: jacek.obarski@mtp.pl
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Miedzynarodowe
Targi
Poznanskie

Karolina Kozubska

specjalista ds. Public Relations

Gtogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48/61 869 21 84, faks +48/61 869 25 09
e-mail: karolina.kozubska@mtp.pl
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W7 Poznariskie

Mitosz Matelski
dyrektor projektu DREMA, FURNICA,
DREMASILESIA — MEBELTECHEXPO, DREMA -UKRAINA & FURNI'EQUIP

Gtogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48/61 869 25 89, faks +48/61 869 29 56
e-mail: milosz.matelski@mtp.pl
GSM: +48 603 410 166

24-27 lutego 2009
Kijow, Ukraina

_{f‘?\ Miedzynarodowe
2 4 Targi
Poznanskie

t ukasz tochocki

opiekun wystawcy

Gtogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48 61 869 24 47, faks +48/61 869 29 56
e-mail: lukasz.lochocki@mtp.pl

,'_nj.“}\ Miedzynarodowe
[ B F- 170 ]
W% Poznanskie
Michat Hempowicz
dyrektor ds. organizacji spotkan biznesowych
Gtogowska 14, 60-734 Poznan
tel. +48/61 869 21 88, faks +48/61 869 29 57 =
e-mail: michal.hempowicz@mtp.pl t-EL‘_ h no 1 ﬂg 1] d ;I d
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