POZNANSKIIVIAGAZY.\NNARGOWY

TARG
RYNEK
OPINIE

9/2007 1SSN 1230-8994

Co na targach?

Kalejdoskop
targowy

PARTNER W BIZNESIE




Il Centrum Kongresowe
Poznan-Targi

Zapewnia warunki do organizacji zjaz-

déw i konferencji dla niemal 10 tys.

uczestnikow, ale takze kameralnych spo-

tkan firmowych.

* 24 klimatyzowane sale konferencyjne
o réznorodnym standardzie i wielu
mozliwo$ciach aranzacji

oy * 9 pawilonéw wystawienniczych przy-
& ¢ Miedzynarodowe Targi Poznanskie stosowanych do potrzeb konferencyj-
AV 4 nych

* technika audiowizualna
* zaplecze bankietowe

Sprawdzony
partner biznesowy

B Wyspecjalizowany organizator targow

MTP organizuje ponad 60 wyspecjalizowanych imprez targowych w ponad 100
segmentach rynku z czego:

* 25 targéw to liderzy w swoich branzach w Polsce

* 23 imprezy targowe majq rekomendacje Polskiej Izby Przemystu Targowego

* 17 imprez targowych ma rekomendacje UFI

M Z MTP na zagranicznych
targach

MTP organizuje polskie ekspozycje tar-
gowe za granicq. Proponuje wyjazdy
na targi odbywajqce sie na najbardziej
obiecujgcych rynkach dla danej branzy,
imprezy o ugruntowanej renomie. Rocz-
nie MTP organizuje wyjazdy na ponad
30 targdw w réznych krajach.

B Europejski standard

* niemal 110 000 m? krytej przestrzeni ekspozycyjnej - ponad potowa powierzchni
potaczona tqcznikami komunikacyjnymi
* ponad 30 000 m? powierzchni otwartej

* 16 pawilondw wyposazonych w kanaty medialne i bezprzewodowy dostep Miedzynarodowe
do Internetu Targi Poznanskie sp. z o.0.
* 24 komfortowo wyposazone sale konferencyjne na ponad 5 tys. oséb i pawilony Gtogowska 14, 60-734 Poznan
z mozliwosciq aranzacji przestrzeni konferencyjnej - dla niemal 10 tys. oséb tel: 061 869 20 00
* saloniki do kameralnych spotkan biznesowych fax: 061 866 29 99
Tereny wystawowe i standard infrastruktury sytuujq Miedzynarodowe Targi Poznan- e-mail: info@mtp.pl

skie w pierwszej lidze europejskich osrodkéw wystawienniczych.

MTP jest cztonkiem:

: , ul
Ufl @E)\UE]K]EX I [ = Polska Izba Przemystu Targowego www'mtp'Pl
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Drodzy Czytelnicy,

oddajemy do Pasistwa rgk Poznaiiski Magazyn Targowy
w nowej postaci. Migdzynarodowe Targi Poznariskie ulegajq
nieustannym przeobrazeniom w odpowiedzi na zmieniajgce
si¢ potrzeby rynku i rozwdj polskiej gospodarki. Poznariski
Magazyn Targowy dostosowuje swojq formute do aktualnych
potrzeb wydawcy - Migdzynarodowych Targow Poznariskich.
Bedzie si¢ ukazywaé jako kwartalnik, podsumowujgcy waz-
niejsze wydarzenia z zycia Migdzynarodowych Targow Po-
znariskich w ostatnich trzech miesigcach. Cheemy, by stat
sig on waznym elementem komunikacji pomigdzy Migdzy-
narodowymi Targami Poznariskimi, wszystkimi organiza-
cjami wspdttworzqcymi targowe wystqpienia i uczestnikami
targow. Bedziemy przyblizac samq firmg, jej infrastrukturg
i potencjat, aby pomdc Parnstwu jak najefektywniej wykorzy-
stac doswiadczenie i mozliwosci tego najwigkszego w Polsce
i liczqcego si¢ na Swiecie organizatora targow.

Przekonajq sig Pasistwo, ze tereny targowe stuzq nie tylko
organizowaniu imprez wystawienniczych. To takze Swietne
miejsce do aranzowania spotkar naukowcow czy koncer-
tow wielkich gwiazd. Nie zapominamy oczywiscie o samych
targach, poniewaz to one sq podstawg dziatalnosci Migdzy-
narodowych Targow Poznasiskich. Prezentujemy ich najwaz-
niejsze wydarzenia i kierunki rozwoju oraz to gospodarcze
wplywajqce na ksztatt danych targow. Przedstawiamy opinie
wystawcow, potwierdzajqce, ze warto braé udziat w targach,
i wyjasniajqce, dlaczego to si¢ optaca.

W naszym magazynie informujemy Paiistwa o ustugach
Swiadczonych przez Migdzynarodowe Targi Poznasiskie wy-
stawcom; w tym numerze pragnieny zwrocic uwage na moz-
liwosci korzystania z reklamy na targach.

Cheemy zainteresowad Paristwa nie tylko targami, lecz oddaé
tez niepowtarzalng atmosfer¢ i klimat Poznania - miasta,
ktdre zawsze chetnie wita gosci i stara si¢ umili¢ im tutaj

pobyt.
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Miedzynarodowe Targi Poznaniskie generuja okoto 1,5 miliona spotkan bizneso-
wych rocznie. Wlasnie to sprawia, ze MTP zaliczane sa do pierwszej trzydziestki
najbardziej aktywnych centrow targowych swiata i do trojki liderow rynku targo-
wego Europy Srodkowo-Wschodniej. Te whasnie zdolnos¢ kreowania kontaktow
biznesowych targi uwazaja za swa najwazniejsza umiejetnos¢ - za swa misje.

Ponad 60 wydarzen targowych, organizowanych przez caty rok,
od stycznia do grudnia, 11 tysiecy ekspozycji firmowych, odwie-

dzanych przez 315 tysiecy fachowych interesantéw, 1200 semi- . r — MASTYNA
nariéw i konferencji, przyciqgajqcych corocznie 85 tysiecy uczest- . .__gt'fﬂ ‘ M:‘;':.;,\ »
nikéw - to Swiadectwo i dowdd na to, ze oferta MTP cieszy sie ) .
uznaniem rynku. X
Oferta Miedzynarodowych Targéw Poznanskich odpowiada na Fot, Serwis prasowy MTF, POLAGRATECH 2007 '
wyzwania nowoczesnej gospodarki Program wystawienniczy
ksztattowany jest przez potrzeby rynku. Co roku kalendarz targo-
wy wzbogaca sie o nowe propozycje. 22-25.01. BUDMA Miedzynarodowe Targi Budownictwa
INVESTFIELD Salon Nieruchomosci i Inwestycji
W 2008 nowosciq bedq Targi Wykonczenia i Renowacji -
Q Wnetrz BUDMA Interior, Targi Akwarystyczne AQUAZOO, Centrum Budownictwa Sportowego

Glasstone, beautyVISION - Forum Kosmetyki i Solariow, BUMASZ Migdzynarodowe Targi Maszyn, Pojazdow i Sprzgtu Budowlanego
Miedzynarodowe Targi Techniki Komunalnej KOMTECHNIKA, Sa- 08-10.02. NARYBY Targi Sprzetu Wedkarskiego !
lon Kontraktacji Ogrodniczych PRO-HORTI oraz nowy salon tar- -
g6éw ITM Polska - Salon Hydrauliki, Pneumatyki i Napedéw HAPE. AQUAZOD Targi Akwarystyczne 0

15-17.02. Polagra-PREMIERY Migdzynarodowe Targi Mechanizacji Rolnictwa
22-24.02. Targi Edukacyjne

Salon Wyposazenia Szkot

KSIAZKA DLA DZIECI I MEODZIEZY - VII Poznariskie Spotkania Targowe
04-06.03. NEXT SEASON Salon Kontraktacji

TEX-STYLE Targi Tkanin, OdzieZy i Dodatkéw

BODY STYLE Salon Bielizny i Mody Plazowej

SPECIAL DAYS Salon Mody Slubnej, Komunijnej i Wieczorowej

Targi Obuwia, Skdry i Wyrobdw Skérzanych

INTERMASZ Miedzynarodowy Salon Maszyn Wtdkienniczych, Odziezowych
Fot. Serwis prasowy MTP i Dbuwniczych

12-14.03. SALMED Migdzynarodowy Salon Medyczny

[ ] [ ] [ ] [ ]
Tu I"g 1 euro pe,s kl ej EURO-REKLANA OUTDOOR EXPO Miedzynarodowe Targi Artykutdw

i Ustug Reklamowych

[ ]
Ska I | 010404, | FURNICATargi Komponentow do Produkcji Mebii

DREMA Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego
i Meblarskiego

Na Swiecie istniejqg 44 centra wystawiennicze o krytej po-
wierzchni przekraczajgcej 100 000 m2. 11 z nich znajduje sie
poza Europgq. Sposréd europejskich centréw wystawienniczych 11-13.04. GARDENIA Targi Ogrodnicze

dysponujacych powierzchniq powyzej 100 000 m? trzy funkcjo- 222504 | INSTALACIE Miedzynarodowe Targi nstalacyjne
nujq w Europie Srodkowo-Wschodniej. Wsréd nich znajdujq sie
Miedzynarodowe Targi Poznarskie z krytq powierzchnig wysta-
wienniczg 110 000 m2 . (srédto:AUMA) SECUREX Migdzynarodowa Wystawa Zabezpieczen

11-12.04. Poznariski Salon Optyczny 2

SAWO Migdzynarodowe Targi Ochrony Pracy, Pozarnictwa i Ratownictwa

26-21.04. LOOK Forum Fryzjerstwa
9 beautyVISION Forum Kosmetyki i Solariw 0




09-11.05.

FIT-EXPO Fitness & Sport Park

Poznariskie Spotkania Motoryzacyjne

10-11.05.

Electronic Sports World Cup Poland (ESWC)

13-15.05.

EXPOPOWER Miedzynarodowe Targi Energetyki

15-17.05.

Kongres Stomatologiczny

28-31.0.

MEBLE Targi Mebli

HOME DECOR Targi Wyposazenia i Wystroju Wnetrz

BUDMA INTERIOR Targi Wykoriczenia i Renowacji Wnetrz

09-11.06.

INFOSYSTEM Informatyka dla Przemystu i Administracji

09-12.06.

INNOWACJE - TECHNOLOGIE - MASZYNY POLSKA (ITM-POLSKA):

MACH-TOOL Salon Obrabiarek i Narzedzi » METALFORUM Salon Metalurgii, Hutnic-
twa, Odlewnictwa i Przemystu Metalowego  SURFEX Salon Technologii Obrdbki
Powierzchni » TECHNOGAZ Salon Gazu i Nafty « WELDING © TRANSPORTA ¢ NAUKA
DLA GOSPODARKI

 HAPE Salon Hydrauliki, Pneumatyki i Napeddw

02-04.09.

NEXT SEASON Salon Kontraktacji

TEX-STYLE Targi Tkanin, Odziey i Dodatkéw

BODY STYLE Salon Bielizny i Mody Plazowe]

SPECIAL DAYS Salon Mody Slubnej, Komunijnej i Wieczorowej

Targi Obuwia, Skdry i Wyrobdw Skdrzanych

EURO-REKLAMA GIFT EXPO Migdzynarodowe Targi Artykutdw i Ustug Reklamowych

14-18.09.

POLAGRA-TECH Miedzynarodowe Targi Technologii Spozywczych, w tym:
14-18.09. Salon Przemystu Piekarskiego i Cukierniczego

15-17.09 . Migdzynarodowy Salon Dodatkow do Zywnosci

15-18.09. Salon Maszyn i Urzadzen dla Przemystu Mleczarskiego
15-18.09. Salon Maszyn i Urzadzen dla Przemystu Spozywczego

15-18.09.

POLAGRA-FOOD Migdzynarodowe Targi Wyrob6w Spozywczych i Gastronomii

TAROPAK Migdzynarodowy Salon Techniki Pakowania i Logistyki

15-17.08.

Migdzynarodowy Salon Dodatkéw do Zywnosci

25-21.09.

CEDE XVIII Srodkowoeuropejska Wystawa Produktéw Stomatologicznych *

XIV Zjazd Zespotow Stomatologicznych

Audytowane przez Miedzynarodowe Stowarzyszenie Sta-
tystyki Targowej Centrex w 2006 r. targi i wystawy zgro-
madzity tqcznie ponad 53 000 wystawcéw i ponad 3,8 min
zwiedzajqcych. Sprzedano tqcznie prawie 1,8 min m? po-
wierzchni wystawienniczej. Wéréd targéw audytowanych
Miedzynarodowe Targi Poznanskie z ogéing liczbg 11 443
wystawcéw zgromadzonych na wszystkich imprezach wy-
stawienniczych organizowanych w 2006 r. znalazty sie na
pierwszym miejscu.

W miedzynarodowym gronie

W targach MTP bierze udziat rocznie okoto 2600 firm zagra-
nicznych - z 60 krajoéw $wiata. To ponad 50% wszystkich wy-
stawcdw z zagranicy uczestniczqcych w targach w Polsce.

Zrodto: Badania Instytutu Turystyki i Polskiej lzby Przemystu Targowego

pozostali audytowani - 16,96% 50,13% Miedzynarodowe
Targi Poznanskie

Targi w Krakowie
-5,29%

Miedzynarodowe Targi
Gdanskie - 2,43%

Miedzynarodowe Targi
Polska - 7,39%

Targi Kielce - 17,89%

03-05.10. FARMA Migdzynarodowe Targi Hodowli i Rozwoju Obszardw Wiejskich
PRO-HORTI Salon Kontraktacji Ogradniczych o

Krajowa Wystawa Ogrodnicza *

Krajowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych *
16-18.10. BUY POLAND

TOUR SALON Targi Regiondw i Produktdw Turystycznych

INVEST-HOTEL Targi Wyposazenia dla Hotelarstwa i Gastronomii

18-19.10. HOBBY Salon Modelarstwa

07-08.11. OPTYKATargi Optyczne

13-16.11. BOATSHOW Targi Zeglarstwa i Sportdw Wodnych ®

15-16.11. POZNAN GAME ARENA

15-18.11. GLASSTONE Targi Produkcji, Przetwdrstwa, Obrobki Szkta i Kamienia o

25-28.11. POLEKO Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska
KOMTECHNIKA Migdzynarodowe Targi Techniki Komunalnej o

Migdzynarodowe Targi Higieny i Ochrony przed Szkodnikami

05-07.12. Festiwal Przedmiotdw Artystycznych

Przed podjeciem ostatecznej decyzji o udziale w targach prosimy o sprawdzenie
aktualnych dat na stronach internetowych www.mtp.pl

T Wspétorganizator: Stowarzyszenie Polskich Producentéw i Importeréw Sprzetu Wedkarskiego

2 Organizator: Migdzywojewédzki Cech Rzemiost Optycznych w Poznaniu

3 Organizator: Exactus Sp.j.

“I Wspétorganizator: Stowarzyszenie Inzynieréw i Technikéw Ogrodnictwa O/Poznan

5l Wspétorganizatorzy: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowe Centrum Hodowli Zwierzqt,
Zwiqzki Hodowcéw Zwierzqt

6lWspétorganizator: Interservis



Wrzesien w Poznaniu to czas najwigk-
szego 1 najbardziej prestizowego spo-
tkania przedsigbiorcow zwiazanych
z przemystem spozywczym w regionie
Nowej Europy. Na terenie MTP odby-
waja sie wtedy rownoczesnie dwie wy-
specjalizowane imprezy targowe: Mie-
dzynarodowe Targi Wyrobow Spozyw-
czych i Gastronomii POLAGRA-FOOD
oraz Migdzynarodowe Targi Techno-
logii Spozywczych POLAGRA-TECH.
Uzupetnia je Migdzynarodowy Salon
Dodatkéw do Zywnosci i ekspozycje
targow powigzanych z nimi tematycz-
nie. Co dwa lata w tym samym czasie
organizowane s3 Targi Opakowan dla
Przemystu Spozywczego PAKFOOD
naprzemiennie z Miedzynarodowym
Salonem Techniki Pakowania i Logi-
styki TAROPAK.

Fot. Serwis prasowy MTP, POLAGRA-FOOD 2007

TARGI PRZEMYStU SPOZYWCZEGO

nowe
| specjalistyczne

Piekarskiego i Cukierniczego
oraz Salon Maszyn i Urzqdzen
dla Przemystu Mleczarskiego

siega tysiecy. Tak méwiq targo-
we statystyki. Wiekszo$¢ z nich
to rozmowy prowadzone na

Pozwala uwypukli¢ najbardziej
aktualne grupy tematyczne
i zwréci¢ na nie uwage zaréwno

Jaka jest formula

targow? -

Formuta targéw skrojona zo-
stata na miare potrzeb wystaw-
cow i zwiedzajqgeych, w zgodzie
ze S$wiatowymi tendencjami
wystawienniczymi. Ekspozycje
POLAGRY-FOOD tworzy pie¢
tematycznych salonéw: Salon
Wyrobéw Spozywczych i Na-
pojéw, Salon Gastronomii, Sa-
lon Win i Alkoholi, Salon Fran-
chisingu i Salon Wyposazenia
Sklepdw.

POLAGRA-TECH to takze pigc
salonéw, organizowanych jed-
nak zaréwno w cyklu rocznym,
jak i dwuletnim. Co roku odby-
wacé sie bedzie Salon Maszyn
i Urzqdzen dla Przemystu Spo-
zywczego. Pozostate:  Salon
Maszyn i Urzqdzen dla Przemy-
stu Miesnego, Salon Urzqdzen
Chtodniczych, Klimatyzacyjnych
i Grzewczych Salon Przemystu

organizowane bedq prze-
miennie, co dwa lata. Podczas
premierowej edycji targéw PO-
LAGRA-TECH we wrzesniu tego
roku zaprezentowaty sie firmy
oferujgce maszyny i urzqdzenia
dla przemystu spozywczego,
przetwérstwa migsa oraz tech-
nologie chtodnictwa i klimaty-
zagji.

Jak sa one oceniane?

Tegoroczna edycja POLAGRY-
FOOD i POLAGRY-TECH byta
premierowq odstong catkowicie
nowej postaci targéw przemy-
stu spozywczego. Zaréwno wy-
stawcy, jak i zwiedzajgcy chwa-
lili wydzielenie dwéch specja-
listycznych imprez targowych.
Ich zdaniem, przede wszystkim
daje to przejrzysty obraz me-
rytoryczny oferty targowe;.

opinii publicznej, jak i zwiedza-
jacych. Zdecydowanie utatwia
dotarcie publicznosci targowej
do wybranych przez niq produk-
téw. Wyrazny rozdziat wszyst-
kich odbywajgcych sie na tere-
nie targdw imprez, ich czytelne
oznakowanie, informacje w od-
dzielnych przewodnikach, wy-
dzielenie z obszaru ekspozycji
przestrzeni tematycznych, do-
ktadne sprofilowanie programu
wydarzen okototargowych - to
wszystko prowadzi¢ ma zwie-
dzajgcych doktadnie do miej-
sca, ktérego szukajq.

Miedzynarodowe
kontakty

Liczba spotkan biznesowych,
ktére odbywajq sie na poznan-
skich targach spozywczych,

stoiskach firm. Niematq czesé
stanowiq jednak spotkania od-
bywajqce sie w ramach wyda-
rzen aranzowanych przez MTP,
przede wszystkim gietd mie-
dzynarodowej kooperacji. Za-
wsze jest to odzwierciedlenie
potrzeb  miedzynarodowego
rynku. Na POLAGRZE-FOOD
goszczq takze delegacje rzg-
dowe. Na tegorocznych tar-
gach do najwiekszych nalezata
delegacja chinskiej prowincji
Yunnan. W Chinach mieszka
25% ludnosci $wiata, podczas
gdy tereny uprawne zajmujq
zaledwie 7% powierzchni kra-
ju. Rynek ten jest wiec dla eks-
porteréw wielkq szansq i jed-
noczesnie duzym wyzwaniem.
W roku 2006 eksport polskich
towaréw do Chin wzrést prawie
o 70%, trend ten utrzymuje sie
takze w roku 2007. Ponad 60
chinskich gosci zainteresowa-



Ponad 1000 firm, ekspozycja o powierzchni niemal 30 tys. m? - tegoroczne targi przemystu
spozywczego daty szanse poznania oferty produktéw i technologii rodem niemal z 40 panstw catego
Swiata. Byto wsréd nich 250 rynkowych nowosci. Boom na nowe produkty nie dziwi - w relacjach
telewizyjnych i prasowych z targéw powtarzato si¢ systematycznie hasto ,eksport”. Cztonkostwo Polski
w Unii Europejskiej przyniosto duze ozywienie wiasnie w przemysle spozywczym. Ekspozycje targowq
obejrzato blisko 40 tys. profesjonalistéw.

Fot. Serwis prasowy MTP, POLAGRA-FOOD 2007

nych nawigzaniem wspétpracy
handlowej i produkcyjnej wzie-
to udziat w spotkaniach z pol-
skimi firmami w ramach Dnia
Chinskiego.

Specjalnie
dla handlowcow

W cyklu konferencji i paneli
dyskusyjnych pod nazwg Dwa
Dni dla Dystrybucji co roku
pojawiajg sie na targach te-
maty warte rozmowy w gro-
nie ludzi z branzy - wtascicieli

sklepéw, przedstawicieli sieci
handlowych, hurtownikéw, de-
talistéw menedzerdw lokali ga-
stronomicznych, producentéw
i organizacji kupieckich. Pod-
czas ostatniej edycji targow
motywem przewodnim byta
zywno$¢ dla dzieci oraz marki
wiasne sieci handlowych. Jak
dowodzq ostatnie badania
przeprowadzone przez AC-
Nielsen Polska, marki wiasne
sieci handlowych, cho¢ sq na
polskim rynku stosunkowo no-
wym zjawiskiem, zyskujq co-
raz wiecej zwolennikéw wsréd
konsumentéw, zwiekszajgc

;J’Z‘* polagr

"E.':_F

E\

a-food

-

Polska jest liczqcym sig w Europie producentem wyro-

obraz tej branzy.

dyrektor targéw PO

bow spozywezych — pod wzgledem technologicznym
dordwnujemy Swiatowym liderom. Z drugiej strony to
dynamicznie rozwijajqcy sig rynek konsumencki, otwarty
na nowosci i chetnie podchwytujqcy Swiatowe tendencje.
Cheemy, by nasze targi dawaly swoim rozmachem petny

HANNA SKRZYPCZAK

LAGRA-FOOD

systematycznie swéj udziat
w  koszyku FMCG. Podczas
konferencji Dwa Dni dla Dys-
trybucji zaproszeni eksperci,
praktycy i dziennikarze wspél-
nie przyjrzeli sie ewolucji rynku
marek wtasnych w Polsce, jego
strukturze i perspektywom ry-
sujqcym sie przed firmami, kté-
re budujq swojq site wtasnie na
markach wtasnych.

- W roku 2006 marki wtasne
odpowiadaty za 9% sprzedazy
koszyka FMCG, choc zaledwie rok
wcezesniej ich udziat byt o jednq
trzeciq mniejszy - ttumaczyta
Agnieszka Bujak z ACNielsen
Polska. - Wiekszosc sieci hiper-
marketow, z doswiadczeniami na
innych rynkach europejskich, ma
juz w swojej ofercie zaréwno mar-
ki wtasne z najnizszego segmentu
cenowego, jak i te ze Sredniego.

W Krainie
gastronomii

Ta branza wzbudza duze zainte-
resowanie. To szansa na dobry
interes, ktérq warto wykorzy-
sta¢. Wedtug ocen hotelarzy
dobrze zorganizowany dziat
gastronomii moze generowaé
nawet 30% przychoddéw obiek-
tu noclegowego! Wokét tych
wtasnie tematéw koncentrowaé
sie bedq rozmowy na konferen-
cjach w 2008 roku. Konferencje
organizowane podczas targéw
sq nie tylko ciekawe, ale stano-
wiq cze$¢ wielkiego branzowego
spotkania. Przyktadowo wtasci-
ciele hoteli, sieci gastronomicz-
nych i niezaleznych restauracji
uczestniczqcy w |l Konferencji
Biznesu Gastronomicznego
Food & Catering Profit 2007,
ktéra odbyta sie na targach,
poznali nie tylko sprawdzone
przez praktykéw sposoby na
podniesienie sprzedazy w ga-

stronomii, ale takze najnowsze
analizy rynku, nowe techniki
sprzedazy ustug i rozwiqzania,
ktére przyczynity sie do sukcesu
wielu firm gastronomicznych.

Mala czarna
i latte grande

Jednym z pierwszych miejsc
w Europie, gdzie mozna byto
wypic filizanke kawy, byta ka-
wiarnia ,Zur blauen Flasche”,
otwarta w roku 1683 w Wied-
niu przez Polaka - Franciszka
Jerzego Kulczyckiego. Byt on
jednym z prekursoréw $wia-
towego trendu - dzi$ kafejki,

\ ——

Rafat Adamek, mistrz Polski 2006, barista
podczas pokazu parzenia kawy

bary kawowe i miejsca, w kté-
rych kawa stanowi jednq z naj-
wazniejszych pozycji w menu,
otwiera sie niemal w kazdym
zakgtku Swiata. Nie inaczej
jest w Polsce. W 1996 r. kazdy
Polak wypijat srednio ok. 280
filizanek kawy, dziesieé lat p6z-
niej juz ponad 510 filizanek.
Zapotrzebowanie rynku na
profesjonalny sprzet do parze-
nia kawy i wiedze baristyczng
jest bardzo duze i wcigz rosnie.
Juz po raz kolejny na targach
POLAGRA-FOOD 2008 orga-
nizowane bedq dwie targowe
Wyspy Kawowe, na ktérych
bedzie mozna przyjrze¢ sie
z bliska profesjonalnie wypo-
sazonej i pracujgcej kawiarni
oraz sprébowaé espresso,

cappuccino i drinkéw kawo- >



Najlepsi
z najlepszych

Uroczysto$¢ wreczania Zlotych Medali
MTP to zawsze bardzo wyczekiwana
chwila. Ztote Medale s niezwykle pre-
stizowa nagroda, znang i uznang nie
tylko w Polsce. Dla konsumentéw znak
Zlotego Medalu to nickwestionowany
znak jakosci. Honorowane nim sg naj-
lepsze produkty prezentowane na tar-
gach poznanskich, charakteryzujace sig
nowoczesnymi rozwigzaniami techno-
logicznymi. Ponizej prezentujemy lau-
reatéw konkurséw na targach odbywaja-
cych sig w czwartym kwartale 2007 r.

POLAGRA-FOOD

twarozek kanapkowo-sernikowy ,Mdj ulubiony”
- Spétdzielnia Dostawcow Mleka w Wieluniu
* mieko zageszczone stodzone kakaowe gotowa-
ne 533 g - Spétdzielnia Mieczarska Gostyr e ser
topiony kremowy z oliwkami - Lactima Sp. z 0.0.,
Morag  krem chrzanowy 190 MI - PW SMAK Fir-
ma Rodzinna Pysz Sp. z 0.0., Zory = Zott Jogobella
Drink truskawka - Zott GmbH & Co.KG, Niemcy
(zgtaszajacy: Zott Polska Sp. z 0. 0., Opole) © Ser
wedzony ,Nasz salami” - Okregowa Spétdzielnia
Mieczarska w Chojnicach e zestaw herbatek Loyd
Tea rozgrzewajacych ,Grzaniec” i ,Herbatka z so-
kiem malinowym” - Mokate SA, Ustroi  jogurt
,Suszona §liwka” - Jogo tddzka Spétdzielnia Mle-
czarska * ser Ementaler z Zakopanego” krojony
- Miekovita Podhalariski Zaktad Produkcyjny, Zako-
pane (zgtaszajacy: Spotdzielnia Mleczarska Mieko-
vita, Wysokie Mazowieckie) © ser ,Sokét" plastry
- Spétdzielnia Mleczarska Miekovita, Wysokie Mazo-
wieckie * maslanka brzoskwiniowa - Spétdzielnia
Migczarska Wrzesnia © ser twarogowy potttusty
- Spdtdzielnia Mieczarska Wrzesnia  jogurt $rdd-
ziemnomorski naturalny 10% - Zaktad Mleczarski
Sp. Z 0.0, Kobylnica  zestaw ,Przetwory zapo-
mniane” - jarzebina do herbaty, powidfa z mirabelki
Zurawina z jabtkiem, konfitura z rokitnika pospoli-
tego, pigwa do herbaty, mus z owocu bzu czarnego
- Fungopol Sp.j. Skup i Przetwdrstwo Runa Lesnego,
Brusy Kinice  kabanosy towieckie - Stof Polski
Sp. 7 0.0., Ciechanowiec (zgtaszajacy: Hunter Wild
Sp.20.0., Watbrzych z Grupy Kapitatowej Polskiego
Koncernu Miesnego Duda SA, Warszawa)  pasztet
Z wigjskiego wesela - Stof Polski Sp. z 0.0., Ciecha-
nowiec (zgtaszajacy: StatPolski Sp. 2 0.0. Warszawa
7 Grupy Kapitatowej Polski Koncern Migsny Duda
SA, Warszawa) e czekoladki nadziewane ,Bon ton”
- Przedsiebiorstwo Wyrobéw Cukierniczych Odra
SA, Brzeg * wyrdb w czekoladzie, cukierki o rdze-
niu migkkim ,Trufle” - Przedsigbiorstwo Wyrobdw
Cukierniczych Odra SA, Brzeg

>

wych, serwowanych podczas
mistrzostw baristow. W taki
wiasnie niekonwencjonalny
sposéb na tegorocznych tar-
gach prezentowaty swojq ofer-
te firmy Primulator i Cream.

Mistrzowie
na targach

Prestiz targéw jest tak duzy, ze
wtasnie podczas ich trwania
rozstrzygane sq najwazniej-
sze branzowe konkursy. Dzieki
temu w 2008 roku bedziemy
mogli podziwia¢ rywalizacje
kucharzy o Kulinarny Puchar
Polski. Ten najwazniejszy kon-
kurs gastronomiczny w Polsce
bedzie rozgrywany po raz
6smy. Wezmaq w nim udziat lau-
reaci najbardziej prestizowych
konkurséw kulinarnych. Odbe-
dg sie réwniez Mistrzostwa
Polskich Cukiernikéw, a takze
wspoétorganizowany z  Wiel-
kopolskg lzbg Gastronomii
konkurs Wielkopolski Kucharz
Roku. Tradycyjnie odbedzie
sie tez Primerba Cup 2008.
W wielu konkursach potrawy
ocenia miedzynarodowe jury.
WSsréd oceniajgcych Kulinarny
Puchar Polski znaleZli sieg w tym
roku przedstawiciele Instytutu
Paul Bocuse’a. Nie byt to jedy-
ny miedzynarodowy akcent.
Wielu emocji dostarczyty Mie-
dzynarodowe Eliminacje do
Pucharu Swiata w Piekarstwie
Coupe Louis Lesaffre dla kra-
jow Europy Centralne;j.

Fot. Serwis prasowy MTP, POLAGRA-TECH 2007
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Wymagania polskich konsumentiw sq coraz wigksze,
polscy producenci zywnosci  przebojem wkroczyli tak-
ze na rynki Europy Zachodniej. Rosngca produkcja
i koniecznos¢ sprostania wysokim standardom jakosci
oznacza zwigkszone inwestycje technologiczne - tworzqc
targi POLAGRA-TECH, tak wqsko wyspecjalizowane,
cheielismy dac dostawcom urzqdzer dla przemystu spo-
zZywezego i przedsighiorcom dziatajqcym w tej branzy

naprawdg profesjonalne forum komunikacji.

JOANNA JASINSKA
dyrektor targéw POLAGRA-TECH

Smaki Swiata
a la carte

Nie bez powodu na targi POLA-
GRA-FOOD zaprasza z plaka-
tow i billboardéw hasto ,Targi
z apetytem!”. Wystawcy prze-
$cigajg sie w pomystach na
spektakularng promocje swoich
wyrobéw dziatajgcq na wszyst-
kie zmysty potencjalnych klien-
tow. Na zwiedzajgcych czeka
wiec w halach targowych praw-
dziwy festiwal smakéw i aro-
matéw. Warto o nich zabiegaé,
poniewaz targi odwiedza blisko
40 tys. profesjonalistow. Pod
znakiem Unilever Foodsolutions
oprécz kulinarnych potyczek
Primerba Cup, na tegorocz-
nych targach znalezé mozna
byto atrakcje nie tylko dla pro-
fesjonalistéw. Doradcy kulinar-
ni firmy kazdego dnia targéw

prezentowali tajniki przygoto-
wywania dai kuchni $wiata.
Na wspélnym stoisku siedmiu
przedsiebiorstw branzy rybnej
przez cztery targowe dni trwaty
degustacje i pokazy kulinarne.

Testy
- dobra weryfikacja

Skala ocen od jednego do sze-
$ciu, od czterech do dziesieciu
aspektow poddawanych ocenie
w czterech kategoriach, ponad
40 produktéw - tak przedsta-
wiajq sie targowe Konsumenc-
kie Testy Produktéw. Cieszq sie
zawsze duzym zainteresowa-
niem producentéw. Targowa pu-
bliczno$é, ktéra stanowi dosko-
naty przekréj grup konsumenc-
kich (wtasciciele matych i du-
zych sklepéw, przedstawiciele
sieci handlowych, hurtownicy,
a i sami klienci koncowi), jest
bardzo reprezentatywng grupg
oceniajgcq. Testy te stanowiq
dobrg okazje do poddania oce-
nie potencjalnych klientéw tych
waloréw produktu, ktérych nie

POLAGRA-FOOD i POLAGRA-TECH - to targi

o wyraznym profilu Business to Business. Profe-
sjonalisci stanowiq 90% targowej publicznosci.
W wiekszosci sq to osoby podejmujgce w swoich
firmach decyzje o zakupach: wtasciciele, prezesi,
menedzerowie.



sposob oddaé w reklamie: sma-
ku, aromatu, konsystencji. Poka-
za¢ mogq takze, ktéry z warian-
tow w linii produktéw cieszy sie
najwiekszym zainteresowaniem
i akceptacjq, jaki wptyw na wy-
bér konsumenta miat stosunek
jakosci do ceny i czy uwage
kupujgcego przyciggneto opa-
kowanie.

Z najlepszych winnic

Zainteresowanie dobrymi, mar-
kowymi alkoholami w Polsce
rosnie. Na sklepowych pétkach
pojawia sie coraz wigcej trun-
kéw. Coraz ttoczniej jest takze
na przestrzeni Salonu Win i Al-
koholi na POLAGRZE-FOOD,
dlatego warto wczesniej zapla-
nowac¢ swéj udziat w 2008 roku.
Ten salon to dobre miejsce do
efektywnej promocji. Prezentu-

Fot. Serwis prasowy MTP, POLAGRA-FOOD 2007

Konkurs promocja

']
Unilever Foodsolutions

podczas przygotowan do zawoddw.

Nasi doradcy kulinarni, odwiedzajqc na co dzien swoich klientéw, zachecali ich do wzigcia udziatu
w eliminacjach regionalnych. Z nadestanych przepisow wybrano 49 najlepszych. | tak krok po
kroku wytonilismy osiem oséb, ktdre wystartowaty w finale na targach POLAGRA-FOOD. Laureat
konkursu wezmie udziat w przysztorocznym finale Kulinarnego Pucharu Polski, co Swiadczy o pre-

ja sie tu producenci, importerzy
i dystrybutorzy. Na targach,
w specjalnych salkach degusta-
cyjnych wyposazonych w profe-
sjonalny serwis kieliszkowy i lo-
dowy, promowaé¢ mozna trunki
ze wszystkich stron Swiata.
W tym roku oferta przedstawia-
ta sie imponujqco. - Nie znamy
Jjeszcze polskiego rynku, ale jego
potencjat wydaje sie zachecajqcy,
wigc go badamy - deklarowat
przedstawiciel portugalskiego
stowarzyszenia Vinhos do Alen-
tejo. Whasnie firmy portugalskie
i hiszpanskie stawity sie najlicz-
niej. Restauratorzy, wtasciciele
piwnic winiarskich, sommelie-
rzy i po prostu mitosnicy wina
kosztowali takze produktéow
z winnic francuskich, niemiec-
kich, a takze alkoholowych
specjalnosci Grecji, Chorwacji,
Motdawii i Gruzji. - Tradycja
upraw winorosli i wyrobu win

Piotr Labuzinski, koordynator konkursu Primerba Cup

Finat konkursu odbywa sie na POLAGRZE-FOOD, poprzedzajq go eliminacje
regionalne. Primerba Cup to naprawde duze przedsigwzigcie. Skqd jego idea?
Firma Unilever Foodsolutions dqzy do tego, aby by¢ najlepszym dostawcq rozwig-
zan dla gastronomii - konkurs Primerba Cup jest jednym ze $rodkéw, ktére mogg
przyblizy¢ nas do tego celu. Baze do tworzenia receptur dan konkursowych tworzy
nasz produkt, Primerba KNORR. Ze wzgledu na swojq funkcjonalnosé i jakosc cie-
szy sie duzym uznaniem wsréd naszych klientow - szeféw kuchni. Konkurs stanowi idealng okazje,
by kreowac za jego pomocq naprawde oryginalne dania, a takze rozwija¢ swoj zawodowy kunszt

stizu Primerby Cup wsréd ogdlnopolskich konkursow gastronomicznych.

Fot. Serwis prasowy MTP, POLAGRA-TECH 2007

w Gruzji i Motdawii liczy siedem
tysiecy lat - przypomina Hanna
Skrzypczak, dyrektor targéw
POLAGRA-FOOD. - Wspétczesny
marketing targowy potrafi przekuc
doswiadczenie pokolern w prawdzi-
wy rynkowy sukces.

Specjalizacja
w technice

Postep techniczny stymuluje ry-
nek, a sukces jest zwigzany ze
specjalizacjq. POLAGRA-TECH
zostata podzielona zaréwno
tematycznie, jak i organizacyj-
nie na 5 specjalistycznych sa-
lonach. Cztery z nich odbywajq
sie w cyklu dwuletnim. W 2008
roku odbedzie sig Salon Przemy-
stu Piekarskiego i Cukiernicze-
go, Salon Maszyn i Urzqdzen
dla Przemystu Mleczarskiego,
Salon Maszyn i Urzqdzer dla
Przemystu Spozywczego. Salo-

ny specjalistyczne zapowiadajq
sie bardzo ciekawie. Rynek wy-
robéw spozywczych intensyw-
nie sie rozwija, jednoczesnie
wymuszajgc  wysokq  jakosé
produktu - to implikuje dla wie-
lu firm konieczno$¢ unowocze-
$niania parku maszynowego.
Targi POLAGRA-TECH stanowiq
najlepszy przeglad nowosci ryn-
kowych.

W 2009 roku odbedzie sie Salon
Maszyn i Urzqdzen dla Przemy-
stu Miesnego, Salon Urzqdzen
Chtodniczych, Klimatyzacyjnych
i Grzewczych, Salon Maszyn
i Urzqdzen dla Przemystu Spo-
zywczego oraz Targi Przemystu
Piekarskiego i Cukierniczego
BAKEPOL. Na POLAGRZE-TECH
warto by¢. Juz tegoroczne, pre-
mierowe targi przedstawiaty sie
imponujgco. - Wsrod 500 wystaw-
cow swojq obecnos¢ mocno zaak-
centowali liderzy branZy - podsu-
mowata Joanna Jasinska, dyrek-
tor projektu POLAGRA-TECH.

>>

_8,82%
kraje pozaeuropejskie

L 2176%
Europa Zachodnia

12,94%
Europa Potudniowa

Zwiedzajacy z zagranicy
na targach POLAGRA-TECH 2007

20,00%
Europa Pétnocna

36,48%
Europa Wschodnia

9/2007



POLAGRA-TECH

nastrzykiwarka 117 (inteligentna) - Metalbud Sp. z0.0.,
RawaMazowiecka  maszyna tasmowa Multivac B400
- Multivac Seepp Haggenmiiller GmbH & Co.KG., Niemcy
(zgtaszajacy: Multivac Sp.  0.0., Natalin)

FARMA

W kategorii maszyny i urzadzenia: woz paszowy
QUALIMIX + PRO 150 - Lucas.G, Francja (zgtaszajacy:
Dozagro Radosfaw Rybacki, Odolanéw o klatka do
hodowli kur niosek ,EURD 2012" - Przedsiebiorstwo
Produkeyjno-Ustugowo  Handlowe Rojalex Jolanta
Rolnicka, Machowa e urzadzenie ultrasonograficzne
WED 3000 - Shenzhen Well. D. Electronics Co.Ltd, Chiny
(zgtaszajacy: Przedsigbiorstwo Farmaceutyczno-Che-
miczne Profarm Sp. z 0.0., Warszawa) ¢ woz paszowy
samozatadowczy samojezdny VSL 16 - RM.H.Lachish
Industries Ltd., lzragl (zgtaszajacy: PPH.U. ,A-LIMA-
BIS" Sp. z 0.0., Sroda Wikp  robot udojowy Delaval
VMS - Delaval Sp. z 0.0., Wroctaw ¢ W kategorii
preparaty chemiczne: preparat owadobdjczy w ae-
rozolu DETMOL flex - Frowein GmbH, Co. KG Niemcy
(z0taszajacy: Agro-Trade Sp. z 0.0., Poznari) » W Ka-
tegorii nawozy: nawozy mineraine PENTAKEEP®,
Cosmo - Seiwa Agriculture Co., Ltd, Japonia (zgtasza-
jacy: Agroniwa Sp. z 0.0, Swidnik) » W kategorii
odmiany roslin uprawnych: ogérek gruntowy SRE-
MIANIN F1 - Spdjnia HiNO Sp. 2 0.0., Nochowo © fasola
szparagowa MUZA - Spdjnia HiNO Sp. z 0.0., Nochowo
* cebula odmiana MAJKA - PlantiCo Zielonki Hodowla
i Nasiennictwo Ogrodnicze Sp. z 0. 0., Zielonki » cebula
ALIBABA - PlantiCo Hodowla i Nasiennictwo Ogrodnicze
Gotebiew Sp. 7 0.0., Gotebiew Nowy, Plantico Hodowla
i Nasiennictwo Ogrodnicze Gotebiew Sp. z 0.0., Zakfad
Hodowli i Nasiennictwa Ogrodniczego Strugi e fasola
wykfa Karfowa zielonostrakowa SYRENKA - Kra-
kowska Hodowla i Nasiennictwo Ogrodnicze Polan
$p. 20.0., Krakaw  czosnek ozimy HARNAS - Krakow-
ska Hodowlai Nasiennictwo Ogrodnicze Polan Sp.z0.0.,
Krakdw e pszenyto ozime odmiana GRENADO - Danko
Hodowla Roslin Sp. 2 0.0., Choryri » fubin z6tty TAPER
- Poznariska Hodowla Roslin Sp. z 0.0, Tulce
POLEKO

czySciwo tekstylne wielokrotnego uzytku MEWATEX -
Mewa Textil- Service AG & Co. Management OHG, Niemcy
(zgtaszajacy: MEWA Textil-Service Sp. 2 0.0., Sosnowiec)
« detektor nieszczelnosci instalacji gazowych LD 100 -
AlterS.A., Tarnowo PodgGrne © szkfonawozowe, Vitro-
FosMaK" - Instytut Szkfa, Ceramiki, Materiatdw Ognio-
trwatych i Budowlanych w Warszawie Oddziat Szkta w
Krakowie, Krakéw e brykieciarka BIOMASSER DUO
-Asket Roman Dtugi, Poznari e urzadzenie odpylajace
U0- 1000/***/*** - Przedsiebiorstwo Wiglobranzowe
WIROMAG Sp. 7 0.0., Dobre Miasto (zgfaszajacy: Cen-
trum Mechanizacji Gornictwa Komag Jednostka Badaw-
cz0-Rozwojowa, Gliwice  bebnowa kompostownia
osadu ACU - Preseco 0Y, Finlandia (zgtaszajacy: Telko
Poland Sp. z 0.0, Warszawa) e internetowy serwis
pogodowy IMGW- pogodynka.pl - Instytut Meteorologii
i Gospodarki Wodnej, Warszawa e preparat chemiczny
TREEX 200 SL do zwalczania gasienic szrotdwka kaszta-
nowcowiaczka w lisciach kasztanowca biatego - Zakfad
Produkcyjno-Ustugowo-Handlowy Best-Pest sp,j., Ja-
worzno e przepustnica centryczna EURODISC - AFT Sp.
70.0., Poznari * przydomowa oczyszczalnia Sciekéw
PLUTO - BioKube Ltd, Dania  biologiczna myjnia cze-
$ci PC 100 BIO - Alfred Kércher GmbH & Co.KG, Niemcy,
(zgtaszajacy: Karcher Sp. 20.0., Krakdw)
INVEST-HOTEL

Sredniozmineralizowana naturaina woda mineralna
Staropolanka gazowana w opakowaniu 0,30 | szkla-
nym zwrotnym - Zespét Uzdrowisk Ktodzkich S.A.,
Polanica Zdrdj

>>

Dodatki do Zywnosci
- prawdy i mity

Od trzech lat targom przemy-
stu  spozywczego towarzyszy
Miedzynarodowy Salon Dodat-
kéw do Zywnosci - w tym roku
po raz pierwszy juz jako impreza
migdzynarodowa. - Dodatki do
Zywnosci w obrocie rynkowym wy-
magajq  wszechstronnej  wymiany
doswiadczen i oczekiwan miedzy ich
producentami i uzytkownikami. Tej
potrzebie odpowiada formuta wydzie-
lonego salonu - ,targi dla biznesu’,
ktora stwarza optymalne warunki,
aby czas trwania imprezy targowej
wykorzystac na owocne merytorycz-
ne kontakty pomiedzy wytworcami i
odbiorcami tych produktow - pod-
sumowuje Wojciech Hoffmann,
prezes Polskiej Izby Dodatkéw do
Zywnosci, bedqcej wspétorganiza-
torem Salonu.

W promocje takich wyrobéw
zaangazowane jest Minister-
stwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
W tym roku juz po raz drugi
na targach pucharem ministra
wyrézniono ,Dodatek Przyjazny
Konsumentowi”.

Wsréd  zwiedzajgcych  Salon
Dodatkéw do Zywnosci sq wia-
Sciciele przedsigbiorstw, przed-
stawiciele kadry zarzqdzajgcej
i technolodzy produkcji zakta-
déw przemystu spozywczego
- wystawcéw targéw POLAGRA-
-FOOD, sgsiadujqcych z Salonem.

Opakowania
do Zywnosci

Kompleks targéw dla przemy-
stu spozywczego uzupetniany
jest ekspozycjg producentow
opakowan do zywnosci. Tar-
gi Opakowar dla Przemystu
Spozywczego PAKFOOD, ktére
pojawity si¢ w tym roku po raz
pierwszy, bedq sie odbywac co
dwa lata - na przemian z edy-
cjami Miedzynarodowego Sa-
lonu Techniki Pakowania i Logi-
styki TAROPAK.

Pierwsza edycja targéw PAK-
FOOD okazata sie strzatem
w dziesigtke: przez cztery dni
swojq oferte zaprezentowato

;ﬂ- pakfood

PAKFOOD zorganizowalismy, wychodzqc naprzeciw Zyczeniom wielu
wystawcdw: przedstawicieli przedsigbiorstw, zakladow produkcyjnych
i firm handlowych branzy spozywezej. Od producentiw opakowari
do zywnosci zleceniodawcy wymagajq nieustajqcej innowacyjnosci
i otwartosci na nowoczesne technologie, ta czgs¢ branzy opakowanio-
wej chee wige miec mozliwosé prezentacyi swoich osiggnigé na targach.

JANUSZ MAZURCZAK
dyrektor projektu PAKFOOD

niemal 200 wystawcéw z 18
krajéw. Ekspozycja zajeta po-
wierzchnie 6500 m?2 Udziat
w targach wziety firmy oferujg-
ce maszyny do pakowania, ma-
szyny do produkcji opakowan
oraz producenci réznorodnych
opakowan. Byli réwniez przed-
stawiciele firm projektujgcych
opakowania i robigcych réz-
nego rodzaju nadruki. Nie za-
brakto reprezentacji instytucji
zwiqzanych z opakowalnictwem
oraz prasy branzowe;j.

Wystawcy i zwiedzajgcy po-
zytywnie przyjeli formute spe-
cjalnych targéw opakowan dla
przemystu spozywczego. - Je-
stesmy od lat wystawcq poznan-
skich targow opakowan, mamy
wiec dobre poréwnanie. PAKFOOD
Jest bardziej kameralny od TARO-
PAKU, a to przektada sie na jakosc
spotkann z klientami na stoisku
- podsumowuje Tadeusz C. Ste-
pien, dyrektor generalny Coffee
Service. - Targi odwiedzatly prawie
wylqcznie osoby zwiqzane z bran-
2q spozywczq, czyli przedstawicie-
le naszej grupy docelowej, gdyz
okoto 70 do 80% naszych produk-

tow skierowanych jest wiasnie do
tej branzy spozywczej. Byty to nie
tylko osoby, ktore przyjechaly do
Poznania wytqcznie w charakterze
zwiedzajqcych, ale takze wystaw-
¢y odbywajqcych sie rownolegle
targow produktéw i technologii
spozywezych ~ POLAGRA-FOOD
i POLAGRA-TECH. To wszystko
zaowocowato udanymi kontakta-
mi. Z kilkoma firmami, z ktorymi
rozmawialismy na targach, udafo
nam sie juz sfinalizowac transak-
cje, z kolejnymi jestesmy w trakcie
uzgadniania szczegotow.

Dzien Opakowan

W czasie targéw PAKFOOD
miat swojq premiere Dzieri Opa-
kowan. Prezes Polskiej 1zby Opa-
kowarr Stanistaw Tkaczyk tak
wyjasnia idee tego dnia: Akcja
edukacyjna, popularyzujqca wiedze
o opakowaniach w spofeczenistwie,
w ktorq oprocz samych producen-
tow zaangazowatyby sie takze
media, wydaje nam sie bardzo po-
trzebna. Chcemy, by impulsem do
takiej akcji byt Dzien Opakowan.

Fot. Serwis prasowy MTP, PAKFOOD 2007

Uczestnicy Sztaplar Cup, czyli rozgrywanego na targach ogolnopol-
skiego konkursu dla operatorow wozkow widtowych, trenowali w trud-
nych warunkach, przy deszczowej aurze. W dniu samego konkursu
pogoda dopisata. Gtowne trofeum rozgrywek przypadto zespotowi

firmy Hartwig.




KONKURSY KULINARNE

Regulamin finatu dziewigtej edycji konkursu Wielkopolski Kucharz Roku byt bardzo rygo-
rystyczny: siedem porcji konkursowego dania przygotowane w ciggu tylko jednej godziny
i trzy wyznaczone sktadniki potraw. Do walki o miano najlepszego w regionie staneto
dziesigciu kucharzy.

W Migdzynarodowych Eliminacjach do Pucharu Swiata w Piekarstwie Coupe
Louis Lesaffre dla krajow Europy Centralnej na POLAGRZE-FOOD 2007 wziety
udziat trzyosobowe ekipy z Polski, Wegier, Stowacji i Czech. W ocenie migdzyna-
rodowego jury zwyciezyta polska ekipa i to ona stanie do walki o Puchar Swiata
2008 podczas targow EUROPAIN w Paryzu.

Zachwyt targowej publicznosci i fotoreporterow bu-
dzity efekty prac uczestnikow Mistrzostw Polski Cu-
kiernikéw w kategorii ,Desery”. O miejsca na podium
walczyli reprezentanci najlepszych polskich hoteli,
restauracji i cukierni.

Drugi finat konkursu kulinarnego Primerba Cup, przygo-
towywany zostat przez Unilever Foodsolutions. Wielona-
rodowe jury, ktoremu przewodzit Kurt Scheller, wspart
swojq wiedzq ambasador Instytutu Paul Bocuse’a w Pol-
sce - Constant Michel Labarre.

Zdjecia Serwis prasowy MTP, POLAGRA-FOOD 2007



Oferta Migdzynarodowych Tar-
gow Poznanskich dla rolnic-
twa jest bardzo bogata. Sezon
zaczyna si¢ tutaj juz w lutym
prezentacja maszyn i urza-
dzen rolniczych oraz srodkow
transportu w rolnictwie na
Miedzynarodowych  Targach
Mechanizacji Rolnictwa Pola-
gra-PREMIERY. Haslo targow:
»Na dobry poczatek” symboli-
zuje nie tylko dobry poczatek
roku kalendarzowego, ale tak-
ze poczatek udanego sezonu
dla polskiego rolnictwa.

Kwiecien to dobra pora, by po-
myslec o ogrodach i ogrodkach
przydomowych. Na Targach
Ogrodniczych ~ GARDENIA
mozna zapoznal si¢ z oferta

TARGI ROLNICZE

zgodnie z kalendarzem
upraw I hodowli

Fot. Serwis prasowy MTP, FARMA 2007

producentdw i dystrybutorow
materialu roslinnego oraz ma-
szyn, narzedzi i sprzetu ogrod-
niczego.

W miesigcach letnich MTP za-

Goscmi targow FARMA 2007 byli premier RP Jarostaw Kaczyn-
ski oraz wicepremier, minister finansow Zyta Gilowska, a takze
minister rolnictwa i rozwoju wsi Wojciech Mojzesowicz, pod
ktorego patronatem odbywaly sie targi. Goscie zwiedzili m.in.,
zorganizowanq przez Instytut Zootechniki, Wystawe Ras Rodzi-

10

praszaja na imprezy ,wyjazdo-
we” - w lipcu do Opola-Bierko-
wic i w sierpniu do Wilkowic,
gdzie prezentowane sa na zywo
- podczas pracy na polu, naj-
nowsze maszyny i urzadzenia
stosowane do codziennej pracy
w rolnictwie.

Sezon koricza Migdzynarodowe
Targi Hodowli i Rozwoju Ob-
szarow Wiejskich FARMA. To
nowa propozycja MTP, ktora
pojawila si¢ w miejsce odby-
wajacych si¢ jesienia targow
Polagra-Farm. Towarzysza im
Krajowa Wystawa Zwierzat
Hodowlanych oraz Krajowa
Wystawa Ogrodnicza.

& -
Fot. Serwis prasowy MTP, FARMA 2007

Otwarcie na wysokim
szczeblu

Rolnictwo jest kluczowg ga-
teziq kazdej gospodarki. Nic
wiec dziwnego, ze zwiqzany-
mi z nim targami interesujg
sie politycy. Co roku wizytujq
je przedstawiciele wtadz. Tu
widac postep, ktory nastepuje

w polskim rolnictwie - tak ocenit
targi FARMA gos¢ specjalny
- Minister Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi Wojciech Mojzesowicz,
ktéry otwierat tegorocznq edy-
cje targdéw, dodajqc, iz to dla
niego duzy zaszczyt, ze jako
rolnik i jako minister rolnictwa
moze bra¢ udziat w tym wiel-
kim Swiecie polskich rolnikéw
i hodowcoéw.

mych oraz wzieli udziat we wspdlnej konferencji prasowey.

Roznorodnie,
ale czytelnie

Targi FARMA podzielone sq na
cztery gtéwne bloki tematyczne:
hodowle, ogrodnictwo (warzyw-
nictwo i sadownictwo), lesnictwo
oraz rozwoj obszaréw wiejskich.
Towarzyszq im odbywajqce sie
zawsze w tym samym czasie dwie
bardzo wazne wystawy: Krajowa
Wystawa Zwierzqt Hodowlanych
oraz Krajowa Wystawa Ogrodni-
cza. Czytelny podziat ekspozycji
utatwia zwiedzanie. Jak mowit
napotkany na tegorocznych tar-
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gach Jan Szczygiet, hodowca
z wojewddztwa zielonogérskiego
tatwo znaleZc to, co mnie naprawde
interesuje. Przyjechatem tu gtownie
po to, by obejrze¢ nowe rasy krow
mlecznych, poniewaz chciatbym od-
mfodzi¢ swoje stado. Nie miatem pro-
blemu, by je znaleZc. Jezeli czas mi
pozwoli, obejde jeszcze inne pawilo-
ny, ale najwazniejsze, Ze nie tracitem
czasu na szukanie tego, co dla mnie
najwazniejsze. Na targach FARMA,
gdyby nie wyrazne oznakowanie
i przejrzysty podziat, mozna by
sie fatwo pogubi¢ - wystawcy
z reguty zajmujq prawie wszystkie
pawilony. W tym roku ze swojq
ofertq przybyto ponad 1100 firm
i hodowcéw z 16 krajow, ktérzy
specjalnie na targi przygotowali
kilkadziesigt nowosci rynkowych.
Wsréd nowych produktéw pre-
zentowanych na targach zna-
lez¢ mozna nawozy i substan-
cje zwiekszajgce plony, $rodki
ochrony roélin i substancje
zwalczajgce szkodniki, urzqdze-
nia i narzedzia mechanizujqce
prace w polu i w gospodarstwie
rolnym, najnowsze odmiany
roslin. Producenci owocéw, wa-
rzyw i grzybow mogq zapoznac
sie tutaj z nowosciami przedsie-
biorstw oferujgcych rozwiqzania
z zakresu logistyki, przechowal-
nictwa i opakowan. Specjalne
oznaczenie tych produktéw na
stoiskach zwraca wigkszq uwage
targowych gosci, a tym, ktérzy
szukajg wyrobow na podstawie
katalogu nowosci, ktéry ukazuje
sie jeszcze przed targami oraz
dotqczony jest do katalogu wy-
stawcéw, utatwia znalezienie
konkretnego eksponatu.

Zwierzeta duze
i te najmniejsze

Ryk kréw, rzenie koni, pianie ko-
gutéw - dla uczestnikéw targéw
FARMA nie ma w tym nic dziwne-
go. Tak zwracajq na siebie uwage
,eksponaty” Krajowej Wystawy
Zwierzqt Hodowlanych - najwaz-
niejszej i najwiekszej ekspozycji
osiqgnie¢  hodowcéw. Udziat
w niej daje wszystkim zaintere-
sowanym mozliwos$¢ prezentacji

i zdobycia fachowej wiedzy z za-
kresu m.in. hodowli i pielegnacji
zwierzqt. Hodowcy mogq pod-
dac fachowej ocenie najbardziej
wartosciowe zwierzeta. Najwiek-
szym sukcesem jest otrzymanie
tytutu czempiona.

ZagrozZone wyginieciem

W Polsce utrzymywanych jest
87 bardzo cennych rodzimych
starych ras zwierzqt gospodar-
skich i ryb o duzej réznorodnosci
genetycznej. Zmniejszanie sie
w ostatnich latach liczebnosci
niektorych z nich powoduje, iz
zagrozone sq one wyginieciem.
Aby temu zapobiec, najcenniej-
sze rasy objete sq programami
ochrony zasobow genetycznych.
Podejmowane sq réwniez dziata-
nia restytucji ras uznanych juz za
wymarte. Chcqe zainteresowaé
nimi hodowcéw, Instytut Zoo-
techniki - Panstwowy Instytut
Badawczy organizuje corocznie
Wystawe Ras Rodzimych. Pre-
zentowane zwierzeta podlegajg
ocenie zgodnie z regulaminem
oceny zwierzqt ras rodzimych
oraz nagradzania hodowcéw,
zatwierdzonym przez Minister-
stwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
tqcznie przyznano w tym roku16
tytutéw czempiona i tyle samo
wiceczempiona oraz 107 ztotych
medali i 35 srebrnych.

m7

Fot. Serwis prasowy MTP, FARMA 2007
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Polskie rolnictwo jest na coraz wyzszym poziomie. Migdzy
innymi dzigki dotacjom unijnym, rolnikéw stac na zakup
urzqdzer i rozwdj gospodarstw, a co za tym idzie poprawe
jakosci wyrobow. Rozwdj i postep, jakie nastqpily w rol-
{ nictwie po wejsciu Polski do Unii Europejskiej, najlepiej

mozna  zaobserwowaé podczas Targow FARMA oraz
? ‘ towarzyszqcej jej Krajowej Wystawy Zwierzqt Hodowlanych.
g

JOANNA GREWLING-KORASIAK
dyrektor targéw FARMA

Stoisko informacyjne Instytutu
Zootechniki - PIB byto czesto od-
wiedzane zaréwno przez przed-
stawicieli resortu rolnictwa,
instytucji zwigzanych z hodowlq
i chowem zwierzqgt, o$rodkéw
doradztwa rolniczego, jak réw-
niez przez rolnikéw i producen-
téw zainteresowanych utrzymy-
waniem tych ras zwierzqt. Wielu
rolnikéw interesowato sie moz-
liwosciq zakupu zwierzqt oraz
szczegbtowymi warunkami pro-
wadzenia ich hodowli i uczest-
nictwa w programach ochrony.
Wystawe odwiedzita delegacja
rzqdowa na czele z premierem
Jarostawem Kaczynskim, wice-
premier Zytq Gilowskg i mini-
strem rolnictwa i rozwoju wsi
Wojciechem Mojzesowiczem.

al-ll_
e

Zagraniczni hodowcy

FARMA to dobra okazja do po-
znania oferty zagranicznych ho-
dowcéw. Na XXII Krajowej Wy-
stawie Zwierzqt Hodowlanych
ekspozycje narodowe miaty
Francja i Wielka Brytania, byta
tez ekspozycja niemiecka i bel-
gijska.

Organizatorzy wystgpienia bry-
tyjskiego podkreslali fakt, ze
Polska bedgc najwazniejszym
rynkiem w Unii Europejskiej dla
hodowli bydta migsnego i mlecz-
nego, jak réwniez znaczqcym
rynkiem dla genetyki trzody
chlewnej, staje sie takze coraz
wazniejszym partnerem Zjedno-
czonego Krélestwa w zakresie

genetyki. Prezentujgc polskim

W tym roku 51 wystawcow Wystawy Ras Rodzimych zaprezentowato tqcznie 147 zwierzqt i 30 stadek drobiu,
a wsrod nich rodzime rasy krow, Swin, owiec, kur, gesi, kaczek, krolikow i szynszyli. Pokazano rowniez klacze
konika polskiego i huculskie ze Zrebietami, lisy pospolite pastelowe, tchorze, ul z pszczotami srodkowoeuropej-
skimi linii Asta oraz gesi biate kotudzkie.

9/2007
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agamtiys

Najciekawsze
stoiska

Migdzynarodowe Targi Poznanskie wy-
r6zniajg godfem Acanthus Aureus sto-
iska, ktore przy niebanalnych rozwia-
zaniach architektonicznych sprzyjaja
bezposredniej komunikacji z klientami
i doskonale oddajg strategie marketin-
gowa firmy. Na targach odbywajacych
sie w czwartym kwartale 2007 r. wyr6z-
nienie to otrzymaty nastepujace firmy.

POLAGRA-FOOD

Polski Koncern Migsny Duda SA, Warszawa
* Polmlek Sp. z 0.0. Warszawa, Polmlek Olsztyn
Sp. z 0.0., Polmlek Raciaz Sp. z 0.0. * Cream
Sp. z 0.0., Katowice * Conceito Brazil, Brazylia
 Nodzucker Polska SA, Opalenica * Rolmlecz
Rolnicza Spétdzielnia Mieczarska, Radom e Agen-
cja Rynku Rolnego 0IT w Poznaniu

POLAGRA-TECH

Multivac Sp. z 0.0, Natalin e Bizerba Polska
Sp. 2 0.0, Lublin  Despol Sp. z 0.0., Warszawa
* Promar Przedsighiorstwo Produkcyjno Handlo-
we Sp. z 0.0., tomianki e Urschel International
Polska Sp. z 0.0., Gora Kalwaria ¢ PHU Iglotech
SpJ. L. Bystrzycki, R. Ostrowski, Kwidzyn * Dan-
foss Sp. z 0.0., Grodzisk Mazowiecki * Grundfos
Pompy $p.z 0.0., Baranowo

PAKFOOD
Przedsigbiorstwo Multi Sp. z 0.0., Opole * Vetro-
pack Moravia Glass A.S., Republika Czeska © Ma-
sterpress Sp. z 0.0. w Olsztynie, Oddziat w Biatym-
stoku, Biatystok

>>

hodowcom swoje najlepsze rasy
bydta, owiec i trzody chlewne;j,
brytyjscy wystawcy chcieli za-
oferowaé polskim hodowcom
nowe mozliwosci konkurencyjnej
produkeji wysokiej jakosci zwie-
rzqt hodowlanych.

Nie po raz pierwszy Francja
przedstawiata swojq oferte w ra-
mach wystawy specjalnej. Repre-
zentowane byty firmy zajmujqce
sie genetykq, rozrodem, hodowlq
zwierzqt (bydto, konie), wyposa-
zeniem stanowisk dla zwierzqt
oraz wyposazeniem do budyn-
kéw gospodarskich (ogrzewanie,
klimatyzacja), zywieniem zwie-
rzqt i produkcjq pasz oraz agro-
turystykq.

Nowosci dla ogrodnikow

Kwiaty ciete, doniczkowe, ra-
batowe i balkonowe, materiat
szkétkarski, podtoza i nawozy

ogrodnicze, owoce, warzywa,
nasiona oraz grzyby uprawne
- taka jest oferta Krajowej Wy-
stawy Ogrodniczej. Jest ona
zaliczana do najwiekszych i naj-
bardziej prestizowych ekspozycji
ogrodniczych w Polsce.

Co roku sprowadza do Poznania
imponujgcq liczbe wystawcow
z kraju i zagranicy. Na range
Wystawy wptywa takze fakt
udziatu w niej tak znamienitych
instytucji naukowych, jak Aka-
demia Rolnicza im. A. Cieszkow-
skiego w Poznaniu czy Instytut
Sadownictwa i Kwiaciarstwa
w Skierniewicach. Najwazniej-
sze osiggniecia w produkcji i ho-
dowli sq nagradzane.
Atrakeyjna oferta, oryginalna
aranzacja pawilonu oraz pre-
zentowane pigkno daréw natury
przyciqgajq tysigce zwiedza-
jacych, ktérzy mogq zapoznaé
sie z nowymi odmianami roslin,
pozna¢ nowatorskie technologie
stosowane w ogrodnictwie oraz
najnowsze osiggniecia produkcji
rodlinnej. Charakter Krajowej
Wystawy Ogrodniczej powodu-
je, ze obecnos¢ tu jest prawdzi-
wq przyjemnosciq nie tylko dla
ogrodnikéw  profesjonalistow.
| warto zaplanowaé juz dzi$
obecnos¢ w 2008 roku.

Krajowej Wystawie Ogrodniczej
towarzyszy tradycyjnie Kiermasz
Handlowy, na ktorym mozna
zaopatrzyc sie w atrakcyjne,
wysokiej jakosci odmiany roslin
po konkurencyjnych cenach,
materiat szkétkarski owocowy

i ozdobny, sprzet ogrodniczy

a takze materiaty florystyczne.

Atrakcje z polskich
regionow

Ktéz nie docenia smaku trady-
cyjnych polskich potraw? Swiezy
chleb pieczony w specjalnym
piecu chlebowym posmaro-
wany domowym smalcem lub
z dodatkiem kruchej szynki,
kietbasy czy tez kaszanki, wy-
rabianych zgodnie z dawnymi
recepturami, domowe pierogi,
nalewki i regionalne piwo oraz
wino, miody z wiasnych pasiek,
przetwory — owocowo-warzyw-
ne wykonywane w warunkach
domowych - tych i wielu in-
nych smakotykéw mozna byto
sprobowaé w Pawilonie Re-
gionow. Wielokrotnie stychaé
byto komentarze: ,Takg szynke
pamietam z dziecinstwa” lub
,1ylko moja babcia robita takie
powidta sliwkowe”. Atmosfera
festynu ludowego stuzy promo-
cji matej przedsiebiorczosci, ini-
cjatyw lokalnych spotfecznosci,
waloréw krajobrazowych, tury-
stycznych, spuscizny kulturowej,
folkloru i produktéw regional-

Blisko 100 producentow, sprzedawcow i dystrybutorow wziefo udziat w XXIX Kra-

>>>

jowej Wystawie Ogrodniczej. Ztotymi Medalami Krajowej Wystawy Ogrodniczej
nagrodzono najwazniejsze osiqgnigcia w produkcji i hodowli, a najlepsze aranza-

Fot. Serwis prasowy MTP, FARMA 2007
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KRAJOWA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH

Imponujqca byta liczba
prezentowanych kréw
- ponad 170 sztuk by-
dta mlecznego, w tym
88 krow i 86 jatowic
oraz 95 sztuk zwierzqt
ras migsnych, w tym:
krowy z cieletami, jato-
wice cielne i buhaje.

78 wystawcow pokazato 120 koni, w tym konie czystej
krwi arabskiej, rasy trakeriskiej oraz kuce szetlandzkie.
Ich pokazy uatrakcyjniaty targi, poddane one zostaty
réwniez regulaminowej ocenie.

W tym roku Krajowa Wystawa Zwierzqt Hodowlanych zajeta az 8 pawilondw,
a takze czes¢é terenu otwartego, czyli 6800 m2. Uczestniczyto w niej blisko 450
hodowcéw z kraju i z zagranicy, ktérzy zaprezentowali 2100 najlepszych oka-

Mozna byto podziwiaé z6w zwierzqt niemal wszystkich ras.

rozmaite rasy owiec,
kéz, zwierzqt futerko-
wych (kréliki, nutrie,
szynszyle), stada
reprodukcyjne i to-
warowe kur niesnych
i migsnych, indykéw,
kaczek, gesi, a nawet
strusi, sporo byto go-
tebi, a takze tych naj-
mniejszych zwierzqt,
czyli pszczot.

Wsréd nietypowych ekspozycji
Krajowej Wystawy Zwierzqt
Hodowlanych byta wystawa zab
zielonych, ryb stodkowodnych,
a takze slimakow.

Zdjecia: Serwis prasowy MTP, FARMA 2007
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FARMA

Spétki Hodowlane Agencji Nieruchomosci Rol-
nych, Tulce © Kwazar Corporation Sp. z 0.0,
Jaktordw e Przedsigbiorstwo Farmaceutycz-
no-Chemiczne Profarm Sp. z 0.0., Warszawa
« Interyeast Sp. z 0.0., Kro$niewice

TOUR SALON

Turystyka-Wspélna ~ Sprawa, ~ Warszawa
e Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Pod-
laskiego, Biatystok e Urzad Miasta Poznania
« Poznariska Lokalna Organizacja Turystycz-
na, Poznaii * Wielkopolska Organizacja Tu-
rystyczna, Poznan * Zwiazek Migdzygminny
Puszcza Zielonka, Murowana Goslina « Nowa
Itaka Sp. z 0.0., Opole  Kujawsko-Pomorska
Organizacja Turystyczna, Toruri © Zachodnio-
pomorska Regionalna Organizacja Turystycz-
na, Szczecin

INVEST HOTEL

www Hercules Trading SA, Poznari  Przed-
sigbiorstwo  Handlowo-Uslugowe ~ Krak
Andrzej Rakowski, Poznari © grupa wystaw-
cow: Hotel Form Design sp. z 0.0., Fabryka
Dywandw Agnella SA, Meblotap SA, Centrum
Tapet Obiektowych, Aniro sp. 2 0.0.

POLEKO

Ministerstwo Srodowiska, Warszawa e Naro-
dowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospo-
darkiWodnej, Warszawa  Fire-Max Sp.z0.0.,
Warszawa * Bank Ochrony Srodowiska S.A.
o Sekretariat Programu , Odpowiedzialno$¢
i Troska” wraz z grupa realizatoréw: Anwil
S.A., Basell Orlen Polyolefins Sp. z 0.0., Bran-
zowa Organizacja Odzysku S.A., PCC Rokita
S.A., Zakfady Azotowe Putawy S.A., Zakfady
Chemiczne Police S.A. « Sita PolskaSp.z0.0.,
Warszawa e Fundacja Ekofundusz, Warsza-
wa * Ochsner Sp. z 0.0., Krakdw e Strabag
Sp. 2 0.0., Krakéw e Sutco-Polska Sp. z 0.0.,
Katowice « Prote Technologie dla Srodowiska
Sp. 7 0.0., Poznan e Hach Lange Sp. z 0.0,,
Wroctaw * Remondis Sp. z 0.0., Warszawa
« Venture Industries Sp. 2 0.0. Kietpin k/ War-
szawy  Sarpi Dabrowa Gdrnicza Sp. z 0.0.,
Dabrowa Gdrnicza * John Deere Polska
Sp.z0.0., Jelonek k/Poznania

Targowi goscie

Sposrod 40 tysiecy zwiedzajgcych targi FARMA i XXII Krajowq Wystawe Zwierzqt Hodowlanych w 2007 r.
ponad 72% pracuje w rolnictwie. Zagraniczni goscie przybyli na targi z 21 krajow: Australii, Austrii, Bel-
gii, Czech, Estonii, Francji, Hiszpanii, Holandii, Kanady, Kuwejtu, Litwy, totwy, Moldawii, Niemiec, Rosji,
Stowacji, Szwecji, Ukrainy, USA, Wielkiej Brytanii i Wioch. Akredytowato si¢ 345 dziennikarzy z kraju

i zagranicy, przede wszystkim zwigzanych z branzq rolniczq.

JAKA DZIALALNOSC PROWADZA
HODOWCY BEDACY GOSCMI TARGOW?

4,04%
inne

3,57%
pszczoty
2,38%

szierzeta futerkowe

8,17%
konie

7,30%
dréb

17,38%
bydfo migsne

22,49%
bydto mleczne

34,67%
trzoda chlewna

72,59%
pracujacy w rolnictwie

CZYM ZAJMUJA SIE
ZWIEDZAJACY TARGI FARMA

2041%
(ziatalno$c pozarolnicza

>>
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Fot. Serwis prasowy MTP, FARMA 2007

nych. Jak powiedziata Dorota
Goetz z Fundacji Partnerstwo
Ducha Goér, reprezentujqcej
mieszkancdw wsi z terenu gmin
Mystakowice, Janowice Wielkie
i Podgérzyn Stawiamy na promo-
cje kreatywnego myslenia, zdoby-
wania nowych umiejetnosci, szu-
kania nowych pomystow na Zycie
i wspdlnej pracy na rzecz rozwoju
regionu. Chcemy pobudzi¢ miesz-
karicow wsi do wigkszej aktywnosci
gospodarczej i spofecznej, dlatego
bierzemy udziat w targach FARMA.

W 2007 r. swoje oferty zaprezen-
towaty powiaty i gminy z catej
Polski, osrodki doradztwa rolni-
czego i gospodarstwa agrotury-
styczne, a takze wystawcy poka-
zujqcy produkty lokalne. Mozna
byto pozna¢ oferte 300 wystaw-
céw prezentujgcych rekodzieto
artystyczne i rodzime wyroby
spozywcze. Najlepsze wyroby
lokalne i regionalne zostaty na-
grodzone przez Polskq Izbe Pro-
duktu Regionalnego i Lokalnego
,Pertami” w konkursie ,Nasze

Kulinarne Dziedzictwo”.

Forum Lesne to jedno z wielu
specjalistycznych spotkan, ktore
odbywajq sie podczas targow
FARMA. Kazdego rolnika intere-
suje na pewno temat doptat do
rolnictwa, Program Rozwoju Ob-
szarow Wiejskich na kolejne lata,
biopaliwa czy coraz modniejsza

i coraz bardziej rozwijana rowniez
w Polsce agroturystyka. To tylko
kilka tematow sposrod bardzo
bogatego programu seminariow
i konferencji, ktore odbywaty sie
codziennie podczas targow.

Co stychaé
u lesnikow?

Lasy w Polsce rosng na 9 min ha,
czyli pokrywajq ponad 28 proc.
powierzchni kraju. Zdecydowa-
na wigkszo$é to lasy panstwo-
we, z czego ponad 7,5 min ha
jest zarzqdzane przez Panstwo-
we Gospodarstwo Lesne ,Lasy
Panstwowe”. To wielkie naro-
dowe bogactwo, o ktére nalezy
dbaé. Trudno o lepszq okazje do
przedyskutowania  najbardziej
aktualnych tematéw zwigzanych
z lasami i lesnictwem niz jesien-
ne targi rolnicze. W 2008 roku
juz po raz pigty przedstawicie-
le stuzb lesnych w strukturach
Laséw Panstwowych, wspdlnot
lesnych, starostw powiatowych,
przedsiebiorcy lesni, naukow-
cy, prywatni wiasciciele laséw
oraz po prostu mito$nicy lasu
spotkajq sie na Forum Le$nym,
odbywajgcym sie pod hastem
Cztowiek - Las - Drewno. W tym
roku przewodnim tematem byty
szkody powodowane przez zwie-
rzyne w lasach i na polach. H




TOUR SALON to najwigksze
spotkanie branzy turystycz-
nej w Polsce. Co roku bierze
w nim udziat kilkuset wystaw-
cow z calego $wiata. Rosngca
weiaz ekspozycja dzielona jest
na spojne tematycznie prze-
strzenie. Odzwierciedlaja one
kierunki rozwoju turystyki.
W 2008 roku TOUR SALON
bedzie, jak zwykle, miejscem
czytelnej prezentacji nowo-
$ci. Przyktadowo w 2007 r.
nowymi sektorami byty: Boat
Expo i Extreme. Goscinnie na
TOUR SALONIE pojawili si¢
takze wystawcy targow FIT
EXPO, prezentujacy sprzet dla
osrodkow rekreacyjnych i SPA.
I nie byl to koniec nowinek.

TARGI TURYSTYCZNE

Zgodnie z tren

TOUR SALON 2007 odwie-
dzito prawie 25 000 o0sdb, /
z czego 10 000 profesjonali- l\k l

stow podczas dwdch pierw- ™ : Tq- "
A Aoy

szych dni branzowych.
Fot. Serwis prasowy MTP, TOUR SALON 2007

Dla profesjonalistow,
ale nie tylko

Liczba zwiedzajgcych poznan-
skie targi turystyczne z roku na
rok rosnie. Przybywa zwtaszcza
profesjonalistow - zawodowo
zwiqzanych z branzq. Dla cze-
Sci wystawcoéw to oni witasnie
sq kluczowymi klientami. Na
wzrost liczby zwiedzajgcych

ma niewgtpliwie wptyw orga-
nizowanie warsztatéw BUY PO-
LAND oraz fakt, iz przez caty
rok organizatorzy utrzymujq
Scisty kontakt z branzg. TOUR
SALON ma dwie odstony - przez
pierwsze dwa dni trwajq targi
dla profesjonalistéw, zamkniete
dla szerokiej publicznosci, przez
kolejne dwa - do targowych
pawilonéw wkracza atmosfera
prawdziwego festynu.

Nowoczesnie

Koncepcje sprzedazy atrakcji
turystycznych regionu - jego
waloréw  krajobrazowych, hi-
storii z nim zwiqzanych oraz
dostepnej bazy turystycznej
- jako unikatowego produktu,
ze spéjnym przekazem mar-
ketingowym, coraz czesciej
przyjmujq zaréwno regionalne
organizacje turystyczne, jak
i wtasciciele lokalnych przed-
sigbiorstw turystycznych, hoteli
i pensjonatow. - Krdtko mowigc,
rownamy do zachodnioeuropej-
skich standardéw - podsumowu-
je Beata Jabtonska, dyrektor
patacu w Sannikach, wystawca
na TOUR SALONIE 2007. - Tam
turysta prowadzony jest niemal za
reke, niezaleznie od miejsca, w kto-
rym rozpocznie podroz czy bedzie
to lokalne biuro informacji tury-
stycznej, czy hotel, w ktérym sie
zatrzymat. Chcemy, by tak wtasnie
dziatat nasz produkt - Mazowsze

Chopina, ze swoimi materiatami
informacyjnymi i logo uZywanym
przez restauracje, pensjonaty, za-
bytkowe miejsca - bedqgcy gwaran-
cjq jakosci ustug.

Biznes i turystyka

Konferencje, kongresy, podréze
w interesach, podréze motywa-
cyjne, na targi i wystawy, a wiec
turystyka biznesowa, postrze-
gana jest na $wiecie jako naj-
bardziej dochodowa czes¢ dzia-
talnosci turystycznej. Podobne
spojrzenie wida¢ juz wyraznie
takze w Polsce. To wyjgtkowa
szansa rozwoju dla przedsie-
biorstw turystycznych i bardzo
lukratywny rynek, wymagajgcy
jednak doskonatej, profesjo-
nalnej oferty. Od dwdch lat na
targach TOUR SALON pojawia
sie ekspozycja pod logo Turysty-
ka Biznesowa. Tu prezentujq sie
przedstawiciele branzy MICE,
zainteresowani

dotarciem ze >
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swojq ofertqg do profesjonalnej
publicznoéci -  kierownikéw
dziatéw HR i PR, firm i agenc;ji
marketingowych  zajmujqcych
sig organizacjq eventéw.

W tym roku turystyka bizneso-
wa nalezata do najwazniejszych
zagadnien targéw - z tego
kregu zaczerpniety zostat te-
mat targowego seminarium

przewodniego ,Incentive Tra-

b - "
S r - T
et

'- y mrr'zﬂi

Fot. Serwis prasowy MTP, TOUR SALON 2007

vels - podréze motywacyjne”.
Wzigt w nim udziat m.in. Tasso
Pappas, Swiatowe] stawy spe-
cjalista, byty prezydent SITE
- Society of Incentive & Travel
Executives.

BUY POLAND

Produkt, sprzedajgcy, kupujacy
i nowoczesny matchmaking. Czy
to dobry przepis na prezentacje
polskiej oferty turystycznej na
miedzynarodowym forum? Popu-
larno$¢ towarzyszqcych targom
od dwoéch lat warsztatéw BUY
POLAND dowodzi, ze tak. Jego
formuta to aranzowane spotkania
biznesowe polskich sprzedawcéw
ustug turystycznych z zagranicz-
nymitouroperatorami (tzw. hosted
buyers), zainteresowanymi orga-
nizacjq turystyki przyjazdowej do
Polski. Dobér partneréw poprze-
dza wczesniejsza analiza ofert
i potrzeb zgtaszanych przez stro-
ny zainteresowane bezposrednimi
spotkaniami. W tym roku wzieto
w nich udziat ponad 100 zagra-
nicznych kupujqgcych, a wsréd nich
cztonkowie American Tourism So-
ciety - prestizowej amerykanskiej
organizacji turystycznej, zrzesza-
jacej touroperatoréow organizujg-
cych wyjazdy z Ameryki Pétnoc-
nej do krajow Nowej Europy oraz
Bliskiego Wschodu, a takze biura
turystyki przyjazdowej oraz na-
rodowe i regionalne organizacje
turystyczne tych krajéw. Po stro-
nie sprzedajgcych polskie ustugi
turystyczne réwniez pojawito sie
blisko 100 firm.

Wspolne zadania i wspolne korzysci

Fot. Serwis prasowy MTP, TOUR SALON 2007

Podroze dla urody

SPA i wellness jako trendy tu-
rystyczne pojawity sie stosun-
kowo niedawno i przebojem
zdobyty rynek. Moda na zdro-
wie i urode sprawita, ze sale
fitness i urzqdzenia rekreacyj-
ne wkraczajq do hoteli i pen-
sjonatéw. Nic wiec dziwnego,
ze ekspozycja WySPA Zdrowia
na state wpisata sie w formute
targéw TOUR SALON. Na tej
przestrzeni swoje oferty pre-
zentujq uzdrowiska, sanatoria,
hotele i osrodki SPA oraz wel-
Iness. - Wbrew pozorom to nie
Jest fatwy rynek - komentuje
Marcin Zajgczkowski, dyrektor

marketingu grupy hotelowej
Villa Park. - Podstawq sukcesu
jest marka o nienagannej opinii.
A Zeby jq wypromowac, trzeba
i czasu, i pomystowosci. Wtasnie
do promocji wizerunku wykorzy-
stujemy targi.

Wystawcy podkreslajq takze
rosngce wymagania klientéw,
oznaczajqce konieczno$é cig-
gtego podwyzszania stan-
dardu $wiadczonych ustug
i wyposazenia. - Wymagajgcy
klienci bardzo zwracajq uwage
na oferte dodatkowych ustug w
miejscach, w ktorych zamierza-
ja wypoczywaé - potwierdza
Julianna Michalak, menedzer
targéw FIT-EXPO. - Dzigki tego-
rocznej nowosci - wystawie pro-

Jurystyka — wspolna sprawa” jest pierwszym w Polsce tak szeroko zakrojonym projektem szkolerr i doradztwa dla branzy turystycznej — dla
przedsiebiorcéw, samorzadéw lokalnych i organizacji wspierajagcych rozwdj turystyki. Organizowany w ramach projektu konkurs na najlepsze re-
gionalne produkty turystyczne miat swoj finat na targach TOUR-SALON 2007.

Robert Kaszlewicz, dyrektor ds.
promocji spétki Migut Media - cztonka
konsorcjum realizujgcego projekt

Ten program ma promowa¢ w Polsce
nowoczesne podejscie do turystyki.
Nowoczesne - czyli jakie?

Stowem-kluczem jest tu produkt. Profesjo-
nalnie przygotowany produkt turystyczny
i jego spojna, przemyslana promocja. Produkt turystycz-
ny to zas wspélne przedsigwziecie wielu podmiotéw
- przedsiebiorcow, samorzqdéw, lokalnych spotecznosci,
regionalnych organizacji. Chcielismy pokazac, ze takie
spojrzenie na turystyke przynosi wymierne korzysci

wszystkim zaangazowanym stronom, nie mowigc juz
o korzysciach dla rozwoju catego regionu.

I chyba si¢ udato?

Jestesmy rzeczywiscie zadowoleni. Do konkursu ,Tury-
styka - wspélna sprawa” zostato zgtoszonych ponad
500 produktow. Stworzyty je grupy partnerskie, ktore
zawiqzaty sie whasnie po to, aby tworzy¢ nowe produk-
ty i korzystac z promocji oferowanej w ramach projektu
JTurystyka - wspdlna sprawa”. Byta to wiec wielka mo-
bilizacja. Niektore grupy formalizujq dzis swojq dzia-
talnos¢, zawiqzujq sie porozumienia ponadregionalne.
Najwazniejsza z nagréd w konkursie - stoisko na tar-
gach TOUR-SALON - data kazdej z 16 zwycigskich grup
okazje do prezentacji wspélnego dzieta.

Skad pomyst na takq wlasnie nagrode?
Podpowiedziata nam go idea samego konkursu.
Przygotowanie targowego wystgpienia byto wy-
zwaniem wymagajgcym zaangazowania wszyst-
kich cztonkéw grupy, a wiec okazjq do jej dalszej
integracji. Przede wszystkim za$ dawato doskona-
tq szanse promocji produktu na profesjonalnym
forum. Pozostate nagrody - promocja w mediach
branzowych i regionalnych, tytut laureata konkur-
su, o ktorego reklame troszczymy sie my, jako or-
ganizatorzy - rowniez miaty da¢ do reki narzedzia,
o ktérych wykorzystanie grupy muszq zadbaé juz
same. To podejscie sig sprawdzito; trzymamy kciuki,
by byto tak dalej.



Targi TOUR SALON w 2007 r. okazaty sig o ponad 40% wigksze niz rok wczesniej. Stoiska wystawiennicze zajety powierzchnie
9000 m2. Na targach zaprezentowato sig blisko 800 wystawcéw (o ponad 100 wiecej niz w roku 2006), z czego 200 przedsta-
wicieli zagranicy z 38 krajéw swiata. Wsrdéd przepigknych i barwnych stoisk znalezé mozna byto m.in. Indie, Indonezje, Kostaryke,
Republike Potudniowej Afryki, Turcje, Brazylie, Wenezuelg, Peru, Syrie i Finlandig oraz oczywiscie tradycyjnie wszystkie polskie re-
giony, ktérych przedstawiciele promowali najpiekniejsze ich zakqtki i atrakcje, czgstujgc gosci przysmakami regionalnych kuchni.

T

Fot. Serwis prasowy MTP, TOUR SALON 2007

Boat Expo — po raz pierwszy!

Zgodnie z zamitowaniami i gustami turystow zmienia si¢
oferta gestorow baz, tour operatordw, a regiony wzbogacajq
swoje tereny w coraz to nowe produkty i atrakcje turysty-
czne. My jako organizatorzy targéw jestesmy po to, aby
reagowac elastycznie na zmiany i umozliwic wystawcom
zaprezentowanie swojej oferty na targach TOUR SALON.

MAGDALENA HALICKA-GOtEBIOWSKA
dyrektor targéw TOUR SALON

Testowanie sprzetu nurkowego w basenie w hali targowej byto jednq z naj-
wiekszych atrakgji dla mitosnikow turystyki wodnej, ale nie jedynq. Byfo tez co
podziwiac: jachty, fodzie i kajaki, akcesoria do nurkowania, sprzet windsurfin-
gowy, odziez zeglarska pokazane zostaty na TOUR SALONIE po raz pierwszy
w ramach wydzielonej ekspozycji. Organizatorzy szkolen i wypraw zeglarskich
przygotowali oferte dla firm szukajgcych pomystow na organizacje wyjazdow
integracyjnych.

fesjonalnego sprzetu fitnessowo-
rekreacyjnego FIT-EXPO - przed-

i firm - powstata na TOUR SA-
LONIE ekspozycja specjalna

stawiciele takich osrodkow majq
okazje do obejrzenia na targach
ciekawych rozwiqzan, ktore mogq
wykorzystac u siebie.

Niestandardowo
i ekstremalnie

Poczgtek turystyce ekstremal-
nej daty niebanalne pomysty
niespokojnych duchem tury-
stéw, uzaleznionych od skokéw
adrenaliny. Dzi$ to bardzo dyna-
miczny segment polskiej branzy
wypoczynkowej. Niestandardo-
we formy wyjazdéw coraz cze-
Sciej wkraczajq takze na teren
turystyki biznesowej. Z myslq
o producentach i dystrybuto-
rach sprzetu i wyposazenia
sportowego, a takze organiza-
torach wypraw ekstremalnych
- dla turystéw indywidualnych

Extreme dajgca przedsmak nie-
zwyktych wypraw. W targowej
hali kusity przygotowane przez
wystawcéw Scianki wspinacz-
kowe, mosty linowe, strzelnice,
rodeo i paintball. - W tej bran-
Zy najwazniejsza jest oryginal-
nosc. W codziennej dziatalnosci
na pewno, a na targach przede
wszystkim - méwi Maciej Bilski,
manager firmy Surf Time. - Tu
trzeba w matej pigufce pokazac
to, co ma sie najlepszego, a cze-
go nie majq inni. | pamietac przy
tym, do kogo kieruje sie przekaz.
My, chcgc wejs¢ na rynek even-
tow firmowych, musimy stworzy¢
przede wszystkim wizerunek firmy
profesjonalnej, takiej, ktora potrafi
zaoferowa¢ wydarzenie dostoso-
wane precyzyjnie do celow dziatu
HR. Takich klientow jest na TOUR
SALONIE bardzo wielu, dwa dni
dla profesjonalistow, to wiec dla
nas czas duzej mobilizacji.

Jubileuszowy
TOUR FILM

Tenunikatowywskalikrajufestiwal
towarzyszy TOUR SALONOWI juz
od 10 lat. Prezentowane w jego
ramach filmy, spoty reklamowe
iprezentacje multimedialne ukazuja
w  niekonwencjonalny  sposob
piekno iwalory turystyczne krajow
i regionéw. Do konkursu podczas

dziesiatej, jubileuszowej, edydji
festiwalu  zgfoszonych  zostato
okoto 50 filméw i prezentacji

- miedzy innymi z RPA, Madery,
Czarnogory, Teneryfy i Lizbony. Po
raz pierwszy w historii festiwalu jury
oprocz nagréd w poszczegolnych
kategoriach  przyznato trofeum
Grand  Prix. Przypadfo ono
w udziale filmowi ,£6dZ — miasto
kultury”.
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Fot. Serwis prasowy MTP, TOUR SALON 2007

Kierowcy na start! Po raz pierwszy na targach i po raz pierwszy w Pol-
sce. Mistrzostwa Polski Kierowcow Autobusow podczas targow TOUR
SALON byly absolutng nowosciq. Kierowcy walczyli i na torze precyzyjnej
Jazdy, i podczas testow teoretycznych. Byta to takze doskonata okazja do
Zywej, nieszablonowej prezentacji najnowszych osiqgniec techniki wyko-
rzystywanej w konstrukcji autobusow i ich wyposazenia. Firmy przewozo-
we i biura podrozy dysponujqce wtasnq flotq autokarowq zaprezentowa-
ty sie z rozmachem rowniez w ramach tradycyjnej ekspozycji.

>>
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Zdjecia: Serwis prasowy MTP, INVEST HOTEL 2007

Powierzchnia ekspozycji targéw INVEST-HOTEL
w 2007 roku przekroczyta juz 2500 m?, zapre-

zentowato sie tu ponad 120 wystawcow. Wsrod
nich nie zabrakto lideréw rynku.

Specjalnie dla inwesto-
row - tych, ktorzy juz
prowadzq budowe lub
modernizacje, i tych,

ktérzy jg dopiero planu-
ja, w programie targow
pojawita si¢ konferencja
Buduj Hotel. Uzupetnia
ja punkt doradztwa in-
westycyjnego, w ktorym
skorzysta¢ mozna byto

z bezptatnych porad eks-
pertow. Pomystodawcq
obu projektow jest Insty-
tut Rynku Hotelarskiego.

> Inwestycje na
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pierwszym planie

W Nowej Europie jest tylko
kilka procent zasobéw $wiato-
wej bazy hotelowej. W Europie
Zachodniej - kilkadziesigt. Dy-

stans ten sie jednak zmniejsza
- Nowa Europa dogania zachod-
nioeuropejskie standardy w tem-
pie dwoch procent rocznie. Do-
brq koniunkture branzy wida¢ na
targach. INVEST-HOTEL rozwija
sie jednak nie tylko za sprawq
rosnqcej ekspozycji i coraz licz-
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JOZEF SZYSZKA

Staramy sig spetnia oczekiwania wszystkich uczestnikw
targow. Naszq ambicjq jest przygotowanie profesjonalnego
wydarzenia. Dynamiczny rozkwit branzy hotelarskiej sprzy-
ja rozwojowi naszych targow. Z roku na rok goscimy coraz
wigeej profesionalnych zwiedzajgcych. Hotelarzy przycigga
na targi boom na inwestycje, ktdry widzimy dzis w tej branzy.
Po zapoznaniu si¢ z tak kompleksowq ekspozycjq, inwestorom
na pewno nie zabraknie pomystow na wiasny biznes.

dyrektor targéw INVEST-HOTEL

niejszego grona wystawcéw. Co-
raz bogatszy jest takze program
wydarzen - przede wszystkim
tych umozliwiajgcych dostep
do eksperckiej wiedzy z réznych
dziedzin, przydatnej zwtaszcza
na etapie rozpoczynania nowych
inwestycji.

Hotel od A do Z

Przede wszystkim wyposazenie
pokoi i innych pomieszczen ho-
telowych - meble, wyktadziny,
wyposazenie fazienek i oSwie-
tlenie, ale nie tylko. Wtascicie-
le hoteli i pensjonatéw mogq
znalez¢ na targach praktycz-
nie kazdy element potrzebny
do tego, by budynek mogt
przerodzi¢ sie w baze nocle-
gowq. Poczqwszy od profesjo-
nalnych systeméw rezerwacji
i kontroli dostepu po tkaniny,

tapety i drobiazgi do wystroju
wnetrz. Dodajmy - z kazdej
potki  cenowej. Najszybciej
przybywa w Polsce hoteli czte-
ro- i pieciogwiazdkowych, jed-
nak oferta prezentowana na
targach daje przekréj wszyst-
kich kategorii obiektéw.

- Staramy sie pokazac¢ na tar-
gach wycinek z kazdego segmen-
tu naszej oferty: dla hotelu trzy-,
cztero- | pieciogwiazdkowego
- méwi tukasz Stelmaszyk,
prezes zarzqdu Swarzedz
Meble SA. - Po zatamaniu sie
koniunktury przed kilkoma laty
sporo inwestorow wycofato sie
z branZy. Dzis pojawia sie wielu
nowych, a im nasza oferta nie
jest dobrze znana. Dla nich wta-
Snie targi sq miejscem wstepnej
orientacji na rynku dostawcow
wyposazenia.

Waznym Zzrédtem przychodéw
dla wtascicieli bazy pobytowej



jest dzi$ takze gastronomia.
Na targach INVEST-HOTEL
nie brakuje wigec wyposazenia
zaplecza gastronomicznego.
Wystawcy prezentujq nie tylko
sprzet i wyposazenie kuchni,
ale takze najnowsze wzory
zastaw stotowych, dekoracji,
produkty spozywcze dla gastro-
nomii i $rodki czystosci.

Jak inwestowac
Z glowa

Czy to zupetnie nowe przed-
siewziecie, czy modernizacja
istniejgcych obiektéw, inwe-
stycje w hotelarstwie wyma-
gajq znacznej wiedzy i wyczu-
cia rynku. Wiedze takq z catq
pewnosciq mozna znalezé na
targach. Co roku odbywa sie
tu konferencja Invest-Hotel,

Wirtuozerskie popisy
Invest Flair Competiti

barmanéw podczas Gastro
on przyciqgajq ttumy. Dla profe-

sjonalistow to doskonata okazja, by potgczy¢ przyjem-
ne z pozytecznym, czyli skosztowa¢ nowosci w Swiecie
drinkéw i przenies¢ pomysty do wlasnej restauracji.

poswigcona rozwojowi polskiej
branzy hotelarskiej w Polsce.
Wyktady prowadzq praktycy
zajmujgcy  sie  wdrazaniem
w zycie najnowszych technolo-
gii i nowatorskich rozwiqgzan.
W tym roku w centrum uwagi
znalazty sie m.in. zagadnienia
zwiqgzane z projektowaniem ho-
telowych SPA i obowigzujgcymi
standardami  funkcjonowania
recepcji hotelowych.

Jakie sq obecnie mozliwosci fi-
nansowania inwestycji, miedzy
innymi z funduszy Unii Europej-
skiej, oraz podwyzszania kwali-
fikacji kadry, mozna sie byto do-
wiedzieé¢, podczas tradycyjnie
towarzyszqcego targom Forum
Hotel Market. Jedna z ses;ji te-
gorocznego forum poswieco-
na byta gorgcemu tematowi
podatkéw i optat w turystyce
i hotelarstwie planowanych
na 2008 rok. |

Pomystéw na hotelowe menu,
nietypowych smakéw, ktére trudno
spotkac¢ w tradycyjnych restau-
racjach, szuka¢ mozna co roku

w karczmach targowego Festiwalu
Kuchni Regionalnych. W tym roku
szczeg6lnym powodzeniem cie-
szyta si¢ tawerna grecka, prowa-
dzona osobiscie przez Theofilosa
Vafidisa, cztonka Kapituty Klubu
Szefow Kuchni, znanego z licznych
programéw kulinarnych.

Kto odwiedza TOUR SALON?

* osoby decyzyjne (wtasciciele, prezesi, menedzerowie): hoteli, pen-
sjonatéw; uzdrowisk, sanatoriéw, osrodkéw SPA i wellness; osrodkéw
wypoczynkowych i konferencyjnych e kierownicy dziatéw PR i HR
* przedstawiciele najwiekszych firm w Polsce * organizatorzy even-
toéw i wyjazddw typu incentive ¢ przewoznicy i przewodnicy * agen-
cje marketingowe zajmujqce si¢ organizacjq eventéw dla firm ¢ pro-
ducenci i dystrybutorzy produktéw i ustug dla hotelarstwa, osrodkéw
wypoczynkowych, SPA i wellness ¢ klienci indywidualni

TOUR SALON ODWIEDZAJA GtOWNIE OSOBY DECYZYJNE

35% dyrektor/prezes
17% kierownik
16% wiasciciel
14% pracownik
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TARGI EKOLOGICZNE

wspoine korzysci

Ekotargowanie

Polska jest w trakcie wdraza-
nia unijnych norm dotyczqcych
ochrony $rodowiska. Przed
nami lata zielonych inwestycji.
Do 2013 roku na inwestycje
Srodowiskowe ze $rodkéw unij-
nych bedziemy mogli wydac
12,5 mld euro. Na Miedzyna-
rodowych Targach Ochrony
Srodowiska POLEKO w 2008 r.,
przedsigbiorcy i samorzqdow-
cy bedq mogli dowiedzie¢ sie,
jakie inwestycje sq konieczne,
aby sprosta¢ unijnym przepi-
som w zakresie ochrony $rodo-

wiska, jak starac sie o pieniqgdze
z Brukseli, co powinien zawieraé
prawidtowy wniosek i do kogo
go skierowaé. Na czas targow
Poznan stanie sie forum wiedzy
o najnowszych technologiach
i kierunkach rozwoju ochrony
Srodowiska, a takze miejscem
do nawigzywania kontaktow
z najlepszymi w branzy.

POLEKO to przeciez najwazniej-
sze w Polsce i Nowej Europie
wydarzenie dla wszystkich oséb
zwiqzanych zawodowo z ekolo-
gia. Miejsce, gdzie w ciggu czte-
rech dni spotyka sie kilkadzie-
sigt tysiecy fachowcow. Typowe
targi ,business-to-business”,

Rosnace znaczenie ochrony sro-
dowiska w Polsce i na S$wiecie
powoduje, ze targi po$wigcone

‘
|

£

tej branzy budza bardzo duze
zainteresowanie. Dostep bowiem
do nowoczesnych technologii
ochrony srodowiska ma dzis klu-
czowe znaczenie dla zrdwnowa-
zonego rozwoju gospodarki. PO-
LEKO to najwieksze targi ekolo-
giczne w Polsce i Nowej Europie.
W 2008 roku odbeda si¢ po raz
dwudziesty. Kolejne edycje PO-
LEKO potwierdzaja coraz istot-
niejsza role jaka targi te pelnia.
Bogata miedzynarodowa oferta
wystawcow, w tym roku blisko
1000 uczestnikow z 21 krajow,
przyciaga ttumy zwiedzajacych
niemal z calego Swiata - targi
zwiedzilo ponad 23 000 osob
z 32 krajow i 4 kontynentow.

a zatem odwiedzane przede
wszystkim  przez inzynierdw,
projektantéw i wtascicieli firm
wykonawczych. 70% publicz-
nosci POLEKO stanowiq ,ludzie
z branzy”.

Unikatowa formuia

POLEKO to wydarzenie mar-
ketingowe, wzbogacone o wie-
le dodatkowych wartosci dla
wystawcy i zwiedzajgeych, to
wiecej niz klasyczna, statyczna
forma prezentacji oferty. Zda-
niem Anny Janowskiej, dyrektor
biura  Weima Maschinenbau

w Polsce - targi to przede wszyst-
kim najlepszy moment i doskonate
okolicznosci, by pokaza¢ wszystkie
moZliwosci i funkcjonalnos¢ pre-
zentowanego sprzetu. Znajdujemy
tu po pierwsze dobrang, fachowq
publicznos¢ dla naszych pokazéw,
a po drugie przestrzen, ktéra w Za-
den sposob nas nie ogranicza.
Targi POLEKO obfitujq w liczne
formalne i nieformalne spotka-
nia biznesowe os6b zajmujg-
cych sie ochrong $rodowiska
oraz przedstawicieli biznesu
i samorzqddéw. Ekspozycje PO-
LEKO tworzy 7 sektoréw: woda
i Scieki; odpady i recykling;
utrzymanie czystosci i porzqd-




ku; energia odnawialna; po-
wietrze, hatas i wibracje; apa-
ratura kontroolno-pomiarowa
oraz edukacja ekologiczna.
Targi dodatkowo wzbogacajq
ekspozycje specjalne - Salony:
Czystej Energii, Recyklingu,
Nauki dla Srodowiska oraz
Salon Aparatury Kontrolno-Po-
miarowej. Kazdemu z sektoréw
towarzyszq liczne konferencje
i inne atrakcyjne wydarzenia.
W 2008 r. po raz pierwszy
réwnolegle z targami POLEKO
odbedq sie Miedzynarodowe
Targi  Techniki  Komunalnej
KOMTECHNIKA, ktére wyrosty
z Parku Techniki Komunalnej.

Wspdina Europa
- wspadlne problemy

Jak bardzo ekologia jest pro-
blemem miedzynarodowym
- doskonale wida¢ wtasnie na
targach. Rézne kraje, rézne pro-
blemy i jeden wyraznie zdefinio-

[
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tronatem agencji lub instytucji
rzqdowych poszczegélnych kra-
jow, to juz wieloletnia tradycja
POLEKO.

Ta forma wystgpien targo-
wych cieszy sie bardzo duzym
zainteresowaniem ze strony
kontrahentéw ze wschodu i za-
chodu Europy. Intensyfikacji
miedzynarodowej wspdtpracy
biznesowej w dziedzinie ochro-
ny $rodowiska stuzq spotkania
o charakterze matchmakingo-
wym, podczas ktérych polskie
i zagraniczne firmy i osrodki na-
ukowo-badawcze majq okazje,
by znalez¢é partneréw do reali-
zacji wspdlnych projektow.

Ale odpowiedzialnos¢ za ekolo-
gie nie spoczywa wytqcznie na
centralnych wtadzach panstwo-
wych. Szczegdlng role petniq
samorzqdy lokalne i podmioty
gospodarcze. To wtasnie dla
ich przedstawicieli organizo-
wany jest Miedzynarodowy

Zjazd Ekologiczny. Wydarzenie
to od wielu lat jest najwiekszq
i niewgtpliwie wiodgcq imprezq

Dziewietnasta edycja targow POLEKO, ktora odbyta sie w Poznaniu
w 2007 r.,, okazata sie pod wieloma wzgledami rekordowa. Wzieto w niej
udziat blisko 1000 wystawcow z 21 paristw.

wany cel - ochrona $rodowiska.
Aby Ziemi nie zatru¢ do konca,
potrzebna jest wspdlna akcja
rzqdéw najwiekszych panstw.
| w tej dziedzinie MTP odpowie-
dziaty na potrzeby rynku.

Wspélne narodowe ekspozycje
firm zwigzanych z ochrong $ro-
dowiska, organizowane pod pa-

ekologicznqg w Polsce, w kté-
rej uczestniczy kazdego roku
blisko 500 przedstawicieli ad-
ministracji panstwowej, wiadz
samorzqdowych, sektora ustug
komunalnych, polskich i zagra-
nicznych przedsigbiorstw oraz
innych instytucji i organizacji
dziatajgeych na rzecz ochrony

Nasi ienci stawiajg wysokie wymagania. To dobrze. My rdwniez
pragniemy, aby POLEKO kojarzyto sig z najwyzszq jakosciq. Kon-
sultacje z branzq pozwolily nam wypracowaé czytelng formut
odpowiadajqcq jej potrzebom. Stqd podziat ekspozycji na sek-
tory tematyczne i nasza nowa propozycja dla przedstawicieli sektora
ushug komunalnych. W 2008 roku réwnolegle z POLEKO odbedg
si¢ Migdzynarodowe Targi Techniki Komunalnej KOMTECHNIKA,
gdzie prezentowane bedg maszyny, urzqdzenia i pojazdy do utrzyma-
nia drdg, ulic i placow, sprzqtania i wywozu nieczystosci, utrzymania
migjskich terendw zielonych i rekreacyjnych, a takze dla komunikacji
miejskiej oraz utrzymania innych obiektdw komunalnych.

AGATA DUTKA, dyrektor targéw POLEKO

Srodowiska. Obradom Zjazdu
towarzyszy szereg imprez réw-
nolegtych, ktérych tematyka
skierowana jest do zréznicowa-
nych grup odbiorcow zwiqza-
nych z ochrong $rodowiska.

Dobry czas
dla zielonej energii

W  czasach, kiedy globalne
ocieplenie jest odczuwalne na
catym $wiecie, pytanie, z ja-
kiej energii bedziemy korzy-
sta¢ w niedalekiej przysztosci
jest podstawowe dla ochrony
klimatu i powstrzymania efek-
tu cieplarnianego. Ochrona

Fot. Serwis prasowy MTP, POLEKO 2007

srodowiska i inwestowanie
w nowe technologie wiqzq
sie z ogromnymi naktadami
finansowymi, dlatego bardzo
istotng kwestiq jest dofinan-
sowywanie sektora energii
odnawialnej.  EKOFUNDUSZ
przeznacza 25% swoich $rod-
kéw czyli rocznie kilkadziesigt
milionéw ztotych w formie do-
tacji, na kotty na biomase, ko-
lektory stoneczne, energie wia-
trowq oraz energie wodnq.
Energia atomowa, odnawialne
zrédta energii oraz mozliwosci
oszczedzania energii pozyski-
wanej z tradycyjnych Zrédet
- to zagadnienia, ktére od lat
obecne sq na Salonie Czystej
Energii. Specjalnie wydzielona
ekspozycja sektora energe-
tycznego skierowana jest do
wszystkich, ktérzy interesujq
sie ekologiq i czystqg ener-
gia, czyli energiq odnawialng
w kazdej postaci.

Tegoroczna ekspozycja Salo-
nu Czystej Energii zajeta po-
wierzchnie 1725 m?. W salonie
wzieto udziat 105 firm. Duze
zainteresowanie ekologiq nie
powinno dziwi¢. W marcu
2007 r. kraje cztonkowskie
Unii Europejskiej przyjety plan
dziatarn integrujgcy polityke
klimatyczng i energetyczng
Wspélnoty. Stqd tez obecnosé
na POLEKO najwiekszych firm
i instytucji panstwowych zwig-
zanych z tym sektorem gospo-

9/2007
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Duze zainteresowanie zwiedzajqcych targi POLEKO
wzbudzajq zagadnienia gospodarki odpadami
(43%) oraz recyklingu (37%). Jest to wyraznie wi-
doczne na Salonie Recyklingu - specjalnej ekspozy-
cji poswieconej zagadnieniom odzysku i recyklingu
odpadéw. W 2007 na powierzchni ponad 2100 m?
ponad 100 firm z Polski i zagranicy zaprezentowato
technologie i urzqdzenia do odzysku i przetwarza-

nia odpadow.

Saksonia juz po raz drugi prezentowata na targach POLEKO swdj region. Jednym
z elementéw wystqgpienia byty referaty, w ktérych méwiono migedzy innymi o aktu-
alnych zadaniach i perspektywach regionalnej gospodarki odpadami i gospodarki
cyrkulacyjnej. Tematami wystqpienia byly réwniez kwestie prawne oraz innowa-
cyjne technologie i miedzynarodowa wspétpraca regionalna.

Najsilniejszy cztowiek na Swiecie Mariusz Pudzianowski byt na
targach POLEKO gosciem firmy KOMUNAL PARTNER wystawcy
Parku Techniki Komunalnej. Mistrz Polski, Europy i Swiata z 2007
roku rozdawat autografy i prowadzit konkursy dla publicznosci.
Zwiedzajqcy miedzy innymi mieli mozliwos$¢ zmierzy¢ sie z najpo-
pularniejszym polskim sitaczem w bezposredniej rywalizacji.
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darki oraz przedsigbiorstw
zajmujgcych sie najnowszymi
rozwiqgzaniami - dostawcéw
ustug, technologii i urzqdzen
ochrony $rodowiska oraz do-
stawcow rozwiqzan w dziedzi-
nie energii odnawialnej. Zda-
niem Joanny Radziminskiej
z firmy Stiebel Eltron-Polska
- ekologiczne rozwiqzania ener-
getyczne zyskujq coraz bardziej
na popularnosci, ale wciqz po-
trzebujq promocji i wsparcia
dziataniami edukacyjnymi. Szcze-
goly techniczne pomp ciepta, ko-
lektorow stonecznych czy wresz-
cie kombajnu grzewczo-wentyla-
cyjnego znane sq instalatorom i

projektantom, ale o ich funkcjo-
nalnosci muszq byc¢ przekonani
sami uzZytkownicy. A tych spoty-
kamy wtasnie na targach.

Recykling w Polsce
Czy dogonimy Europe?

Statystyczny Polak produkuje
co roku ponad 300 kg $mieci.
To cena, jakg musimy zaptacié¢
za rozwdj cywilizacyjny. Co
robié, by wkrétce nie przysy-
paty nas géry odpadéw, a uli-
ce naszych miast nie tonety

w $mieciach? To pytanie nur-
tuje wielu przedstawicieli sa-
morzqdéw lokalnych, ktérzy
ponoszq odpowiedzialnosé
za gospodarke odpadami.
Na szczescie w Polsce rosnie
zainteresowanie selektywng
zbiérkaq, recyklingiem i odzy-
skiem odpadéw opakowanio-
wych. Potwierdzajq to infor-
macje o malejgcych ilo$ciach
odpadéw opakowaniowych
na sktadowiskach. Wzrasta
réwniez liczba nowych insta-
lacji do odzysku i recyklingu
odpadéw. Tendencje te sq wi-
doczne réwniez na POLEKO.
Liczba wystawcéw i zwiedza-

jacych sektor Odpady z roku
na rok wzrasta.

Nie tylko bezposrednio na sto-
iskach, ale réwniez na licznych
seminariach i konferencjach,
profesjonalisci z tej branzy dys-
kutujq o wszystkim, co dotyczy
transportu i sktadowania od-
padéw, ich zbidrki i segregaciji,
o rekultywacji terenéw zdegra-
dowanych czy urzqdzeniach
do utrzymania czystosci ulic,
budynkéw i pomieszczen, a na-
wet o sprzecie do pielegnacji
zieleni. Tradycyjnie dopetnie-
niem ekspozycji jest Forum Re-
cyklingu - cykl prelekcji organi-
zowanych dla przedstawicieli



Czym skorupka za mtodu nasigknie... czyli Wszechnica Odnawialnej Energii i Biomasy - specjalne seminaria dla
miodziezy szkolnej i studentow na POLEKO. Wyjatkowo przystepny program Wszechnicy dostarcza stuchaczom
wiedzy o najwazniejszym zZrédle energii odnawialnej w Polsce, jakim jest biomasa. Eliminujgc z rynku surowcow
energetycznych czes¢ paliw kopalnych, agroenergetyka znaczqco przyczynia sie¢ do zmniejszenia ilosci odpadow
statych oraz emisji zanieczyszczen do atmosfery.

zaktadéw przemystowych, kté-
re zobowigzane sq do wprowa-
dzania inwestycji zwigzanych
z przepisami odpadowymi,
firm zwiqzanych z branzq re-
cyklingu oraz przedstawicieli
samorzqddéw i zaktadéw komu-
nalnych odpowiedzialnych za
te tematyke.

Edukacja
przy stoisku

To, czego szukajg na targach
zwiedzajqcy, to w duzej mie-

rze wiedza i doswiadczenia
innych. Dostep do wiadomosci
o najnowszych zdobyczach
techniki, osiqgnieciach nauki,
nowych technologiach, progra-
mach wspierajgcych rozwdj
branzy stanowi niekwestiono-
wany atut POLEKO. Srednio
podczas targéw odbywa sie
50 specjalistycznych spotkan,
konferencji i pokazéw. MTP nie
zapominajq réwniez o edukacji
najmtodszych. Ogélnopolskie
Forum Edukacji Ekologicznej
EKO MEDIA FORUM zorgani-
zowano wtasnie z myslq o tych,
ktérzy w przysztosci przejmq
obowiqgzki dbania od $rodowi-

sko. W bardzo zywej, multime-
dialnej formie przedstawiane
sq programy edukacyjne. Jest
to tez swoista gietda wymiany
pomystéw pomiedzy osrodka-
mi edukacyjnymi.

Przedsiebiorczosé
W parze z nauka

Seminaria i warsztaty szko-
leniowe Salonu Nauka dla
Srodowiska przygotowujq
instytuty badawcze, placéw-
ki naukowe, firmy doradcze,

Najwiekszq atrakcjq dla pro-
fesjonalistow zwiedzajqcych
targi sq liczne nowosci prezen-
towane na stoiskach. Targi to
bowiem doskonata okazja do
zapoznania si¢ z najnowszymi
produktami i technologiami,
ktére wprowadzane sq na polski
rynek. Az 62,9% zwiedzajqcych
jako gtéwny powdd wizyty na
targach podaje zapoznanie si¢
z nowosciami w branzy. Aby
utatwi¢ dotarcie do nowosci sto-
iska, na ktérych eksponowane
sq nowe produkty, wyrézniane
sq specjalnym znakiem, a kazdy
zwiedzajqcy otrzymuje specjal-
nie wydany przewodnik.

a nierzadko producenci sprze-
tuiurzqdzen. Salon Nauka dla
Srodowiska to takze wystawa
przedstawiajgca  najnowsze
wyniki badan w zakresie tech-
nologii ochrony srodowiska.

W ramach salonu swojq inno-
wacyjnq oferte przedstawiajq
polskie instytuty naukowo-ba-
dawcze i jednostki badawczo-
rozwojowe. Ich udziat w tar-
gach jest dofinansowywany
ze $rodkéw  Ministerstwa
Nauki i Szkolnictwa Wyzsze-
go. Jest to wiec doskonate
miejsce wspierania transferu
wynikéw badan od nauki do
gospodarki. |
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TARGI DLA PASJONATOW

biznes plus zabawa

=l
Fot. Serwis prasowy MTP, HOBBY 2007

Wsrod kilku tysiecy zwiedzajqcych targi HOBBY sq doswiadczeni mode-
larze z catego kraju, przedstawiciele klubow i modelarni, a takze osoby,
ktore dopiero stawiajq pierwsze kroki w tej dziedzinie. Salon jest takze
Swietnq propozycjq dla catych rodzin na mite spedzenie weekendu.

Precyzja,
ktora zachwyca

Samoloty, samochody, statki,
kolejki - wszystko doskonale
dopracowane, jak w rzeczywi-
stosci, tyle tylko, ze w matym

formacie. Na Salonie Modelar-
stwa HOBBY jest co podziwiaé
- precyzje wykonania, sztuke
odwzorowania szczego6tow
w skali mikro. Modele, makie-
ty, figurki oraz akcesoria i na-
rzedzia modelarskie stanowiq
barwny Swiat, atrakcyjny nie
tylko dla dzieci i mtodziezy. Mo-

delarstwo to hobby dla kazdego
i wiek nie ma tutaj znaczenia.
Swiadczy o tym publicznosé,
ktéra z roku na rok jest coraz
liczniejsza. Nic dziwnego, gdyz
jak twierdzi Marek Hlebowicz,
redaktor naczelny ,Przeglgdu
Modelarskiego”, rynek modelar-
ski w Polsce od czterech lat bardzo
dynamicznie sie rozwija. Jest to
zwiqzane miedzy innymi ze wzro-
stem zamoznosci spoteczenstwa.
Rozwija sie on zresztq zgodnie
z tendencjami Swiatowymi. Naj-
wiekszq popularnoscig cieszq sie
modele samochodowe (tym naj-
bardziej interesujq sie dzieci i mto-
dziez) oraz lotnicze (ich pasjonata-
mi sq raczej dorosli).

Profesjonalisci
i hobbysci

Wystawcami  Salonu HOBBY
sq producenci, firmy handlowe
oraz specjalistyczne wydaw-
nictwa z Polski i z zagranicy.
Modele, materiaty i akcesoria
modelarskie znanych marek
mozna nie tylko zobaczy¢, ale

Migdzynarodowe Targi Po-
znanskie zamykaja rok trze-
ma imprezami adresowanymi
do szerokiej publicznosci:
Salonem Modelarstwa HOB-
BY, POZNAN GAME ARENA
oraz Festiwalem Przedmiotow
Artystycznych. Ich podsta-
wowg rola jest nawiazywanie
bezposredniego  kontaktu
z odbiorca finalnym pro-
duktow prezentowanych na
targach oraz kreowanie spo-
sobow spedzania wolnego
czasu. Poza powaznymi roz-
mowami biznesowymi, poszu-
kiwaniem kontrahentow do
stalej wspdtpracy, wystawcy
zwracaja szczegolng uwage na
dobra zabawe i sprzedaz bez-
posrednia. Tanie bilety wste-
pu, a nawet wstep bezplatny,
jak w przypadku Festiwalu
Przedmiotow Artystycznych,
zachecaja cale rodziny do
przyjscia na targi, pooglada-
nia i podjecia decyzji co do
zakupu.

takze wyprébowaé, gdyz wiele
firm przygotowuje specjalne po-
kazy. Mozna tez kupié, czesto
po atrakeyjnych, promocyjnych
cenach.

W ostatniej edycji Salonu HOB-
BY swoje eksponaty wystawiato
réwniez ponad 50 klubéw, mo-
delarni, a takze indywidualnych
modelarzy i kolekcjoneréw. Jak
szacuje redaktor Marek Hlebo-
wicz, w Polsce dziata dzi$ okoto
500 modelarni i nadal ich przy-
bywa. Dzieki temu byé moze
w przysztym roku do Poznania
przyjedzie wigcej modelarni
i poznamy nowe twarze.
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W Salonie HOBBY uczestniczq nie tylko producenci i
handlowcy. Rowniez pasjonaci modelarstwa majq szerokie
mozliwosci prezentacji swoich osiqgnigc.

% BARBARA VOGT
dyrektor Salonu Modelarstwa HOBBY

Fot. Serwis prasowy MTP, HOBBY 2007

Halowe Mistrzostwa Modeli Samo-
chodow Sterowanych Radiem na stafe
wpisaty sie w program salonu HOBBY.

Fot. Serwis prasowy MTP, HOBBY 2007

Pokazy i zawody

A co gromadzi najwiekszq pu-
blicznos¢? Oczywiscie pokazy
i zawody. Zapierajq czesto dech
w piersiach, budzq emocje za-
réwno wsréd uczestnikow jak
i publicznosci. W tym roku moz-
na byto na przyktad podziwiaé
pokazy samochodéw oraz mo-
deli latajgcych i ptywajgcych,
wziqé udziat zawodach w ste-
rowaniu samochodami, poba-
wic sie na torze kolejkowym. W
zawodach modeli samochodéw
RC dla dzieci wzieto udziat po-
nad 240 maluchéw. Najwiecej
os6b kibicowato oczywiscie, jak
co roku, zawodnikom biorgcym
udziat w eliminacjach do Halo-
wych Mistrzostw Polski Modeli
Samochodow Sterowanych
Radiem i Mistrzostwach Polski
Modeli Kolejowych. Te ostatnie
organizowane sq przez Polski
Zwiqzek Modelarzy Kolejowych
i Mitosnikow Kolei oraz redakcje
miesiecznika ,Swiat Kolei”, ktére

od samego poczqtku zwigzane
sq z Salonem HOBBY. Nie dziwi
to, skoro misjq Zwiqzku jest po-
pularyzacja modelarstwa kolejo-
wego i wiedzy o kolejnictwie. Ry-
szard Pyssa, prezes Zwiqzku, za-
dowolony jest, ze modelarstwem
interesuje sie coraz wiecej mto-
dych ludzi. To wspaniate hobby
i spos6b na spedzanie wolnego
czasu. Ma w planach wtqczenie
do programu mistrzostw dzieci
z miodszej grupy wiekowej. Zo-
baczymy w przysztym roku, jak
bedq sobie radzic.

ki -
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Garsc wiedzy

O rosnqcej popularnosci mo-
delarstwa $wiadczy tez duze
zainteresowanie  prelekcjami
zorganizowanym przez Polski
Zwiqzek Modelarzy Kolejowych
i Mitosnikéw Kolei w ramach
Akademii Modelarstwa. Stu-
chajgc wyktadéw, mozna byto
pozna¢ metody waloryzacji
modeli, podstawy sterowania
cyfrowego oraz idee makiet
modutowych. Dzieci pod okiem
instruktoréw z wroctawskich

Fot. Serwis prasowy MTP, HOBBY 2007

modelarni MDK i Klubu Mode-
larskiego SPJ 25 wykonywaty
proste modele. Stoisko, na kté-
rym Leszek Lewinski pokazywat,
w jaki sposéb mozna postarzy¢
modele kolejowe, by wygladaty
bardziej naturalnie, byto przez
caty czas wrecz oblegane.

Komputery,
Swiat fantazji
i paintball

Wyjatkowym w swym charakte-
rze wydarzeniem jest POZNAN
GAME ARENA - Targi Multime-
diéw i Rozrywki. Wsréd targowej
publicznosci - fani gier kompute-
rowych, towarzyskich i sportéw
ekstremalnych. Zgodnie z opiniq
Roberta Kowalskiego, szefa Ser-
wiséw Growych Onet.pl Grupa
ITI - Dzigki takim imprezom, jak
PGA ludzie grajgcy w grach nie po-
zostajq dla siebie anonimowi, mogq
sie spotkac i zmierzy¢ w realnym
Swiecie w czasie wirtualnej zabawy,
dzielgc sie wrazeniami i doznaniami
z innymi uczestnikami. To migdzy
innymi dlatego do Poznania $cig-
gajq co roku mitosnicy rozrywki
z catej Polski. W tym roku przy-
byta ich rekordowa liczba - az
17 000 oséb!

9/2007
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Dla producentow i dystrybutorow, PGA jest okazjq do
prezentacji swoich najnowszych gier i osiggnigé tech-
nicznych, dla klubéw i stowarzyszerr — do organizacji
pokazow, konkursow i prelekeji, dla graczy - do udziatu
w konkursach, pokazach i turniejach z cennymi nagroda-
mi, a dla amatoréw - do startu w otwartych konkursach,
zdobycia wiedzy i poszerzenia umiejgtnosci.

RAFAL BLACHOWSKI, dyrektor PGA

>> Trzy areny

26

- trzy Swiaty

W tym roku PGA zostata po-
dzielona na trzy areny. Pierwsza
z nich - Digital Arena, poswigco-
na zostata rozrywce multimedial-
nej, grom komputerowym, nowo-
czesnym technologiom i najnow-
szym produktom IT. Fantasy Are-
na dedykowana jest mitosnikom
gier towarzyskich, karcianych,
figurkowych, planszowych, sza-
chow i brydza, a takze fanom li-
teratury fantasy. Trzecia to Paint-
ball Arena, przeznaczona zaréw-
no dla amatoréw tego sportu,
jak i profesjonalistow, ktérzy ro-
zegrali w weekend finaty dwéch
najwiekszych ogdlnopolskich lig
paintballowych.

Nauczestnikdéw wszystkichtrzech
aren czekato sporo wrazen, wiele
fascynujgcych prezentacji i spo-
tkan. Mitosnicy prozy Andrzeja
Sapkowskiego z niecierpliwosciq
czekali na pierwszy publiczny

pokaz gry komputerowej ,Wiedz-
min”, ktorej premiera odbyta sie
niecaty miesigc wczesniej. Ci,
ktérzy wolg gry karciane, réw-
niez mieli swojego ,Wiedzmina”
opracowanego przez KuzZnig
Gier. Mogli pozna¢ zasady gry
i sami sprébowac swoich sit.

Digital Arena - Swiat
cyfrowej rozrywki

Duze wrazenie na zgromadzo-
nej publicznosci zrobito wyda-
rzenie PGA Freestyle Battle by
AMD, w ktérym udziat wzieli

najlepsi polscy freestylerzy:

Muflon, Pogo, Dollar czy Tetris.

Bardziej profesjonalna czesé
zwiedzajqcych z zainteresowa-
niem przyglqdata sie premierom
najnowszych procesoréw czte-
rordzeniowych od AMD i Intela.

Wydarzeniem bez precedensu
podczas targéw byta bezposred-
nia i internatywna prezentacja

ponad 50 gier komputerowych
i konsolowych. W kazdq z nich
mozna byto zagraé, odbywaty
sie liczne turnieje i konkursy. Pre-
stizowe turnieje mieli takze pro-
fesjonalisci. W sumie organizato-
rzy wreczyli najlepszym w swo-
ich dziedzinach blisko 50 000
ztotych w gotdwce - co jest ab-
solutnym rekordem Polski.

Paintball Arena
- czysta adrenalina

Paintball Arena to ewenement
na polskgq skale, nie ma w Polsce
drugiego wydarzenia tej miary.
Jej profesjonalng organizacje
gwarantuje wsparcie ze strony
firmy Fanatix - najlepszego or-
ganizatora turniejéow paintbal-
lowych w Polsce. W tym roku
do Poznania przyjechata elita
polskiej sceny paintballowej, by

Fot. Serwis prasowy MTP, PGA 2007

wzig¢ udziat w finatach dwéch
ogdlnopolskich lig PPLH (liga
druzyn 3 osobowych) i PPXL
(liga druzyn 5 osobowych).
Poza mozliwosciqg obejrzenia
mistrzéw w akcji, kazdy mégt
sam prébowaé swoich sit na
strzelnicy paintballowej oraz
polu przeznaczonym specjalnie
dla publicznosci. Mozna byto
tez obejrze¢ sprzet paintballo-
wy prezentowany tutaj przez
producentéw, a takze kupié

go po promocyjnych cenach.

Fot. Serwis prasowy MTP, PGA 2007

Fantasy Arena
- fantazja nie zna
granic

Fantasy Arena to piekna kraina,
w ktérej kréluje wyobraznia
i inteligencja. Réznorodne gry
karciane i figurkowe osadzone
w $wiecie fantasy, przypra-
wione rozrywkq intelektualng
spod znaku szachéw, brydza, a
nawet popularnych warcabéw.
Whkraczajge do Fantasy Arena
mozna podejrze¢, jak grajq
mistrzowie, nauczy¢ sie zasad
gry, a takze samemu sprébo-
waé swoich sit w turniejach
dla amatoréw. Sq oczywiscie
pokazy premierowe. W tym
roku po raz pierwszy w Polsce
odbyt sie pokaz gry planszo-
wej StarCraft, opartej na jed-
nej z najpopularniejszych gier
komputerowych ostatnich lat.
Niematq atrakcjg byt takze
turniej rycerski, w ktérym pod
okiem doswiadczonych czton-
kéw poznanskiego bractwa ry-
cerskiego kazdy moégt stoczyé
pojedynek na miecze wykona-
ne z elastycznego wtékna we-
glowego i pianki.




Fot. Serwis prasowy MTP, PGA 2007

Na Digital Arena najwigksze emocje budzita pierwsza w Polsce wizyta
wielokrotnego mistrza swiata Jonathana , Fatality” Wendela, ktory
dzieki wygranym w turniejach komputerowych zarobit juz ponad pot
miliona dolarow. Fatality przyjechat do Polski na specjalne zaproszenie

firmy Creative.

Artystyczne

zakupy

Grudzien to czas przedswig-
tecznej gorqczki. Wiele os6b
mysli o niestandardowych
prezentach pod choinke i dla
nich Festiwal Przedmiotéw Ar-

ro galerii, miejskich i gminnych
osrodkéw kultury, firm prowa-
dzqcych sprzedaz przedmiotéw
artystycznych i dekoracyjnych
oraz upominkéw. Na stoiskach
galerii i osrodkéw kultury pre-
zentowane sq zaréwno prace
znanych artystéw, jak i tych,
ktérzy dopiero starajq sie za-
istnie¢ na rynku. W tym roku

Fot. Serwis prasowy MTP, Festiwal Przedmiotéw Artystycznych 2007

tystycznych jest nieocenionym
zrédtem inspiracji. To dzieki co-
raz ciekawszej ofercie artystéw
wystawiajgcych swoje prace
i coraz wiekszemu zaintere-
sowaniu publicznoéci targi te
z roku na rok rozrastajq sie.

W Festiwalu oprécz indywidual-
nych artystéw uczestniczy spo-

ciekawe prace prezentowaty
miedzy innymi galerie: ,Witry-
na w hotelu Edison”, ,l1zdebska
- tazorek” z ofertq artystéow
z Kazimierza Dolnego nad Wi-
stq, ,Na placu” z dzietami twér-
cow krakowskich, galeria Ventzi
prezentujgca obrazy znanego
artysty Ventzislava Pirianko-

>>>

[E SITUKA TWARZA W TWARZ

Zdjecia Serwis prasowy MTP

Festiwal Przedmiotow Artystycznych 2007

Dla publicznosci Festiwal
Przedmiotow Artystycznych

jest nie tylko okazjq do obej-

rzenia i zakupu dziet sztuki,
to takze doskonate miejsce
do nawigzania bezposred-
niego kontaktu z twércami,
ktorzy chetnie opowiadajq
o swoich dzietach.

W 2007 r. Festiwal Przedmiotow
Artystycznych odbyt sie juz po raz
czwarty i zgromadzit ponad 450
artystéw plastykow, artystow
amatorow, rzemieslnikéw, twércow
ludowych z catej Polski.

Osoby, ktére majq zaciecie arty-
styczne, mogq sprawdzi¢ swoje
umiejetnosci.

9/2007 21



28

Fot. Serwis prasowy MTP, Festiwal Przedmiotéw Artystycznych 2007
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festiwal przedmiotéw

artystycznych

Festiwal Przedmiotow Artystycznych jest miejscem bezpo-
Sredniego kontaktu artysty, jego dzieta i odbiorcy. Udziat
w nim daje szansg na zaistnienie na rynku komercyjnym,
na zainteresowanie swoimi pracami tak indywidualnych
odbiorcow jak i przedstawicieli galerii.

ZOFIA STRZYZ, dyrektor projektu,
Festiwal Przedmiotéw Artystycznych

>>>

va. Na stoisku Mazowieckiego
Centrum Kultury i Sztuki mozna
byto kupi¢ miedzy innymi rzezby
Sylwestra Ambroziaka, Romana
Pietrzaka, Grzegorza Witka
i fotografie znanej podréznicz-
ki Elzbiety Dzikowskiej, a takze
Krzysztofa Pajgka. Natomiast
sztuke ludowq promowata za-
réwno Cepelia, jak i twoérey
indywidualni. Ciekawgq poplene-
rowq wystawe ,Porazyn 2007”
zaprezentowat Zwigzek Polskich
Artystow Plastykéw, ktory obok
Prezydenta Miasta Poznania
petnit patronat honorowy nad

IV edycjq Festiwalu. Obecnosé
galerii, firm trudnigcych sie
sprzedazq przedmiotéw ar-
tystycznych, Cepelii, Zwiqgzku
Polskich Artystow Plastykdw
daje indywidualnym artystom
szanse nawigzania ciekawych
kontaktéw.

Z mysla
0 zwiedzajacych

Goscie ostatniej edycji Festi-
walu mogli wtasnorecznie wy-

konaé bizuterie z koralikéw,
a nawet ze srebra, ozdoby
Swiqteczne z papieru i wikliny,
poznaé tajniki tkactwa i haf-
ciarstwa, nauczyé sie zdobie-
nia modng metodq decoupa-
ge, a takze kupi¢ niezbedne
materiaty i przybory.

No i oczywiscie to, co u niektd-
rych powoduje wzrost adrena-
liny, czyli aukcje. Na Festiwalu
zorganizowane byty dwie au-
kcje charytatywne. Ci, ktérym
udato sie wylicytowa¢ ciekawq
prace, mogli wréci¢ do domu
podwdjnie zadowoleni, gdyz
mieli Swiadomos¢, ze ich pienig-
dze pomogq najbardziej potrze-
bujgcym.

Przysztosé
przed miodymi

Organizatorzy Festiwalu Przed-
miotéw  Artystycznych  nie
zapominajq takze o miodych
twoércach, dla ktérych stanowi
on $wietnq okazje do pokazania
swoich prac szerokiej publiczno-
$ci, poddania sie ocenia oraz za-
istnienia na rynku. Osoby zwie-
dzajqce targi majq z kolei mozli-
wos¢ obejrzenia i kupienia dziet

Na Festiwalu Przedmiotow
Artystycznych mozna
obejrzec, a co najwazniej-
sze - kupic, obrazy olejne
i akwarele, grafiki, rysunki,
rzezby, tkaniny, gobeliny,
unikatowe ubrania, bi-
Zuterie, szkto i ceramike,
wyroby sztuki ludowey,
dekoracje, ozdoby swig-
teczne, upominki, antyki
(starq porcelane, stare
zegary, lampy, bibeloty)
oraz artykuty do tworczosci
plastycznej.

tworzonych ze $wiezym spojrze-
niem mtodosci. W 2007 r. pra-
com studentéw akademii sztuk
pieknych poswigcone byty dwie
specjalne ekspozycje. Na jednej
z nich studenci ASP w Poznaniu
przedstawili wtasne dokonania
artystyczne w malarstwie, rzez-
bie, fotografii, bizuterii i innych
formach. Na drugiej znalazty
sie prace wytonione w drodze
konkursu studentéw Akademii
Sztuk Pieknych w todzi, wsréd
nich szczegdlnie interesujqce
unikatowe ubrania oraz galan-
teria artystyczna. Twdrczosé
cztonkéw Kota  Naukowego
,Niezalezni”, dziatajgcego przy
Akademii Sztuk Pigknych w Po-
znaniu, pokazano na wystawie
zatytutowanej ,Kobiecos¢”. M




okresie 2007-2013 na te cele
zostanie przeznaczone 38%
catkowitego budzetu, ktéry wy-

nosi ponad 900 mld euro na caty okres.
Druga co do wielkoSci pozycja wydatkow
jest rolnictwo, ktore jest jedynym w petni
zintegrowanym obszarem polityki unij-
nej. Przeznacza sie na nie okoto 34%
budzetu UE. Pienigdze wydawane sa na
zapewnienie dostaw bezpiecznej i wyso-
kiej jakoSciowo zywno$ci oraz na zapew-
nienie rolnikom odpowiednich dochodéw
przy rozsadnych, z punktu widzenia ku-
pujgcego, cenach zywnosci.

CO DLA POLSKI

Szacuje sie, ze Polska otrzyma z Unii Eu-
ropejskiej do konca 2007 r. okoto 27 mid
zt. Srodki te pochodza przede wszystkim
z tytutu funduszy strukturalnych i Fun-

Rozmowa
z wiceprezes zarzqdu
PKM Duda S.A.

Bogng Duda-Jankowiak

Koncern DUDA - dzi$ niekwestionowany lider
na polskim rynku migsnym - rozwingt sie z fir-
my rodzinnej. Jak z perspektywy tych lat oce-
niajq Paristwo przemiany polskiego rynku?

Polski Koncern Migsny DUDA istnieje na rynku od
1990 r. Po wejsciu Polski w struktury UE sytuacja
na rynku migsnym bardzo sie zmienita. Mate fir-
my, ktore nie zbudowaty swojej pozycji rynkowej
w stosownym czasie, zwtaszcza przed wejsciem
do UE, byty skazane na porazke. Przetrwaé mo-
gty tylko zaktady spetniajqce ostre wymogi pol-
skie i unijne, w tym zwtaszcza wymogi sanitarne.
W rezultacie rozpoczqt sie proces przejmowania
lub likwidacji stabszych podmiotéw, ktéry trwa

UNIA EUROPEJSKA
- Ile w budzecie?

Najwieksza czes¢ budzetu Unii Europejskiej przeznaczona jest
na zwiekszanie konkurencyjnosci gospodarki oraz spojnosci
UE, poprzez zmniejszanie roznic pomiedzy bogatszymi a bied-
niejszymi panstwami cztonkowskimi.

duszu Spéjnosci (okoto 18 mid ), ze
Wspélinej Polityki Rolnej i Wspdlnej Poli-
tyki Rybackiej (okoto 7 mld zt) oraz z pro-
gramoéw przedakcesyjnych PHARE i ISPA
(okoto 2 mid zt).

ROLNICY NAJWIEKSZYM
BENEFICJENTEM

Stale ros$nie udziat Srodkéw unijnych, kté-
re przeznaczane sg na wsparcie, rozwoj
i modernizacje rolnictwa. W okresie od

do chwili obecnej. Firmy, ktére zainwestowaty
w nowoczesne systemy produkcji i zdobyty certy-
fikaty eksportowe, zyskaty olbrzymie mozliwosci
rozwoju. W polskim sektorze migsnym dziata
ponad 3 tys. zakladéw, a uprawnienia do sprze-
dazy na rynek UE ma okoto 800 z nich. Do sprze-
dazy na rynek krajowy zakwalifikowano ponad
1,9 tys. firm (w tej grupie znajduje sie kilkaset
zaktadéw bedqcych w okresie przejsciowym),
a do sprzedazy bezposredniej - niespetna 500.
Oznacza to, iz konsolidacje i przejmowanie ryn-
ku przez najsilniejszych bedzie trwato w latach
nastepnych. Nasza firma w ciqgu pieciu lat od
wejscia na gietde stata sie jednym z trzech naj-
wigkszych na polskim rynku podmiotéw branzy
miesnej. Caty holding zatrudnia ok. 2500 oséb.
Przychody netto przekroczyty w 2006 r. 1 miliard
2, co lokuje nas w czotéwcee najwigkszych przed-
sigbiorstw branzowych w Polsce.

stycznia 2004 r. do 30 czerwca 2007 r.
globalna kwota wsparcia finansowego
w Polsce, zrealizowanego za poSrednic-
twem Agencji Restrukturyzacji i Moder-
nizacji Rolnictwa, pochodzaca z budze-
tu krajowego, przekroczyta 15 mid zi,
natomiast w tym samym czasie wydatki
finansowane ze Srodkéw unijnych wynio-
sty ponad 26 mld zt. Staty wzrost udziatu
Srodkéw UE nastepuje przede wszystkim
w wyniku dokonywania ptatnosci w ra-
mach Wspolnej Polityki Rolnej i Wspdlnej
Polityki Rybackiej, w tym w szczegblnosci

Co kupujg polscy konsumenci? Jak dzieli sie
dzi$ tort sprzedazy miedzy wyroby popularne
i wedliny z gérnej potki?

Obserwujqc rynek wedlin w Polsce, daje sie za-
uwazy¢ nieustannie rosngcy popyt na tradycyjne
wyroby wedliniarskie z gornej pétki. Gtowng przy-
czynq jest zmiana przyzwyczajen zywieniowych
Polakéw oraz coraz wyzsze wymagania co do
jakosci produktéw spozywczych. Jednq z podsta-
wowych cech polskich konsumentow, warunkujg-
cq takze ich decyzje zakupowe, jest przywiqzanie
do tradycji. Wedliny wytwarzane na podstawie
tradycyjnych receptur budzq przede wszystkim
zaufanie. Tendencje te potwierdza dynamicznie
rosngca sprzedaz wedlin - przygotowywanych
w oparciu o tradycyjne receptury przez spétke Stot
Polski, wchodzqeq w sktad koncernu. Dlatego tez
tak duzq wage przywiqzuje sie do opracowywania
i wprowadzania na rynek nowych serii produkto-
wych bazujgcych na recepturach znanych od lat.

>
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Dobry rok dla zboz

Wedtug szacunkowych danych GUS zbiory
zb6z w 2007 r. powinny wynie$¢ 27,4 min t, tj.
0 25,7% wiecej niz w nieurodzajnym 2006 r.
0 wysokosSci plonéw zadecydowaty przede
wszystkim korzystne warunki agrometeoro-
logiczne, gdyz powierzchnia uprawy (facznie
z kukurydzg i gryka) byta podobna jak przed
rokiem i wyniosta 8,4 min ha.

*%k%

Hodowcy bydia
inwestuja

W koncu maja 2007 r. pogtowie bydta liczyto
blisko 5,7 min szt., tj. 0 1,6% wiecej niz przed
rokiem. Zmalata 0 1,3% liczba kréw, natomiast
liczba cielat oraz bydta w wieku do 2 lat wzrosta
03,1%, cojest nastepstwem relatywnej popra-
wy optacalnosci odchowu mtodego bydta.

*%k%*

Rosnie handel miesem

Wedtug danych Ministerstwa Finanséw w cia-
gu 7 miesiecy 2007 r. eksport miesa (tgcznie
z zywcem, podrobami i przetworami) wynidst
456 tys. ti byt 0 10% wyzszy niz w tym samym
okresie ubiegtego roku, aimport wyniést ponad
168 tys. t (wzrost 0 6%). Saldo handlu zagra-
nicznego miesem w analizowanym okresie
uksztattowato sie na poziomie ponad 287 tys. t,
tj. 0 33 tys. t wyzszym niz przed rokiem.

>>>

w ramach programu doptat bezposred-
nich. W latach 2004-2007 ptatnosci te
stanowity ok. 76% tacznej kwoty wyptat
stuzacych wsparciu finansowemu rol-
nictwa. Tendencja wzrostowa naptywu
Srodkéw UE zostanie utrzymana w naj-
blizszych latach.

W planach na 2008 r. na rolnictwo
w Polsce przeznaczone jest ponad
43,3 mid zt, z czego z budzetu krajowego
wydane zostanie 33,6 mld zt, a pozosta-
te 9,7 mld zt pochodzi¢ bedzie ze Srodkéw
unijnych. W kwocie z budzetu krajowego
zawiera sie niespetna 19 mld zt wydat-
kéw, m.in. na doptaty do paliwa rolnicze-
go, na dotowane ubezpieczenia upraw
i zwierzat, na doptaty do oprocentowania
kredytow preferencyjnych, na utylizacje
padtych zwierzat i finansowanie zalesia-
nia gruntéw. Planowane sg takze dota-
cje przedmiotowe, czyli doptaty do po-
stepu biologicznego, do rolnictwa ekolo-
gicznego i do ochrony roslin. Najwieksza
pozycje w wydatkach ze Srodkéw unij-
nych stanowig ptatnosci bezposrednie,
ktore w 2008 r. majg wynies¢ ponad 9
mld 105 min zi. Na dokonczenie reali-
zacji programu SPO na lata 2004-2006
w przysziorocznym budzecie zarezerwo-
wano ok. 590 min zt. W 2008 roku majag
by¢ zrealizowane niektére dziatania Pro-

gramu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na
lata 2007-2013. Planowane jest m.in.
prowadzenie takich dziatan, jak ufa-
twianie startu mtodym rolnikom, finan-
sowanie inwestycji w gospodarstwach
rolnych oraz w przemysle przetworczym,
tworzenie mikroprzedsiebiorstw i renty
strukturalne.

ZYWNOSC -
POLSKA SPECJALIZACJA

Polska jest széstym producentem zywno-
Sci w Unii Europejskiej. W Polsce branza
spozywcza ma 20% udziatu w produkcji
sprzedanej catego przemystu oraz 16%
udziatu w zatrudnieniu. Polskie zakfa-
dy przetwérstwa zywnosSci w ostatnich
latach zainwestowaty miliardy ztotych
w nowe technologie, systemy kontroli ja-
kosci oraz najnowoczesSniejsze urzadze-
nia. Cze$¢ z tych inwestycji pochodzita
w funduszy unijnych. Do korica 2008 r.
ponad 720 firm otrzyma 1,94 mid z
z programu ,Restrukturyzacja i moder-
nizacja sektora zywnosSciowego i rozwoéj
obszaréw wiejskich”. Dotychczas Agencja
Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa
wydata juz na ten cel 0,7 mld zt. Duze pro-
jekty (powyzej 5 min zt) stanowity tylko

Rynek gastronomiczny
wciaz rozdrobniony

Jak podaje Akademia Rozwoju Systeméw Sie-
ciowych, w Polsce dziata okoto 500 systemow
franczyzowych i agencyjnych, z czego 10,6%
stanowig systemy dziatajace w branzy gastro-
nomicznej. Rynek gastronomiczny w Polsce jest
bardzo rozdrobniony. Sposrod 90 tys. punktow
gastronomicznych niecate 2 tys. zorganizowane
jest w sieciach, z tego ok. 25% stanowia sieci
franczyzowe. W$réd 20 najwiekszych franczy-
zowych sieci gastronomicznych na polskim
rynku 14 to sieci o polskim kapitale, a zaledwie
6 nalezy do inwestoréw zagranicznych. Najwie-
cej placowek gastronomicznych maja Fornetti,
Mc Donald’s, Telepizza, Da Grasso, Sphinxi Alo-
is Dallmayr Automaten Service.

*%k%

Polacy lubia kupowac
w matych sklepach

Cho¢ mate sklepy wypierane sa w Polsce przez
supermarkety, ktére maja juz dzi$ okoto 40%

N\ Ul

Fot. Serwis prasowy MTP, POLAGRA-TECH 2007

udziat warto$ciowy w rynku, handel tradycyjny
jest nadal bardzo silny. Mate sklepy zrzeszaja sie
w sieci. 17 tys. sposrod 70 tys. sklepow nalezy
do sieci typu Lewiatan czy Zabka. Czes¢ z nich




7% wszystkich dofinansowanych, wiek-
szos$¢ inwestycji zostata dofinansowana
w granicach 5 min zt. Najwiecej pieniedzy
otrzymata branza mleczarska (18,6%),
drobiarska (15%) i miesna (14,3%).

CORAZ WIECEJ
NA OCHRONE SRODOWISKA

W latach 2007-2013 na ochrong $rodo-
wiska przeznaczy sie w Polsce 12,5 mid
euro, co jest kwota ponadtrzykrotnie
wieksza nizw latach 2004-2006. Wspar-
cie dla projektéw z ochrony Srodowiska
przewidziano w wiekszosci programéw
operacyjnych. Najwiecej funduszy na
ten cel zarezerwowano w programie , In-
frastruktura i Srodowisko” (ponad 6 mlid
euro), regionalne programy operacyjne
otrzymaja okoto 3 mld euro, takg sama
kwote przeznaczono w ramach Progra-
mu Operacyjnego Rozwédj Obszaréw
Wiejskich. Wsparcie bedzie obejmowac
dziatania majace bezposredni wptyw na
stan Srodowiska, czyli budowe kanaliza-
cji, oczyszczalni Sciekéw, nowoczesnych
zaktadéw zagospodarowywania odpa-
dow, a takze inwestycje posrednio wspie-
rajace ochrone Srodowiska, jak transport
publiczny w miastach, odnawialne Zrédta

energii,rozwojkoleioraztransportmorski.
Inwestycje w zakresie ochrony Srodowi-
ska w latach 2007-2013 wspoétfinasowa-
ne beda z Funduszu Spojnosci i Europe;j-
skiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

INWESTYCJE W TURYSTYKE

Do 2013 r. wszystkie programy ope-
racyjne zwigzane z rozwojem turystyki
w Polsce otrzymajg prawie 8 miliardow
euro dofinansowania. Pienigdze te moga
byC¢ przeznaczone na inwestycje w te-
reny uznawane za mato atrakcyjne tu-
rystycznie, budowe centréow informacji
turystycznej czy szkolenia pracownikow
obiektéw turystycznych i noclegowych.
Najwiekszy program dotowany z pie-
niedzy Unii Europejskiej to ,Turystyka
- wspblna sprawa”, realizowany przez
Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebior-
czosci. Celem projektu jest podniesienie
kwalifikacji os6b zatrudnionych w tury-
styce, pomoc w rozwoju produktéw tury-
stycznych oraz animowanie wspotpracy
partneréw w regionie. Skorzystac z nie-
g0 moga przedsiebiorcy, przedstawicie-
le jednostek samorzadu terytorialnego
oraz organizacji wspierajacych rozwdj
turystyki. |

powieksza rowniez swoje obiekty. Rosnie udziat
handlu wielkopowierzchniowego. Obecnie na
milion mieszkancéw przypada 6 hipermarketéw
i 84 supermarkety. Najwiecej punktéw sprzeda-
Zy maja nastepujace sieci: Polomarket, Tesco,
Albert, Intermarche, Kaufland, Champion i Globi
oraz Stokrotka.

Dynamicznie rozwijajg sie tez sklepy dyskon-
towe. Ich udziat w handlu detalicznym wyno-
si 7%. W 2006 roku przybyto 226 placowek
dyskontowych réznych sieci, w sumie jest ich
1754. Liderem jest Biedronka z 900 sklepa-
mi. Ponadto na rynku obecne sa sieci Lidl/
Grupa Schwarz, Plus Discount/Tengelmann
i Netto. Wedtug ekspertéw z firmy doradczej
Planet Retail w roku 2010 w Polsce bedzie
dziata¢ ponad 2 500 sklepow dyskontowych.

*k*

Polacy
smakoszami wina

W Polsce systematycznie ro$nie spozycie wina.
Najwieksza popularnoscia ciesza sie wina stoto-
we. Zgodnie z danymi firmy Nielsen w okresie od

lipca 2006 r. do czerwca 2007 r. Polacy kupili
42,6 min litréw tego typu wina za kwote prawie
710 min z. W tym samym okresie sprzeda-
no 19,6 min litréw win musujacych i niewiele
ponad 12 min litréw wermutu. Najmniejszg
popularnoscia ciesza sie wina deserowe, gdyz
ich sprzedaz byta na poziomie niecatych 8 min
litrdw. Szacuje sie, ze w Polsce jest okoto 250
specjalistycznych sklepéw zajmujacych sie
sprzedaza wina, a ich liczba bedzie rosta, po-
niewaz wiele sieci handlujacych winem planuje
otwieranie kolejnych punktéw sprzedazy.

*k%

Wiecej podrozy
stuzbowych

W ciagu oSmiu miesiecy 2007 za granice wy-
jechato 33,6 mIn Polakéw (o 10% wiecej niz
w tym samym okresie 2006 r.), a przyjecha-
to do Polski 45 min cudzoziemcéw (wzrost
0 6,5%). Liczba przyjazdéw turystéw (czyli
0s6b korzystajacych przynajmniej z jednego
noclegu) w pierwszym pétroczu szacowana jest
na ponad 7 min. Wedtug prognoz Instytutu Tu-

—

Fot. Serwis prasowy MTP, TOUR SALON 2007

T

rystyki ogolna liczba przyjazdéw turystycznych
bedzie rosta w latach 2007-2013 o 4% rocz-
nie do ponad 20 min w latach 2012 i 2013.
Zmianie ulegly cele pobytu zagranicznych
gosci. Bardzo wzrosto znaczenie turystyki biz-
nesowej. W pierwszym pétroczu co trzeci przy-
jazd zwigzany byt ze sprawami stuzbowymi.
Zmalat odsetek wizyt w celach turystycznych
(14%). Nie zmienit sie istotnie odsetek odwie-
dzajacych krewnych lub znajomych. Wyraznie
wiecej byto natomiast podrézy tranzytowych
(20%), mniej za$§ - przyjazdéw na zakupy
(9%).

*%k%

Przybywa hoteli

Wedtug danych GUS, w 2006 roku w Polsce
dziatato 6 694 obiektéw noclegowych i byto
ich nieznacznie mniej niz w poprzednim roku,
co jest wynikiem spadku liczby obiektow nie-
sklasyfikowanych, natomiast w tym samym
czasie liczba hoteli wzrosta 0 5%, zwtaszcza
tych lepszych - pieciogwiazdkowych (o blisko
jedna piata) i trzygwiazdkowych. Ta tendencja
wzrostowa bedzie sie utrzymywaé. Jak poda-
je firma badawcza PMR, w 2007 roku war-
to$¢ inwestycji w hotele, motele, pensjonaty,
schroniska powinna przekroczyé pét miliarda
ztotych, czyli bedzie o 16,5 proc. wieksza niz
rok wczesniej. Firma ta szacuje, ze przez ko-
lejne piec lat w Polsce bedzie przybywato po
100 hoteli rocznie, a na ich budowe zostanie
przeznaczone ponad 4 mld zt. Dzi$ najwiekszg
liczbg miejsc noclegowych dysponujg obiek-
ty trzygwiazdkowe (44%) i dwugwiazdkowe
(26%). W pierwszym kwartale 2007 r. liczba
Polakéw korzystajacych z obiektow zakwate-
rowania zbiorowego wzrosta 0 9,6%, a cudzo-
ziemcow 0 15,1%.
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MOWIA WYSTAWCY

Kazdy, kto rozwaza uczestnictwo w targach,
zastanawia si¢ nad korzysciami, jakie ono da. Czesto
decyzja udzialu w nich ma charakter intuicyjny. Warto
jednak odpowiedzie¢ sobie na pytanie: co kryje
si¢ za ogolnym stwierdzeniem,

ze targi to efektywne narzedzie
marketingu? Warto wiedzie¢, jak swoja obecnos¢

na targach wykorzystuja inni.

32

Skutecznosé
sprzedazy

Wedtug wynikow badan renomo-
wanych instytutow rynkowych
na Swiecie, targi maja najwyzsza,
po sprzedazy bezposredniej, sku-
teczno$¢ w procesie sprzedazy.
Bezposredni kontakt z klientem
to istotny czynnik tego procesu
dajacy mozliwos¢ przekonania
klienta do swojego produktu za
pomoca pieciu zmystow. Prezen-
tacja targowa jest potwierdze-
niem wiarygodnosci firmy, jej
obecnosci na rynku. Daje moz-
liwos¢ poréwnania produktow
oferowanych przez rdzne firmy,
pozostawiajac obstudze stoiska
bardzo wiele mozliwosci (wspa-
niata ekspozycja, konferencja,
pokaz) przekonywania do swo-
ich produktow. Nic dziwnego, ze
39,9% wystawcow uwaza, ze targi
wplywaja na decyzje o dokona-
niu zakupow. Udziat w targach to
promocja wynikajaca juz z samej
obecnosci na nich, to promocja
dziatajaca na roznych plaszczy-
znach, przy wykorzystaniu roz-
nych srodkow i form, to mozli-
wos¢ zaistnienia w mediach.

*kk

Jestem prezesem Rolniczej Spotdziel-
ni Produkcyjnej ,Pokdj” w Lubiniu.
Naszym zadaniem jest zarabianie
pienigdzy na hodowli. Dzis na rynku
liczy sig jakoSé, wigc my staramy sig
0 najwyzszq jakosé bydta hodowlane-
go. To nam si¢ udaje, czego dowodem
sq przyznane na ostatniej Krajowej

Prez

Wystawie  Zwierzqt - Hodowlanych
nagrody — zgarnglismy ich niezlq
pule: dwa tytuly superczempiona,
dwa wiceczempiona i trzy czempio-
na. Dzi§ duzy wptyw na sprzedaz ma
promocja, a kazdy udziat w Krajowej
Wystawie Zwierzqt Hodowlanych to
najlepsza i najtarsza promocja, kaz-
da nagroda uzyskana na targach to
prestiz. Wprost przektada si¢ to na
efekt  finansowy  przedsighiorstwa.
Dowodem jest, odnotowany przez
nas po ostatnich targach, wzrost nie
tylko liczby klientéw, zamdwien, ale
réwniez fakt, ze mozemy dzis uzyskaé
lepsze ceny za nasze bydto. Opricz
korzysci komercyjnych, jakie przy-
nidst nam udziat w targach, warto
réwniez wspomniec o tych w sposéb
niewymierny przektadajgeych si¢ na
rozwdj przedsighiorstwa, a sq nimi
chocby edukacja, mozliwos¢ zebrania
wielu cennych informacji rynkowych,
mozliwosci zaistnienia na rynku nie
tylko  krajowym. Targi, wystawy

es Andrzej Strzyzewski odbiera nagrode na targach FARMA 2007

stymulujg postgp, rozwdj przedsig-
biorstw, wplywajq na skutecznost
sprzedazy - to nie ulega wqtpliwosci.
Udziat w targach to dobra inwesty-
cja.

Andrzej Strzyzewski, prezes Rol-
niczej Spotdzielni Produkcyjnej
,Pokdj”

*kk

Udziat w targach ma bezposrednie
przetozenie na sprzedaz — co do tego
nie ma zadnych watpliwosci i to jest
zasadniczym powodem, dla ktdrego
pojawiamy si¢ na targach. Wszyst-
kie efekty, ktire generuje targowa
prezentacja  firmy — umacnianie
wizerunku, promocja marki, nawiq-
zywanie i zaciesnianie kontaktow
z klientami - skutkujq wzrostem jej
obrotow. Oczywiscie pod warunkiem,
ze udziat w targach zostat przemysla-
ny i nalezycie przygotowany. Nie ma
przy tym jednej recepty na targowy

sukces. Wszystko zalezy od specyfiki
branzy i samych targow.

Mozemy o tym mowic na podstawie
wielu wlasnych doswiadczer. Polpack
ma bowiem bardzo bogatq ofertg ma-
szyn i materiatow opakowaniowych
i prezentuje jg zardwno na targach
branzowych (przemystu spozywezego,
drzewnego, poligraficznego), jak i na
targach opakowar, jak TAROPAK.
W' pierwszym przypadku najwick-
sze wyzwania stojq przed naszym
dziatem handlowym, w drugim kon-
centrujemy si¢ na zaakcentowaniu
pozycji firmy na rynku. Zalety obu
tych typow prezentacji tqczq targi
bardzo wasko wyspecjalizowane, jak
PAKFOOD - prezentujqce wylqcznie
opakowania dla przemystu spozyw-
czego. Riznie ocenia sig tez efekty
udziatu w targach — branza spozyw-
cza najszybciej przynosi wymierne
korzysci, czyli nowe kontrakty. Decy-
zje inwestycyjne dojrzewajq tu bar-
dzo szybko. Do innych branz trzeba
przyktadaé juz inng miare.

Kazdy udziat w targach jest tez dla
nas lekcjq, z ktdrej wyciggamy wnio-
ski — rynek sig zmienia i trudno by-
toby wychodzi¢ mu naprzeciw weigz
7 tq samgq ofertq.

Ryszard Racki, dyrektor Handlu
i Marketingu Polpack

Kontakt
Z klientami

Sukces firmy zalezy przede
wszystkim od umiejetnosci wy-
czuwania rynku. Okreslenia tak
jego aktualnych potrzeb, jak
i tych pojawiajacych si¢. Trzeba



znalez¢ swoje miejsce wsrod kon-
kurencji. To wszystko jest analiza
zebranych na targach informacji
i wnioskow wyciagnietych z roz-
méw z klientami. Pobyt tu jest
inspiracja do tworzenia kierun-
kow sprzedazy. Jest to réwniez
miejsce weryfikacji trafnosci no-
wej strategii i nowego produktu.
Zgodnie z badaniami Pentoru
65,7% wystawcow uwaza, ze targi
dostarczaja aktualnych informacji
o trendach i kierunkach rozwoju.
O powodzeniu na rynku w osta-
tecznym  rachunku  decyduje
klient. Dlatego tak wazny jest
bezposredni z nim kontakt. Tar-
gi s niejako swatkg starajaca sie
polaczy¢ sprzedajacego z kupuja-
cym. Zapraszajac profesjonalng
publicznos¢, gwarantuja wyso-
kiej jakosci spotkania biznesowe,
a dysponujac odpowiednia infra-
struktura, zapewniaja wlasciwa
aranzacje i wplywaja na dobra,
niekrepujaca atmosfer¢ do roz-
mow. Badania mowia, ze spotka-
nia na targach generuja Srednio
okoto 20% kontaktow handlo-
wych. Ponad potowa wystawcow
(51%) zgadza sig, ze targi oszczg-
dzaja czas i pienigdze, poniewaz
w jednym miejscu i czasie groma-
dza dostawcow i odbiorcow.

*kk

Istotq targow sq spotkania i rozmowy,
bezposredni kontakt. Przyjezdzajgc
na targi, chcemy przede wszystkim
dotrze¢ do naszych potencjalnych
Klientow, do tego wszak w pierwszym
rzgdzie stuzq takie imprezy. Zalezy
nam na jak najwszechstronniejszym
pokazaniu naszej oferty, a z drugiej
strony na poznaniu oczekiwar i opinii
tych, do ktdrych jest kierowana. Targi
dajq doskonatq okazjg do takiej wy-
miany pogladow.

Mozliwosé nawigzania bezposredniego
kontaktu jest dla nas wazna rowniez
na innej, szerszej plaszczyznie. My-
Sle tu o spotkaniach i rozmowach
migdzy wystawcami — firmami dzia-
tajgcymi w powigzanych ze sobq
segmentach, a nawet konkurujq-
¢ych ze sobq. Dlaczego jest to takie
wazne? Zajmujemy si¢ organizacjq
wydarzen i doradztwem w dziedzi-
nie turystyki biznesowej. Ten obszar
to ogromny potencjal dla rozwoju
branzy turystycznej i pokrewnych
gatezi gospodarki, szansa na promo-
¢jg miast i regiondw. W Polsce weigz
jeszeze niewykorzystywany na odpo-
wiedniq skalg. Przepisem na sukces
jest wspdlne dziatanie, tworzenie
silnej, profesjonalnej branzy. Anga-
Zujemy sig w takie przedsigwzigcia
od wielu lat, wykorzystujgc swoje
wlasne doswiadczenia z dziatalnosci
biznesowej na tym polu. Nasz por-
tal Meetingspoland.pl byt pierwszym

To sie oplaca

Swiatowe badania wykazuja (http://www.polfair.com.pl), ze na targi wydaje
sie Srednio okoto 9% rocznych budzetéw marketingowych. Policzono, ze
te 9% budzetu przynosi korzy$¢ w wysokosci 23% wzrostu dziatalnosci.

internetowym serwisem turystyki biz-
nesowej w Polsce.

Anna Dembinska, menedzer pro-
jektu, Meetings Management

Targi lustrem
gospodarki

Andrzej Marchewka

prezes firmy Promar

Czy prawdziwe jest twierdzenie,
ze koniunktura gospodarcza
sprzyja rozwojowi targow?

Jest rzeczq oczywistq, ze inwesty-
cje zalezq od koniunktury gospo-
darczej. Dotyczy to kazdej gatzi
przemystu, takze spozywezego. Od
pewnego czasu daje sig zaobserwo-
wac wigkszq aktywnos¢ inwestoréw
na europejskim rynku spozywczym.
Doskonale to widac, gdy obserwuje
si¢ migdzynarodowe targi branzowe,
odbywajqce sig zarowno w Polsce, jak
i innych krajach.

Rosngce koszty pracy i trudnosci
w pozyskiwaniu pracownikéw powo-
dujq, ze jest coraz wigcej inwestoriw,
ktorzy sledzq nowosci techniczne
i technologiczne i cheq je wprowa-
dzac w swoich firmach.

Promocja  marki,  spotkania
z partnerami handlowymi, po-
szukiwanie nowych odbiorcow
- co wyznacza priorytety obec-
nosci na targach?

Firma Promar od lat czynnie uczest-
niczy w targach POLAGRA-FOOD.
I zamierzamy nadal to robi¢, gdyz
taka jest nasza filozofia — byc tam,
gdzie sq nasi obecni i potencjalni
Klienci. Sq oczywiscie firmy, ktdre
z zatozenia nie biorq udziatu w tar-

gach, koncentrujqc sig na innych for-
mach promocji, ale moim zdaniem,
trzeba by¢ widocznym, aby zostaé
dostrzezonym. Obecnosé na targach
jest dla nas niewqtpliwie formg pro-
mocji marki.

Poniewaz targi to impreza, ktdra
pozwala na spotkanie w jednym
miejscu wielu przedstawicieli bran-
Zy migsnej, czy tez ogdlniej mowige
— spozywezej, sq one dla nas rowniez
znakomitq okazjg do spotkania si¢
z naszymi dotychczasowymi klienta-
mi, nawigzania kontaktow z nowy-
mi odbiorcami oraz do pozyskania
nowych  partneréw  handlowych.
Mozliwosé rozméw z nimi i poznania
ich opinii sq dla nas bezcenne.

Fot. Serwis prasowy MTP, POLAGRA-TECH 2007
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Zycie na terenach MTP nie
zamiera w okresie miedzy
poszczegdlnymi targami. To
miejsce, w ktorym przez caly
czas co$ si¢ dzieje. Doswiad-
czenie i profesjonalizm pra-
cownikéow MTP oraz dosko-
nata infrastruktura pozwa-
laja na organizowanie wielu
roznorodnych imprez. Mie-
dzynarodowe Targi Poznan-
skie to liczaca si¢ w kraju i na
arenie miedzynarodowej in-
stytucja, uczestniczaca w zy-
ciu gospodarczym kraju i re-
prezentujaca polski przemyst
targowy na arenie miedzy-
narodowej. O randzie MTP
$wiadczg przyznawane nagro-
dy i wyréznienia.

Rewelacyjny koncert
Sinead 0’Connor

16 lipca na placu Marka w po-
blizu Iglicy targowej zaspiewata
Sinead O’Connor. Koncert ten
byt jednym z najbardziej oczeki-
wanych wydarzefi muzycznych
tego roku. Do tej pory irlandzka
wokalistka goscita w Polsce tyl-
ko dwukrotnie, ostatnio przed
czterema laty.

Koncert na targach wpisywat
sie w program wydarzen Festi-
walu Teatralnego Malta 2007.
Na terenach targowych zebrato
sie 9 tysiecy stuchaczy. Sinead
O’Connor zaspiewata utwory

Fot. Serwis prasowy MTP, konferencja EUSIPCO

Fot. Serwis prasowy MTP, koncert Sinead O’Connor

z premierowego albumu ,The-
ology”. Nie tylko wystep Sinead
O’Connor zebrat entuzjastycz-
ne recenzje. Gazeta Wyborcza
mianem ,objawienia wieczoru”
ochrzcita samo... miejsce kon-
certu: Oto ogromny plac wewnqtrz
MTP, w samym centrum miasta, na
ktorym zmiesci sie ogromna rzesza
widzow. | jak si¢ okazato, muzyka
brzmi catkiem dobrze. To moze i po-
winno byc takze w przysztosci bar-
dzo ,koncertowe” miejsce. Sinead
O’Connor to nie pierwsza artyst-
ka, ktéra zaspiewata na Placu
Marka. Rok temu w tym samym
miejscu odbyta sie premiera ope-
ry Rogera Watersa ,Ca Ira”.
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600 naukowcdw
Z cafego Swiata

3 wrzesnia podczas konferen-
cji European Signal Processing
Conference EUSIPCO 2007 spo-

tkato sie w targowym centrum
kongresowym 600 naukowcéw
z catego $wiata. EUSIPCO to
druga co do wielkosci konferen-
cja z dziedziny przetwarzania
sygnatéw na $wiecie. Tego-
roczna poznanska edycja byta
pierwszq zorganizowang w tej
czesci Europy.

Konferencja poswiecona byta
miedzy innymi zagadnieniom
telekomunikacji ~ multimedial-
nej i mikroelektroniki. Referaty
wygtaszali naukowcy i bada-
cze z 48 krajéw, m.in. z Pol-
ski, Niemiec, Anglii, Francji,
Witoch, USA, Japonii, Chin,
Turcji, Iranu, Brazylii i wielu in-
nych. Polska edycja EUSIPCO
zostata zorganizowana pod pa-
tronatem organizacji EURASIP
- European Association for Si-
gnal Processing przez Katedre
Telekomunikacji Multimedialnej
i Mikroelektroniki Politechniki
Poznanskiej, wspdlnie z Polskim
Towarzystwem Elektrotechniki
Teoretycznej i Stosowane;.

Byto to przedsiewzigcie wyma-
gajagce bardzo rozbudowanego
zaplecza teleinformatycznego,
podobnie jak zorganizowana na
terenach targowych w 2005 roku
miedzynarodowa  konferencja
grup roboczych MPEG Moving
Pictures Experts Group i JVT
Joint Video Team. Kazdy z jej
kilkuset uczestnikow otrzymat
osobne przytqcze do Internetu,
zainstalowano réwniez systemy
transmisji dzwieku i obrazu po-
miedzy poszczegdlnymi salami.

Medycy polubili
Poznan

Ponad 1000 uczestnikéw w sali
konferencyjnej, réwnie liczne
grono w sali bankietowej, nie-
mal 50 wyktadowcéw i 23 sesje
tematyczne - tak przedstawiat
sie marcowy kongres Top Medi-
cal Trends 2007. Wyktady pre-
zentowane przez naukowcéw
i praktykéw dotyczyty najwaz-
niejszych osiggnie¢ nowocze-
snej medycyny, demonstrowa-
nych na $wiatowych i krajowych
kongresach.

W potowie wrzesnia w salach
konferencyjnych MTP odbyt sie
63. Zjazd Towarzystwa Chirur-
goéw Polskich. Dla delegatéow
przygotowano sale na 2 tysiqgce
miejsc. Zjazd byt jednym z naj-
wazniejszych spotkan nauko-
wych Towarzystwa. Jego czesé
seminaryjna obejmowata m.in.
zagadnienia nowych technik
i technologii w chirurgii. Ho-
norowy patronat nad tym spo-
tkaniem sprawowat prezydent
Rzeczypospolitej Polskiej Lech
Kaczynski. W komitecie hono-
rowym zasiadt m.in. minister
zdrowia Zbigniew Religa.
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Jubileuszowe
spotkanie
sprzedawcow Allegro

Weekendowy zjazd allegrowi-
czébw byt wydarzeniem o nie-
zwyktym rozmachu. 1500 inter-
nautéw i 200 administratoréw
portalu spotkato sie na terenach
targowych, by wzigé udziat
w warsztatach szkoleniowych,
przede wszystkim z zakresu
technik sprzedazy w Internecie.
Ale nie tylko.

Przez dwa dni odbyto sie niemal
50 szkolen. Sale przygotowane
do wyktadéw rozbrzmiewaty



Konferencja klimatyczna ONZ 2008
- w Poznaniu!

To juz pewne: przyszioroczna Sesja Konferencji Stron
Ramowej Konwencji Narodéw Zjednoczonych w sprawie
Zmian Klimatu odbedzie si¢ w Poznaniu, na terenie MTP.

To spotkanie niezwyklej rangi.

Szczyt klimatyczny w Poznaniu - 14 sesji konferencji stron ramowej
konwencji w sprawie zmian klimatu i cztery spotkania stron proto-
kotu z Kioto - przyciggnie co najmniej 10 tys. specjalistow, dzienni-
karzy i 0séb towarzyszqcych. Spotkanie klimatologéw w Poznaniu
bedzie czternastym w cyklu konferencji klimatycznych ONZ.

pojeciami z dziedziny marketin-
gu, kreowania wizerunku firmy
i rozwoju biznesowego. Po wy-
ktadach byt czas na atrakcje
przygotowane w nowoczesnych
pawilonach targéw: warsztaty
fotograficzne i techniki wideo,
rozgrywki na polu minigolfa,
Pomaranczowy Kqcik Pieknosci,
a na zakoniczenie wystep Pawta
Kukiza i zespotu Piersi. W tym
roku przypadta okrggta 10. rocz-
nica spotkan allegrowiczéw.

Fot. Serwis prasowy MTP, spotkanie allegrowiczéw

Fot. Serwis prasowy Rynki Zagraniczne, statuetka Merkury 2007 dla MTP

Indywidualnosé Rynku
- Merkury 2007

dla Salonu Kontraktacii
Next Season

Salon Kontraktacji Next Season,
organizowany przez Miedzyna-
rodowe Targi Poznanskie, zostat
uhonorowany prestizowg na-
grodg ,Indywidualno$¢ Rynku
- Merkury 2007” przyznawang
przez redakcje tygodnika ,Ryn-
ki Zagraniczne”, pod patrona-
tem Ministerstwa Gospodarki.
Nagroda jest wyrdznieniem
dla firm wykazujqgcych sie nie-
konwencjonalnym podejsciem
do probleméw rynkowych, me-
nadzeréw, ktérzy wprowadzajg
nowatorstwo w dziataniach na
rzecz swoich firm oraz produk-
téw i ustug, ktére cechuje >>>

Daj sie zobaczyé

W targach MTP uczestniczy kazdego roku ponad 10 tysiecy firm.
Odwiedza je niemal 320 tysiecy os6b. Kazde targi relacjonuje
od kilkudziesigciu do kilkuset dziennikarzy. Jak wykorzysta¢ ten
potencjal dla swojej firmy?

Juz od nowego roku firmy uczestniczqce w tar-
gach bedg mialy do dyspozycji nowe mozliwosci
dotarcia z przekazem reklamowym do targowej
publicznosci.

To prawda, paleta mozliwosci prezentacji firmy na
targach znacznie sie zwiekszy. Po pierwsze, oddaje-
my do dyspozycji naszych klientéw wielkoformatowe
przestrzenie reklamowe na zewnqtrz pawilonow. To
bardzo réznorodne konstrukcje - oprécz tych naj-
bardziej spektakularnych, kilkusetmetrowych bill-
boardéw mozna wybieraé miedzy kilkumetrowymi
plakatami, planszami o powierzchni kilkunastu
i kilkudziesigciu metréw kwadratowych. Przybe-
dzie takze nosnikow reklamowych wewnatrz pawi-
londw i w przestrzeniach tqczqcych poszczegdlne
hale - na przyktad w targowej Alei Lipowej, w naj-
nowoczesniejszym kompleksie pawilonéw. Bedq
to zaréwno standy, jak i wiszqce banery. Planujemy rézne formy reklamy
ambientowej, czyli wykorzystujqcej niestandardowe, oryginalne noéniki.

Iwona Kasprzak
dyrektor
ds. marketingu MTP

Po pierwsze reklama, a po drugie?

Pomyslelismy takze o zwigkszeniu mozliwosci kontaktu z obecnymi na targach
dziennikarzami. Pierwszym krokiem byty przenosiny Centrum Prasowego
- dzi$ podczas kazdej duzej imprezy jest ono usytuowane w centrum eks-
pozycji. Stworzylismy w nim prawdziwe centrum informacyjne - tu przed-
stawiciele mediéw znajdqg katalog targowy, przewodnik po nowosciach,
broszury z programem wydarzen, aktualizowane na biezqco informacje
o konferencjach prasowych. Wydzielilismy takze komfortowq przestrzen do
rozméw, wywiadéw radiowych. Takie zmniejszenie dystansu to duze uta-
twienie pracy zaréwno dla pracownikéw marketingu naszych wystawcow,
jak i dziennikarzy. Dystans ten chcemy jeszcze bardziej zmniejszy¢ poprzez
kolejne rozwigzania.

Czyli juz po trzecie...

Wiasciwie nawet trzecie, czwarte i pigte - mowimy bowiem o trzech uzupet-
niajgcych sie pakietach ustug prasowych, ktére chcemy zaoferowaé: Media-
Content, Kontakt dla Mediéw i PressCentre.

MediaContent otwiera przed wystawcq targowe strony www: mozna na nich
umiesci¢ w sekgji Informacje dla mediéw notatki prasowe i zdjecia. W ten spo-
s6b informacje o firmie dostepne sq dla dziennikarzy catq dobe, gotowe do
pobrania takze jeszcze miesiqc po zakoriczeniu targéw. Pakiet ten obejmu-
je ttumaczenie materiatéw - we wszystkich wersjach jezykowych, w ktérych
dostepna jest dana strona. Kontakt dla Mediow to miejsce na umieszczenie
danych kontaktowych firmy na stronie www targéw oraz w drukowanym biu-
letynie, dostepnym w Centrum Prasowym. Dzigki tej mozliwosci mozna skie-
rowa¢ dziennikarzy wprost do osoby odpowiedzialnej za kontakty z mediami.
Wykupienie opcji PressCentre pozwala na zamieszczenie firmowego biulety-
nu prasowego zaréwno na stronie internetowej, w wersji elektronicznej, jak
i w formie drukowanej - w Centrum Prasowym.

Wszystkie te opcje tworzq Serwis Prasowy Wystawcéw - na razie trzy-
punktowy, myslimy juz jednak nad jego rozbudowq. Kolejne pomysty
podpowiedzq na pewno pierwsze doswiadczenia uzyskane w trakcie jego
funkcjonowania. ]
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nowoczesno$¢ rozwiqzan techno-
logicznych, innowacyjno$¢ posréd

innych produktéw oferowanych na
rynku. Salon Kontraktacji w Poznaniu
to stosunkowo mtoda, ale juz spraw-
dzona forma spotkan biznesowych
producentéw odziezy z odbiorcami
z catego $wiata. Dotychczas odbyto
sie pie¢ edycji Salonu, z ktérych kazdg
poszerzano o kolejne sektory przemy-
stu odziezowego - poczgtkowo o Sa-
lon Bielizny i Mody Plazowej Body Sty-
le, a p6zniej o Salon Mody Slubnej, Ko-
munijnej i Wieczorowej Special Days.
Z zalet kontraktacji w Poznaniu sko-
rzystato juz ponad 200 marek i 2 600
handlowcéw, co Swiadczy o tym, iz
profesjonalisci doceniajg wymierne
korzysci ptynqce z aktywnego udziatu
w tych elitarnych spotkaniach. Udziat
w wiosennej edycji salonu Kontrakta-
cji Next-Season, Body Style i Special
Days z kolekcjami na sezon jesien-zi-
ma 2008/09 potwierdzita juz rekor-
dowa liczba wystawcéw, ktérzy zapre-
zentujq blisko 250 znanych marek.
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Medal im. Krdla
Kazimierza Wielkiego
dla MTP

Zastat Polske drewniang, a zostawit
murowang - tak méwi sie o krélu
Kazimierzu Wielkim. Medal nazwany
imieniem ostawionego wtadcy ziem
polskich symbolizuje postep w rozwo-
ju budownictwa. Nagradzanie meda-
lem oznacza promocje przeksztatcen
projakosciowych w budownictwie,
takze w firmach $wiadczgeych ustugi
na rzecz budownictwa. Nad konkur-
sem organizowanym przez Konfede-

racje Budownictwa i Nieruchomosci
patronat sprawuje Minister Budow-
nictwa. Laureatem VII edycji Kon-
kursu o Medal im. Kréla Kazimierza
Wielkiego zostaty Miedzynarodowe
Targi Poznanskie. Istotnym elemen-
tem dziatalnosci MTP sq targi specja-
listyczne, takie jak Miedzynarodowe
Targi Budownictwa BUDMA. Po raz
pierwszy odbyty sie w 1992 roku i od
poczqtku swojego istnienia cieszq sie
ogromnym zainteresowaniem. Dyna-
miczny rozwdj gospodarczy w krétkim
czasie doprowadzit targi BUDMA do
czotéwki tego rodzaju wydarzen od-
bywajqgcych sie w Europie Srodkowo-
Wschodniej i Potudniowej.

*kk

Kongres EUMABOIS
tym razem w Poznaniu

Miedzynarodowe Targi Maszyn i Na-
rzedzi dla Przemystu Drzewnego i Me-
blarskiego DREMA uzyskaty w tym
roku rekomendacje Europejskiej Fede-
racji Producentéw Maszyn do Obrébki
Drewna EUMABOIS. Tym samym zali-
czone zostaty do Swiatowej czotéwki
wydarzen branzowych.

EUMABOIS to federacja zrzeszajgca 13
narodowych stowarzyszen reprezentu-
jacych czotowych europejskich produ-
centéw maszyn i urzqdzen do obrébki
drewna i surowcéw drewnopochod-
nych. Doroczne spotkanie EUMABOIS
tym razem odbyto sie w Poznaniu. Spo-
tkanie, ktére wspélnie zorganizowaty:
Stowarzyszenie Producentéw Maszyn,
Urzqdzen i Narzedzi do Obrébki
Drewna DROMA i Miedzynarodowe
Targi Poznanskie, miato forme walnego
zgromadzenia. Wybrano na nim nowy
sktad zarzadu Federacji. |

Fot. Serwis prasowy MTP, spotkanie cztonkéw EUMABOIS

Program wystawienniczy

2009

20-23.01. BUDMA Migdzynarodowe Targi Budownictwa
INVESTFIELD Salon Nieruchomosci i Inwestycji
Centrum Budownictwa Sportowego
20-22.02. Targi Edukacyjne
Salon Wyposazenia Szk6t
Ksiazka dla Dzieci i Mtodziezy - VIII Poznariskie Spotkania Targowe
03-05.03. TEX-STYLE Targi Tkanin, Odziezy i Dodatkdw
NEXT SEASON Salon Kontraktacji
BODY STYLE Salon Bielizny i Mody Plazowej
SPECIAL DAYS Salon Mody Slubnej, Komunijnej i Wieczorowej
Targi Obuwia, Skéry i Wyrob6w Skérzanych
13-14.03. Poznariski Salon Optyczny
19-21.03. GARDENIA Targi Ogrodnicze
31.03-03.04. FURNICA Targi Komponentéw do Produkcji Mebli
DREMA Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego
i Meblarskiego
FURNIFAB Migdzynarodowe Targi Materiatdw Obiciowych i Akcesoriéw Tapicerskich
21-24.04. EURO-REKLAMA OUTDOOR EXPO Migdzynarodowe Targi Artykutdw i Ustug Reklamowych
POLIGRAFIA Migdzynarodowe Targi Maszyn, Materiatdw i Ustug Poligraficznych
TeksPro Targi Uszlachetniania Tekstyliow i Marketingu Tekstylnego ¥
25-26.04. LOOK Forum Fryzjerstwa
beautyVISION Forum Kosmetyki i Solaridw
25-29.04. BAKEPOL Targi Przemystu Piekarskiego i Cukierniczego w Kielcach
07-10.05. TTM Targi Techniki Motoryzacyjnej
Poznariskie Spotkania Motoryzacyjne
08-10.06. FIT-EXPO Fitness & Sport Park
09-10.05. Electronic Sports World Cup Poland (ESWC)
20-22.05. EXPOPOWER Miedzynarodowe Targi Energetyki
27-31.05. MEBLE Targi Mebli
BIURO Targi Mebli Biurowych i Wyposazenia Biur
HOME DECOR Targi Wyposazenia i Wystroju Wnetrz
BUDMA INTERIOR Targi Wykoriczenia i Renowacji Wnetrz
15-17.06. INFOSYSTEM Informatyka dla Przemystu i Administracji
15-18.06. INNOWACJE - TECHNOLOGIE - MASZYNY POLSKA (ITM-POLSKA):
HAPE Salon Hydrauliki, Pneumatyki i Napeddw e MACH-TOOL Salon Qbrabiarek i Na-
rzgdzi « METALFORUM Salon Metalurgii, Hutnictwa, Odlewnictwa i Przemystu Meta-
lowego * SURFEX Salon Technologii Obrdbki Powierzchni o TECHNOGAZ Salon Gazu
i Nafty « WELDING (salon spawalnictwa) * Nauka dla Gospodarki ¢ Bezpieczeristwo
Pracy w Przemysle
03-05.09. TEX-STYLE Targi Tkanin, Odziezy i Dodatkdw
NEXT SEASON Salon Kontraktacji
BODY STYLE Salon Bielizny i Mody Plazowej
SPECIAL DAYS Salon Mody Slubnej, Komunijngj i Wieczorowej
Targi Obuwia, Skdry i Wyrobdw Skérzanych
03-05.09. EURO-REKLAMA GIFT EXPO Migdzynarodowe Targi Artykutdw i Ustug Reklamowych
13-17.09. POLAGRA-TECH Migdzynarodowe Targi Technologii Spozywezych, w tym:
13-17.09. Salon Maszyn i Urzadzeri dla Przemystu Migsnego
14-16.09. Miedzynarodowy Salon Dodatkow do Zywnosci
14-17.09. Salon Urzadzeri Chtodniczych, Klimatyzacyjnych i Grzewczych
14-17.09. Salon Maszyn i Urzadzeri dla Przemystu Spozywczego
14-17.09. POLAGRA-FOOD Miedzynarodowe Targi Wyrob6w Spozywczych i Gastronomii
14-17.09. PAKFOOD Targi Opakowar dla Przemystu Spozywczego
24-26.09. CEDE Srodkowoeuropejska Wystawa Produktéw Stomatologicznych *!
25-26.09. Poznariski Salon Optyczny !
02-04.10. FARMA Miedzynarodowe Targi Hodowli Zwierzat i Rozwoju Obszaréw Wigjskich
PRO-HORTI Salon Kontraktacji Ogrodniczych
Krajowa Wystawa Ogrodnicza *
Krajowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych ®
21-24.10. TOUR SALON Targi Regiondw i Produktéw Turystycznych
INVEST-HOTEL Targi Wyposazenia dla Hotelarstwa i Gastronomii
21-22.10. BUY POLAND
24-25.10. HOBBY Salon Modelarstwa
07-08.11. POZNAN GAME ARENA (PGA)
17-20.11. POLEKD Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska
KOMTECHNIKA Migdzynarodowe Targi Techniki Komunalnej
04-06.12. Festiwal Przedmiotow Artystycznych

Przed podjeciem ostatecznej decyzji o udziale w targach prosimy o sprawdzenie
aktualnych dat na stronach internetowych www.mtp.pl

" drganizator: Migdzywoj

6dzki Cech Rzemiost Optycznych w Poznaniu

?' Organizator: SURVEY Marketing & Consulting sp. 2 0.0.
3 Wspdtorganizator: H&K Messe GmbH & Co KG

4 Organizator: Exactus sp.j

51 Wspétorganizator: Stowarzyszenie Inzynierdw i Technikow Ogrodnictwa 0/Poznari
8l Wspétorganizatorzy: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowe Centrum Hodowli Zwierzat, Zwiazki Hodowcéw Zwierzat




KLIMATY

e wszystkich polskich miast

tylko Poznan w dniu Swieta

Niepodlegtosci, przypadaja-

cego 11 listopada, obchodzi

réwniez imieniny ulicy $w.
Marcina. Jak glosi legenda, patron tej
ulicy pewnej zimy, wracajac z patrolu
i widzac nagiego zebraka, w odruchu mi-
fosierdzia odcigt mieczem pole swojego
plaszeza i okryl nim biedaka. Na czesé
rycerza, pustelnika i wreszcie biskupa
z Tours na koniec okrzyknietego $wie-
tym mieszkaricy Poznania nazwali jego
imieniem giéwng ulice i obchodza jej
$wieto. Jest mato prawdopodobne, aby ten
rzymski legionista mimo podrézniczego
zycia kiedykolwiek dotart nad Warte. Na
pewno jednak dotart tu i trwa do dzis
jego kult. Oprocz patronéw miasta, Piotra
i Pawla, Marcin jest ulubionym $wietym
poznaniakéw. Nieodiacznym elementem
$wietowania, ktére ma tu juz dtugg tra-
dycje, jest kolorowy korowdd, w ktérym
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Zdjecia: Maciej Kaczynski
(udostepnione z archiwum
Centrum Kultury ,Zamek”, Poznar)

Historia pewnego
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corocznie bierze udziat ponad 200 uczestnikéw, na czele ze ,,Swiqtym Marcinem” w rzymskim stroju i na biatym koniu,
szczudlarzami, ufanami, piekarzami i orkiestra deta. Tego dnia Poznaniacy, niezaleznie od pogody, bawia si¢ do poznych
godzin nocnych na kiermaszach, koncertach i pokazach ogni sztucznych, ale nade wszystko obowiazkowo objadajy sig
rogalami. Ten stodki przysmak upiekt po raz pierwszy w 1902 roku, wasnie na czes¢ biskupa Marcina, pewien poznanski
mistrz cukierniczy Jozef Menzler. Upieczone rogale miat rozdawac 11 listopada ubogim, a ich ksztatt miat przypominaé
podkowe, ktorg u bram miasta zgubit kon $wigtego Marcina. Wypiek powstaje wedtug $cisle okreslonej receptury, robi
sie go z potfrancuskiego ciasta nadziewanego masg z biatego maku i bakalii. Na jego wierzchotku musza sie takze znalezé
orzechy i cukier. Kilometrowe kolejki poznaniakéw przed cukierniami, torby wypchane stodkosciami, tak wygladaja
w tym dniu ulice Poznania. Piekarze szacujg, ze kazdego roku poznaniacy wraz z pozostatymi mieszkaricami Wielko-
polski zjadaja Srednio czterysta ton rogali. |



EKSPOZYCJA
W SWIATOWYM
FORMACIE

profesjonalistom

[
[

u If 3
1

* stoiska systemowe

* nietypowe aranzacje

* scenografia kongresow i konferencji
 nowoczesne techniki graficzne

» kompleksowe wyposazenie

Co roku realizujemy
3000 projektow

Miedzynarodowe Targi Poznanskie
Wydziat Budowy Stoisk tel. 061 869 21 47, 061 869 24 34, 061 869 22 09, fax 061 869 22 57, 061 869 29 63

www.mtp.pl



