
O nowym pomyÊle na połàczenie tar-
gów MEBLE, HOME DECOR i BUDMA
INTERIOR - mówi Józef Szyszka:

„Głównym celem tych bran˝owych tar-
gów jest biznes. Wystawcy przyje˝d˝ajà,
˝eby sprzedaç, a zwiedzajàcy aby kupiç.
Tak było, jest i, mam nadziej´, b´dzie.
Oprócz tego wiele firm chce zaprezento-
waç swoje nowoÊci produktowe.“
Wi´cej na stronach 2-3.
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Szanowni Paƒstwo,

Spełniajàc oczekiwania partnerów targów
MEBLE, HOME DECOR i BUDMA INTERIOR,
oddajemy w Paƒstwa r´ce pierwszy numer
informatora. Naszym zamierzeniem jest bie˝à-
ce informowanie Paƒstwa o przygotowaniach
i zmianach dotyczàcych naszych wspólnych
targów. „Informator targów MEBLE, HOME
DECOR i BUDMA INTERIOR“, wydawany cyk-
licznie, b´dzie bezpłatnie dystrybuowany
wÊród wystawców i zwiedzajàcych.
Zapraszamy do lektury.

Zespół MTP

Poznaƒ, 28–31.05.2008 r., od Êrody do soboty.

Zmiana godzin otwarcia dla zwiedzajàcych: od 10.00–18.00

HOME DECOR 2008
Rynek wn´trzarski, podobnie jak mo-

da, z sezonu na sezon przynosi mnóstwo
nowych propozycji.
Wi´cej na stronie 4.
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Ju˝ niedługo kolejne targi MEB-
LE, która to edycja?

Dwudziesta siódma, ale dla
mnie piàta, poniewa˝ od pi´ciu lat
zajmuj´ si´ organizacjà tych tar-
gów. MEBLE, to targi z du˝à trady-
cjà, ale ka˝da edycja wnosi do niej
coÊ nowego.

Na czym to „nowe“ b´dzie polegaç w roku 2008?
Jest tylko jedna odpowiedê, aby si´ o tym przeko-

naç, trzeba tu przyjechaç i zobaczyç, a najlepiej w nich
uczestniczyç.
To chocia˝ kilka szczegółów.

Głównym celem tych bran˝owych targów jest biz-
nes. Wystawcy przyje˝d˝ajà, ˝eby sprzedaç, a zwie-
dzajàcy, ˝eby kupiç. Tak było, jest i, mam nadziej´, b´-
dzie. Oprócz tego wiele firm chce zaprezentowaç swoje
nowoÊci produktowe.
Te nowoÊci nie sà zbyt widoczne.

A mo˝e trzeba umieç je zobaczyç? Firmy majà wie-
le mo˝liwoÊci aby zaprezentowaç swoje najnowsze
produkty.
Na przykład?

Wystawa „Poznaƒskie Premiery“, która od lat pro-
muje produkty premierowe. Ka˝da firma mo˝e zgłosiç
swój produkt na t´ wystaw´, poniewa˝ jej formuła jest
otwarta dla wszystkich.

Poza tym funkcjonuje dodatek do katalogu targo-
wego z nowoÊciami. Wykupienie strony w nim kosztu-
je naprawd´ niewiele, a jest doskonałà szansà zapre-
zentowania swojej oferty szerokiemu gronu odbiorców.

Istnieje równie˝ mo˝liwoÊç zorganizowania multi-
medialnej prezentacji firmy wpisanej i promowanej
w oficjalnym programie targów.
Co jeszcze?

Jako organizatorzy przedstawiamy swoje propozy-
cje, ale te˝ pilnie słuchamy wystawców i zwiedzajà-
cych, aby poznaç ich oczekiwania.
Słuchacie?

Na ˝yczenie wystawców, od lat prowadzimy szero-
kà akwizycj´ wÊród kupców meblowych w Europie, dla
których przygotowana jest specjalna oferta pobytu na
targach w Poznaniu. Poza tym, po ostatniej edycji MEB-
LI było wiele ró˝nych opinii na ich temat. PostanowiliÊ-
my wi´c zorganizowaç spotkanie z przedstawicielami
naszych wystawców.
Czy to było kurtuazyjne spotkanie przy stole?

Wr´cz odwrotnie - profesjonalnie przygotowane
dwudniowe warsztaty twórcze.
Czy˝by burza mózgów?

Cytujàc prowadzàcà warsztaty panià Zuzann´ Skal-

skà z holenderskiej agencji VanBerlo Strategy+Design
- to było „tornado“.
A efekty?

Na nie trzeba troch´ poczekaç. Z ust uczestników
padło wiele konstruktywnych uwag, ale te˝ zrodziło si´
wiele nowych pomysłów. Wi´kszoÊç b´dziemy wpro-
wadzaç w czyn.
Prosz´ uchyliç ràbek tajemnicy.

Ju˝ w tym roku MEBLE zdecydowanie idà w kie-
runku du˝ej imprezy wn´trzarskiej.
Na czym to b´dzie polegaç?

Do MEBLI i HOME DECORU dołàczy BUDMA IN-
TERIOR. Wraz z panià Annà Idaszak - nowà dyrektor
HOME DECOR, b´dziemy robiç wszystko, aby targi
przybrały kompleksowà formuł´. Przecie˝ wn´trza, to
nie tylko meble, dywany czy oÊwietlenie. To tak˝e Êcia-
ny, podłogi, wyposa˝enie kuchni i łazienki.
Czym podyktowana jest ta decyzja?

Ta fuzja stanowi element długoterminowej strategii
MTP i jesteÊmy przekonani, ˝e jest trafna.
Targi zapowiadajà si´ ciekawie. W ilu pawilonach
b´dà zlokalizowane?

Prawie we wszystkich. Jak zwykle najwi´kszà popu-
larnoÊcià cieszy si´ „piàtka“. Zgłoszenia firm zamawiajà-
cych du˝e powierzchnie, przysłane do 31 stycznia 2008,
b´dà rozpatrywane w pierwszej kolejnoÊci.

Ale to przecie˝ nie jedyny dobry pawilon. W roku
2008 nie b´dzie targów BIURO, wi´c meblarze majà
równie˝ do dyspozycji „szóstk´“ i „szeÊç A“. W „sió-
demce“ i „siedem A“ znajdà si´ firmy z BUDMY INTE-
RIOR, a w „trójce“ i „trzy A“ z HOME DECORU.
A co z pozostałymi pawilonami?

Obok „piàtki“ sà jeszcze bardzo dobre pawilony
„dziewi´ç“ i „cztery“, które równie˝ sà lubiane przez wy-
stawców, bo znajdujà si´ blisko „piàtki“. Poza tym co-
raz bardziej popularne sà ekspozycje, które zajmujà
du˝e powierzchnie. Na razie jest kilka firm, które na po-
trzeby swoich ekspozycji zamawiajà całe hale ( Mebel-
plast, Nowy Styl, Taurus). Jest to bardzo dobra, szcze-
gólnie dla kupców, forma zaprezentowania swojej
oferty. Âwiadczy o tym fakt, ˝e obecnie trwajà rozmowy
na temat takiej formy pokazania si´ w Poznaniu tak˝e
z innymi firmami.

W imieniu MTP serdecznie zapraszam do udziału
w targach MEBLE, HOME DECOR oraz BUDMA
INTERIOR 2008. JednoczeÊnie przypominam o jak naj-
szybszym potwierdzeniu ch´ci uczestnictwa w naszej
imprezie, poniewa˝ wià˝e si´ to z wi´kszymi mo˝liwo-
Êciami organizacyjnymi i jak najlepszym przygotowa-
niem ekspozycji.

Józef Szyszka, dyrektor projektu

Słuchamy opinii
wystawców i zwiedzajàcych
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MEBLE pawilony 4, 5, 6, 6A, 6B, 9, 12

HOME DECOR pawilony 3, 3A

BUDMA INTERIOR pawilony 7, 7A, 8, 8A

LOTNISKO

PARKING MTP

Kolekcja Mebli Klose uczestni-
czy w targach MEBLE od 15 lat.
Bez wzgl´du na koniunktur´, nie
opuÊciliÊmy ˝adnej ich edycji.
MEBLE traktujemy presti˝owo, po-
niewa˝ sà to najwi´ksze targi bran-
˝y meblowej w tej cz´Êci Europy.
W Poznaniu polscy producenci

mebli majà najwi´kszà mo˝liwoÊç zaprezentowania
swojego dorobku. RównoczeÊnie poddajà si´ ciàgłej
konfrontacji i ocenie nie tylko przez odbiorców, ale rów-
nie˝ przez grona ekspertów w ró˝nego rodzaju kon-
kursach i rankingach. Targi traktujemy jako wspaniałà
okazj´ do promocji marki Klose. Tak czynià wszystkie
znaczàce firmy na Êwiecie.

Kolekcja Mebli Klose wypracowała własnà strategi´
marketingowà zwiàzanà z targami - nasi klienci wiedzà,
gdzie nas szukaç. Ekspozycja firmy Klose od wielu lat
mieÊci si´ w pawilonie 5, w sektorze A. Na naszym sto-
isku zawsze mo˝na zapoznaç si´ z nowymi produkta-
mi oraz modnymi pomysłami na aran˝acj´ wn´trz.

Podczas targów nie tylko wymieniamy poglàdy ze
stałymi partnerami, słuchamy ich opinii, pozyskujemy no-
wych klientów, ale równie˝ dokonujemy podsumowania
naszej rocznej działalnoÊci. Nagradzajàc najlepszych,
dzi´kujemy wszystkim partnerom za wspólnà budow´
i wzmacnianie marki Klose na rynkach Europy i nie tylko.

Podsumowujàc - okres targów MEBLE traktujemy
jako „Âwi´to polskiej rodziny meblarskiej“.

Waldemar Gieburowski, Kolekcja Mebli Klose

Targi traktujemy presti˝owo
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Targi HOME DECOR ewoluujà
wraz z targami MEBLE. Czego
mo˝emy si´ spodziewaç po ich
tegorocznej edycji?

W zwiàzku z boomem budow-
lanym w ostatnich latach, obser-
wujemy ogromnà dynamik´ roz-
woju rynku wyposa˝enia wn´trz

w Polsce. Zaspokajamy swoje potrzeby mieszkaniowe
i coraz wi´kszà wag´ przywiàzujemy do odpowiedniej
aran˝acji wn´trz, odpowiadajàcej naszym gustom
i usposobieniu. Rynkowym trendem staje si´ na przy-
kład psychologia wystroju wn´trza inspirowana feng
shui.

Targi HOME DECOR sà odpowiedzià na zapotrze-
bowanie tego rynku. Z roku na rok staramy si´ je coraz
lepiej dopasowaç do oczekiwaƒ naszych wystawców.
Precyzyjnie okreÊlony zakres tematyczny b´dzie w tym
roku obejmował cztery podstawowe grupy bran˝owe:
tkaniny dekoracyjne, Êwiatło, stół i kuchnia oraz home
beauty. W dziale home beauty pojawi si´ m.in. nowy
Salon Dekoracji, poÊwi´cony dekoracjom Êwiàtecz-
nym, ozdobom i artykułom zdobniczym.

Jak co roku, pracujemy nad programem wystaw
oraz seminariów poÊwi´conych trendom w aran˝acji
wn´trz oraz wzornictwie. Ciekawym rozwiàzaniem dla
wszystkich miłoÊników pi´knych i stylowych wn´trz b´-
dzie na pewno mo˝liwoÊç zapoznania si´ z komple-
ksowà ofertà materiałów wykoƒczeniowych, wyposa-
˝eniowych i dekoracyjnych prezentowanych w tym
samych czasie w sàsiadujàcych ze sobà pawilonach
targów BUDMA INTERIOR, MEBLE i HOME DECOR.
Hity roku 2008 na targach HOME DECOR?

Rynek wn´trzarski, podobnie jak moda, z sezonu
na sezon przynosi mnóstwo nowych propozycji.

Wszyscy z niecierpliwoÊcià oczekujemy najnowszych
kolekcji polskich i zagranicznych producentów.

Obserwujàc trendy na rynkach zagranicznych
w tym roku, mo˝emy na przykład spodziewaç si´ mo-
dy na biel oraz złoto, ci´te i łamane kształty czy symet-
rycznà form´. W dalszym ciàgu królowaç b´dà drew-
no egzotyczne i metal.

Bardzo widoczny jest tak˝e dalszy wzrost znaczenia
oÊwietlenia dla wystroju i charakteru wn´trz. Lampy nie
sà ju˝ zwykłym dodatkiem czy uzupełnieniem wn´trz,
ale coraz cz´Êciej stajà si´ ich podstawowym czy wr´cz
dominujàcym elementem. W tym roku spodziewam si´
wi´c ciekawych propozycji producentów i dystrybuto-
rów artykułów oÊwietleniowych. Odpowiadajàc na ten
trend, zamierzamy w sposób szczególny, wyekspono-
waç ofert´ producentów oÊwietlenia w ramach Salonu
OÊwietlenia i Techniki OÊwietleniowej LUMINEXPO oraz
towarzyszàcej mu wystawy „OÊwietliç Wn´trze”.
Do jakiej grupy odbiorców skierowane sà targi
HOME DECOR?

Targi HOME DECOR 2008 to przede wszystkim do-
skonała platforma biznesowa dla producentów, impor-
terów oraz dystrybutorów artykułów wyposa˝eniowych
i dekoracyjnych, a tak˝e niepowtarzalna okazja do bez-
poÊredniego kontaktu z kupcami i profesjonalnymi
zwiedzajàcymi. MyÊl´ jednak, ˝e targi HOME DECOR
b´dà Êwietnym êródłem inspiracji dla wszystkich, któ-
rzy zawodowo lub z zamiłowania zajmujà si´ urzàdza-
niem wn´trz, od architektów, projektantów i dekorato-
rów po ka˝dego kto urzàdza swoje mieszkanie.

Z ogromnà przyjemnoÊcià zapraszam Paƒstwa
do udziału w Targach Wyposa˝enia i Wystroju Wn´trz
HOME DECOR 2008, których kolejna edycja odb´dzie
si´ w dniach od 28 do 31 maja 2008 roku.

Anna Idaszak, dyrektor projektu

èródło inspiracji dla ka˝dego

Firma TOPMET Light ju˝ od lat
jest stałym wystawcà na targach
HOME DECOR. Nasze produkty
w ubiegłych latach nagradzane
były Złotymi Medalami MTP. Bar-
dzo cenimy sobie t´ form´ promo-
cji. Uczestnictwo w HOME DECOR
to dobra okazja do bezpoÊrednie-

go kontaktu z naszymi Klientami. Wa˝nym powodem
naszej stałej obecnoÊci na targach jest tak˝e potrzeba
wymiany informacji oraz obserwacji Êwiatowych tren-
dów na rynku oÊwietleniowym.

Firma TOPMET Light specjali-
zuje si´ w nowoczesnym oÊwiet-
leniu przy u˝yciu najnowszych êró-
deł Êwiatła. Staramy si´, aby nasze
rozwiàzania były nie tylko estetycz-
ne, ale tak˝e innowacyjne i orygi-
nalne. Targi HOME DECOR to do-
bra okazja, aby skonfrontowaç

nasze osiàgni´cia z konkurencjà. Dlatego z niecierpli-
woÊcià czekamy na tegoroczny Salon OÊwietlenia
i Techniki OÊwietleniowej LUMINEXPO.

Krzysztof Kłosowicz, Marek WiÊniewski, TOPMET Light

Konfrontacja z konkurencjà
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Dlaczego zdecydowaliÊcie si´
na udział w BUDMIE INTERIOR?

Decyzja MTP podj´ta w roku
1998 o wyłàczeniu bran˝y instala-
cyjnej i wyposa˝enia łazienek z tar-
gów BUDMA, została przez nas
przyj´ta z mieszanymi uczuciami –
wi´kszoÊç była temu przeciwna,

chocia˝ ja do tej grupy nie nale˝ałem. Wydawało mi si´,
˝e wzorem innych targów (ISH we Frankfurcie), jest to
dobry kierunek.

MyÊl´ zresztà tak dalej, bo sà to targi handlowe,
a oferta bran˝y jest skierowana do hurtowni specjalis-
tycznych. Chocia˝ w bran˝y łazienkowej wi´cej uwagi
poÊwi´ca si´ formie wn´trza, jego architekturze.

Niestety, ani targi SANTEC, ani AQUA-SAN nie prze-
konały wystawców do kontynuowania tej drogi, a MTP
nie udało si´ wykreowaç targów, które by wszystkich do
siebie przekonały. Chyba zabrakło nam wszystkim cier-
pliwoÊci i konsekwencji. Propozycja MTP powrotu na
BUDM¢ okazała si´ nieskuteczna. Powrót na INSTALA-
CJE (AQUA-SAN), te˝ nie. Tak wi´c, bran˝a si´ rozpro-
szyła i w rzeczywistoÊci nie ma w Polsce targów, o któ-
rych mo˝na powiedzieç „znajdziecie nas tam i tam”.

Czy połàczenie MEBLI HOME DECOR i BUDMY IN-
TERIOR w kompleksowe targi z zakresu wyposa˝e-
nia wn´trz, to dobry pomysł?

Odbieram to jako bardzo interesujàcà inicjatyw´
MTP skierowanà przede wszystkim do „firm od wn´trz”.

Nasza oferta to nie tylko na najwy˝szym poziomie
rozwiàzania techniczne, ale te˝ nowe koncepcje wn´t-
rza i jego funkcji, wychodzàce dalej, poza zwykłà co-
dziennà higien´. Rozwiàzania te sà kreowane przez
najwy˝szej klasy architektów; wspomn´ tu chocia˝by
takich jak Philipe Starck, Antonio Citerrio czy J-M Mas-
saud. Mamy co pokazaç tym, którzy poszukujà inspi-
racji i materiałów do swoich prac, ale te˝ u˝ytkownikom
i inwestorom.
Jakich korzyÊci oczekujecie po udziale Waszej fir-
my w BUDMIE INTERIOR?

Bardzo liczymy na obecnoÊç architektów na tar-
gach BUDMA INTERIOR. Mamy te˝ nadziej´, ˝e poja-
wià si´ te˝ na nich nasi tradycyjni klienci – hurtownie
specjalistyczne. OczywiÊcie nie powinno na nich za-
braknàç te˝ konsumentów. Licz´ na zaanga˝owanie
MTP w skutecznà promocj´ tych targów.

Lech Mielnik – Hansgrohe

BUDMA INTERIOR to nowe wy-
darzenie w kalendarzu wysta-
wienniczym MTP. Skàd pomysł?

Targi Wykoƒczenia i Renowacji
Wn´trz BUDMA INTERIOR 2008 to
wynik kilkuletnich poszukiwaƒ kon-
cepcji na jak najlepsze zaprezen-
towanie produktów i usług bran˝y

wykoƒczeniowej. Oferta firm wykoƒczeniowych była
obecna poczàtkowo na BUDMIE, potem zorganizowa-
liÊmy specjalistyczne targi wyposa˝enia łazienek SAN-
TEC 2002 i AQUA-SAN 2006 oraz targi kuchni KUCH-
NIA 2002 i 2004. W koƒcu zrodził si´ pomysł organizacji
targów dla całej bran˝y wykoƒczeniowej, odbywajàcych
si´ w tym samym terminie co targi MEBLE oraz HOME
DECOR. Stwarza to niepowtarzalnà okazj´ zaprezento-
wania kompleksowej oferty firm, zwiàzanych z aran˝acjà
i wykoƒczeniem wn´trz, od stanu surowego poprzez
umeblowanie, a˝ po stylowà dekoracj´.
Do kogo skierowane sà targi BUDMA INTERIOR?

JeÊli chodzi o wystawców, na targach BUDMA IN-
TERIOR b´dà obecne firmy oferujàce m.in. podłogi,
schody i drzwi wewn´trzne, farby, tapety, płytki cera-
miczne, ceramik´ sanitarnà, armatur´ łazienkowà i ku-

chennà oraz kompleksowe wyposa˝enie łazienek
i kuchni. Z kolei długoletnia tradycja i sukcesy targów
MEBLE i HOME DECOR, które co roku odwiedza
20.000 profesjonalistów i klientów indywidualnych,
z pewnoÊcià pomogà wypromowaç targi BUDMA
INTERIOR i przyciàgnie licznych zwiedzajàcych - pro-
jektantów wn´trz, architektów, inwestorów budowla-
nych, deweloperów, specjalistyczne sklepy i hurtownie,
wykonawców robót budowlanych i wykoƒczeniowych
oraz detalistów.
Jak odnoszà si´ do tych zmian Wystawcy?

Musz´ przyznaç, ˝e napływajàce do nas opinie po-
twierdzajà trafnoÊç decyzji o organizacji nowych targów.
Bardzo pozytywnie odbierany jest zarówno zakres te-
matyczny, jak i połàczenie BUDMY INTERIOR z targami
MEBLE i HOME DECOR. Decyzj´ poprzedziły zresztà
rozmowy z Wystawcami, którzy wielokrotnie zgłaszali
ogromne zapotrzebowanie na stworzenie atrakcyjnej
platformy biznesowej dla firm z bran˝y wykoƒczeniowej,
co jest naturalnà konsekwencjà utrzymujàcej si´ wyso-
kiej koniunktury na całym rynku budowlanym.

Serdecznie zapraszam na Targi Wykoƒczenia i Re-
nowacji Wn´trz BUDMA INTERIOR 2008!

Józef Szyszka, dyrektor projektu

Mamy co pokazaç

Nowa koncepcja
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Targi to nie tylko miejsce spotkaƒ biznesowych. To
równie˝ idealne miejsce dla tych wszystkich, którzy po-
szukujà nowych trendów i inspiracji. Jednà z wystaw,
która wpisała si´ w kalendarz targowych wydarzeƒ, sà
„Poznaƒskie Premiery“, organizowane od 5 lat przez
MTP oraz kwartalnik „Âwiat Mebli“. Honorowy patronat
nad wystawà obejmuje corocznie Grupa Polskich Kup-
ców Meblowych, która przyznaje swoje wyró˝nienia jej
uczestnikom.

Ideà tej wystawy jest pokazanie nowych projektów.
Organizatorzy starajà si´, aby zgromadzone na wysta-
wie meble były nowatorskie, prezentowane po raz
pierwszy właÊnie na Mi´dzynarodowych Targach Poz-
naƒskich.

Tegoroczna edycja niesie ze sobà kilka istotnych
zmian. „Poznaƒskie Premiery“, zgodnie z nowà kon-
cepcjà MTP, ewoluujà w kierunku du˝ej wystawy wn´t-
rzarskiej, a nie jak do tej pory typowo meblowej.
Formuła wystawy przewiduje udział produktów pre-
mierowych z ogólnie poj´tej bran˝y wyposa˝enia

wn´trz, a wi´c z uwzgl´dnieniem firm zarówno z MEB-
LI, jak i HOME DECORU czy BUDMY INTERIOR.

Formuła wystawy jest otwarta, co oznacza, ˝e firmy
mogà zgłaszaç swoje produkty. Odpowiedni formularz
znajduje si´ w materiałach wysyłanych wystawcom.
Udział wià˝e si´ z kosztami okreÊlonymi przez MTP. Zgło-
szenie nie jest równoznaczne z udziałem.

Kolejne wydarzenie, które b´dzie miało w tym roku
swojà premier´, to „Aleja Gwiazd“. B´dzie to idealne
miejsce, gdzie firmy zaprezentujà swoje ubiegłoroczne
hity handlowe, które cieszyły si´ najwi´kszà popular-
noÊcià wÊród kupujàcych. Jest to doskonała okazja do
przypomnienia produktów, które zapewniły swoim pro-

ducentom sukces handlowy. Kryterium doboru, b´dzie
popularnoÊç danego produktu wÊród klientów.

Formuła wystawy jest otwarta, co oznacza, ˝e firmy
same mogà zgłaszaç swoje produkty. Eksponaty na
wystaw´ zostanà wybrane we współpracy z kupcami
meblowymi.

Poznaƒskie Premiery

Aleja Gwiazd
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Wystawa towarzyszàca ju˝ od
pi´ciu lat targom MEBLE organi-
zowana przez firm´ grupa inspira
mmk, którà tworzy Maria Magdale-
na Korpys (Polska) i Hans-Georg
Piorek (Niemcy). W 2008 roku wy-
stawa transFORM b´dzie obcho-
dziła swój 5 jubileusz. Niezmienne

powodzenie tego przedsi´wzi´cia jest wynikiem pełne-
go zaanga˝owania i Êcisłej współpracy grupy inspira
mmk z władzami regionów Wielkopolski (Polska) i Hesji
(Niemcy), a tak˝e silnego wsparcia ze strony Mi´dzy-
narodowych Targów Poznaƒskich. transFORM prezen-
tuje efekty współpracy projektowej, przemysłowej
i edukacyjnej pomi´dzy twórcami, przedsi´biorstwami
oraz wy˝szymi uczelniami z obu regionów.

Wszystkim wystawom transFORM towarzyszy pro-
fesjonalnie przygotowany, bogaty program konferencji
i seminariów, które prowadzone sà przez wybitne sławy
Êwiatowego designu. W ubiegłym roku goÊciem hono-
rowym był Hadi Teherani, uznany za jednego z najbar-
dziej twórczych niemieckich architektów i projektantów.
Z kolei w roku 2005 transFORM uÊwietnił swojà obec-
noÊcià guru designu prof. Luigi Colani.

W tym roku czeka Paƒstwa niewàtpliwie ogromna
niespodzianka. Organizatorzy sà w trakcie rozmów

z trzema najwybitniejszymi posta-
ciami Êwiatowego designu i archi-
tektury. Stałymi goÊçmi transFORM
sà prof. Stefan Heiliger, prof. Justus
Theinert (Dziekan Wydziału Wzor-
nictwa Przemysłowego oraz Teorii
Wzornictwa w Wy˝szej Szkole Za-
wodowej w Darmstadt), Hans-Geo-

rg Piorek (Dipl. Designer VDID), Lutz Dietzold Dyrektor
Hessen Design – Darmstadt oraz Rat für Formgebung/
German Design Council, Holger Burckhardt (właÊciciel
i projektant, ID GmbH), Thomas Poth (właÊciciel p&p
GmbH), prof. dr hab. in˝. arch. Wojciech Bonenberg
(Dziekan Wydziału Architektury Politechniki Poznaƒskiej).

Jednym ze stałych elementów wystaw transFORM
jest promocja młodych projektantów polskich – NEO-
form, na której sà przedstawiane najnowsze projekty
i modele z zakresu wzornictwa przemysłowego autor-
stwa studentów V roku Wydziału Architektury Politech-
niki Poznaƒskiej z pracowni projektowo-badawczej wy-
konane pod kierunkiem profesora goÊcinnego PPWA
Hans-Georga Piorek (Wiesbaden, Niemcy).

Wystawa transFORM jest przykładem autentyczne-
go polsko-niemieckiego dialogu, bo europejskà kultu-
r´ i nasze w niej istnienie, budujemy wspólnie i tutaj
granic byç nie mo˝e.

transFORM - design ponad granicami

„OÊwietliç wn´trze“, to wystawa towarzyszàca Salo-
nowi OÊwietlenia i Techniki OÊwietleniowej LUMINEXPO.
Ideà tegorocznej edycji jest przede wszystkim zapre-
zentowanie lamp stworzonych przez młodych projek-
tantów. Wystawa skierowana jest równie˝ do uznanych
ju˝ firm i producentów oÊwietlenia, którzy poprzez udział
w niej, majà okazj´ pokazaç swoje produkty w ciekawej
aran˝acji i doborowym towarzystwie. Formuła wystawy
jest otwarta, co oznacza, ˝e firmy mogà zgłaszaç swoje
produkty. Udział w wystawie jest bezpłatny.

OÊwietliç wn´trze
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Zespół HOME DECOR

Zespół MEBLE

Zespół BUDMA INTERIOR
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Małgorzata Czubak, dyrektor programowy
tel. +48 61 869 22-84, e-mail: malgorzata.czubak@mtp.pl

Magdalena Biernacka, reklama i obsługa zwiedzajàcych
tel. +48 61 869-24-01, e-mail: magdalena.biernacka@mtp.pl

Barbara Kajzerska, obsługa wystawców
tel. +48 61 869 25 10, e-mail: barbara.kajzerska@mtp.pl

Józef Szyszka, dyrektor projektu MEBLE
tel. +48 61 869 23 03, e-mail: jozef.szyszka@mtp.pl

Urszula Chłystun, obsługa wystawców
tel. +48 61 869-25 54, e-mail: urszula.chlystun@mtp.pl

Joanna Kapusta, obsługa wystawców
tel. +48 61 869 23 65, e-mail: joanna.kapusta@mtp.pl

Donata Paszkiewicz, promocja i PR
tel. +48 61 869-21-26, e-mail: Donata.paszkiewicz@mtp.pl

Ewa Siekierska-Klamka, obsługa wystawców
tel. +48 61 869 23 66, e-mail: ewa.siekierska@mtp.pl

Anna Idaszak, dyrektor projektu HOME DECOR
tel. +48 61 869 25 15, e-mail: anna.idaszak@mtp.pl

Dorota Fedoruk, promocja i PR
tel. +48 61 869 21 15, e-mail: dorota.fedoruk@mtp.pl

Magdalena Biernacka, obsługa zwiedzajàcych
tel. +48 61 869 24 01, e-mail: magdalena.biernacka@mtp.pl

Konrad FleÊman, obsługa wystawców
tel. +48 61 869 20 94, e-mail: konrad.flesman@mtp.pl

Magdalena Biernacka, obsługa zwiedzajàcych
tel. +48 61 869 24 01, e-mail: magdalena.biernacka@mtp.pl

Małgorzata Czubak, dyrektor programowy
tel. +48 61 869 22 84, e-mail: malgorzata.czubak@mtp.pl

Józef Szyszka, dyrektor projektu BUDMA INTERIOR
tel. + 48 61 869 23 03, e-mail: jozef.szyszka@mtp.pl

Marzena Przybył, obsługa wystawców
tel. +48 61 869 22 85, e-mail: marzena.przybyl@mtp.pl

Dorota Fedoruk, promocja i PR
tel. + 48 61 669 21 15, e-mail: dorota.fedoruk@mtp.pl
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